D

& UNIVERSIDAD DE

OTAVALO

Libres y unidos en la diversidad

UNIVERSIDAD DE OTAVALO

CARRERA DE DISENO GRAFICO

TITULO DEL PROYECTO DE GRADO:

USO DEL GRAFFITI COMO HERRAMIENTA PARA LA COMUNICACION
PUBLICITARIA EN LA CIUDAD DE OTAVALO

AUTOR:
JORGE MARTIN DUENAS TITUANA

TUTOR: MSC. WILBER SOLARTE

OTAVALO - ECUADOR

2014



AUTORIA

Yo, Jorge Martin Duefias Tituafia portador de la cédula de ciudadania 1719185116,
declaro bajo juramento, que el presente plan de investigacion del proyecto de grado es
total responsabilidad del autor. Ha sido aprobado por la direccion de la carrera,
respetandose las diferentes fuentes de informacion, realizando las citas

correspondientes.

A través de la presente declaracion cedo mis derechos de propiedad intelectual
correspondientes a este trabajo, a la Universidad de Otavalo, segun lo establecido por la
Ley de Propiedad Intelectual, por su Reglamento y por la Normatividad Institucional

vigente.

JORGE MARTIN DUENAS TITUANA



DEDICATORIA

En primer lugar agradezco mucho a Dios y a la Virgen porque a pesar de tantas cosas
me han dado salud y fuerza para seguir adelante, a mi mama por ser la persona tan
genial y espectacular que siempre ha estado conmigo apoyandome, incentivindome y
cuidandome en todo momento, la que ha fomentado en mi vida valores para llegar a ser
la persona gque hoy soy, la que me ensefio a luchar y no rendirme ante las adversidades;
a mi hermano por darme el ejemplo de alcanzar un suefio, pero sobre todo esto va para ti
abuelito, fuiste como un padre y amigo, el cual se desvelaba por nosotros, con el que
podia confiar en cualquier momento y que desde el cielo nos estas cuidando y

alumbrando nuestras vidas.



AGRADECIMIENTOS

Agradezco a mi mama por ser el pilar de mi vida y la que me constituyé como persona,
a mis maestros y amigos que me han apoyado a lo largo de mi vida y en especial a mi

tutor Wilber Solarte Asmaza por guiar mi proyecto con gran éxito.



RESUMEN

El proyecto titulado “Uso del Graffiti como herramienta para la comunicacion
publicitaria en la ciudad de Otavalo”, es una investigacion integral y minuciosa
sobre el Graffiti, sus probleméticas y sus posibles usos publicitarios, que se pueden

aplicar en la ciudad de Otavalo.

En el primer capitulo denominado “Marco Tedrico”, se realizd un proceso investigativo
profundo y detallado, acerca de los elementos y temas concernientes al Graffiti a través
del tiempo hasta los momentos actuales, abarcando temas como la publicidad y el
disefio grafico, donde se sustrajo la informacion necesaria y pertinente, para darle un

sustento conceptual al disefio de la propuesta y al producto.

En el segundo capitulo titulado “Diagnéstico”, se detallan los objetivos para encontrar

la solucion del problema cientifico planteado.

Para saber cuales serian las mejores opciones para solucionar la problemética, se
procedio a emplear técnicas y métodos de investigacion, con el fin de poder obtener la
mayor informacién posible, y determinar si el producto final tiene relacion con el
objeto de estudio, asi como analizar su viabilidad y factibilidad para la solucién del

problema planteado

El tercer capitulo trata de la “Propuesta” en si, donde se especifican detalladamente
los pardmetros y aspectos técnicos, con los que se ha realizado la propuesta gréafica,
ademas se resume su contenido, sus colores y formato, asi como la determinacion del

concepto, basado en los resultados obtenidos de los capitulos anteriores.
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SUMMARY

The project entitled "Using Graffiti as a tool for marketing communication in the city of
Otavalo,” is a comprehensive and thorough research on Graffiti, their problems and

their possible uses advertising, that can be applied in the city of Otavalo.

In the first chapter entitled "Theoretical Framework”, a deep and detailed research
process was performed on the elements and issues concerning the Graffiti over time
until the present time, covering topics such as advertising and graphic design, which
was subtracted the information necessary and relevant, to give it a conceptual

underpinning the design of the proposal and the product.

In the second chapter entitled "Diagnosis”, the objectives are detailed for the solution of

scientific problems raised.

To find out what the best options to solve the problem, we proceeded to employ
techniques and research methods, in order to get as much information as possible and
determine if the final product is related to the subject of study and analyze feasibility
and feasibility studies for the solution of the problem

The third chapter deals with the "Proposal” itself, which specifies in detail the
parameters and technical aspects, which has made the graphic proposal also summarizes
its content, colors and format as well as the determination of the concept, based on the

results of the previous chapters.
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INTRODUCCION

Actualmente en la region, el Graffiti se desarrolla y aprecia, como una intervencion
ciudadana de grupos sociales y culturales mas heterogéneos. Es valido plantear que el
Graffiti se esta fortaleciendo; su presencia es cada vez mas evidente lo que demuestra
que ha evolucionado notablemente, como medio de comunicacién y se ha acoplado a
las nuevas necesidades y realidades del contexto latinoamericano. Su objetivo principal,
es hacer llegar un mensaje al mayor numero de personas posibles, ya sea por interés

propio o por simple curiosidad.

Otavalo, se destaca por una multiplicidad de culturas diferentes y por ser una ciudad
sumamente comercial. En los ultimos afios se ha podido apreciar que ha existido un
alto porcentaje de crecimiento en la difusion de los medios y lenguajes de
comunicacion. Sin embargo se halla la problemaética de que el Graffiti es visto como
una forma de “vandalismo”, por tal motivo en la ciudad no se le ha tomado como una

opcién de medio comunicativo publicitario.

Lo que se espera con el desarrollo de la presente investigacién, es la obtencion de la
mayor informacién posible, para poder elaborar un producto que muestre los usos
publicitarios que se pueden dar al Graffiti, ayudando asi a resolver problemas graficos y
que a la vez sirva como una via de informacién, para lograr su valoracién como un

medio comunicacional.

Antecedentes:

En los Gltimos afios, en la ciudad de Otavalo, ha existido un crecimiento en la difusion
de los medios y lenguajes de comunicacion tales como vallas, pantallas electronicas,
exposiciones, etc, en especial en el medio del Graffiti, ya que las personas sobre todo
los jévenes, pueden expresarse con libertad, ya bien sea de problemas ecoldgicos,
politicos o sociales, con el fin de hacer un llamado de atencién a la ciudadania sobre

estas tematicas. Para ellos las paredes son consideradas como lugares vacios, que



pueden transformarse en lugares de reivindicacion, de imputacion, de explicitacion de lo

prohibido o silenciado®.

Ameérica Latina tiene una historia y tradicion en la apropiacién de los muros como
lugares de expresion y de denuncia. Los Graffitis que proliferaron en las ciudades en
los afios sesenta y setenta del siglo pasado, tenian un caracter eminentemente politico e
ideologico, a diferencia de aquellos que se realizaron en los ochenta y noventa, los
cuales eran mas bien de corte expresivo simbolico. Actualmente en América Latina el
Graffiti se desarrolla y aprecia como una intervencion ciudadana y de grupos culturales
y sociales mas heterogéneos, donde aparece la mezcla popular universitaria, con una
fuerte dimension irénica y humoristica, lo que demuestra que el Graffiti como medio de
expresion ha evolucionado y se ha acoplado a las nuevas necesidades y realidades del

contexto latinoamericano.?

Ahora bien, en Europa y en el resto de los continentes, el Grafitti, esta entre los
artistas mas reconocidos en el medio del arte urbano, donde es su principal expresion,
tal es el caso de artistas como Banksy, John Fekner, Shepard Fairey y Blek le Rat,
famosos por sus trabajos, ya que transmiten mensajes culturales y politicos de una

manera innovadora y con gran resonancia social.

En estos ultimos tiempos se puede afirmar que el Graffiti se esta consolidando como un
medio de comunicacion visual. Su presencia es cada vez mas notoria y numerosa en
concursos, festivales, publicaciones, exposiciones y por supuesto en internet, gracias a

su gran valor estético.

El Graffiti visto desde los enfoques del disefio y la publicidad tiene elementos en
comudn. Por un lado el Graffiti de una forma u otra se basa en las mismas estrategias
usadas por la publicidad para conseguir un Unico objetivo, el cual es hacer llegar el
mensaje al mayor nimero de personas posibles. Por otro lado, la publicidad utiliza la

estética propia del Graffiti, para vender determinados productos, creando una imagen

! Hollman, V. (2009). Murales para mirar ;murales para hablar: la cuestion ambiental desde la mirada
juvenil Revista de Teoria y Didactica de las Ciencias Sociales. Recuperado 15, 09, 2014. Disponible en:
http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=65213214003

2 Candia, G. P., Rodriguez, E. A. (2011). Cultura, identidad y diversidad en América latina. Recuperado
15, 09, 2014. Disponible en: http://www.iberori.org/productos/candia_rodriguez_2011.pdf



apta para su uso en el disefio, lo que nos indica que este medio de comunicacion esta

empezando a ser tomado de manera profesional.®

Justificacion:
La presente investigacion servira como fundamento para profundizar en la
conceptualizacion del Graffiti y los posibles usos publicitarios que se pueden dar en la

ciudad de Otavalo.

Existe la problemética desde hace mucho tiempo de ver al Graffiti como una forma de
“vandalismo”, porque en algunos casos, a mas de no respetar la propiedad ajena, ha
ocasionado dafios morales, y por tal motivo no se lo consideraba como un arte expresivo
y comunicacional, lo que ha provocado su exclusion de los medios comerciales y

publicitarios en la ciudad de Otavalo.

Sin embargo a medida que pasa el tiempo, poco a poco estd empezando a tener
influencia en el campo del disefio y el arte, gracias a personas y empresas que quieren
demostrar a la sociedad la importancia del Graffiti. Esto se puede evidenciar en
revistas como Graffiti Art, que actualmente es reconocida como una de las mejores
revistas de arte contemporaneo urbano a nivel internacional, ya que posee una vision
transversal e interdisciplinaria, creando asi no solo revistas, sino que también han
publicado una serie de libros, guias, catalogos y otros tipos de publicaciones respecto al
Graffiti.*

A pesar de que se han tomado iniciativas para dar valor al Graffiti, no se observa algin
medio disponible que muestre sus posibilidades publicitarias, motivo por el cual la
realizacion de la presente propuesta pretende darle valor a este medio de comunicacion,
primordialmente en las empresas de disefio de la ciudad de Otavalo, para que pueda ser
usado como un medio comercial y de difusion gréafica. Por tal motivo, el objetivo de

esta investigacion es realizar una con enfoque netamente publicitario con disefios de

3 Artium. (2009). A través del graffiti: de la pared a los libros. Recuperado 19, 06, 2014. Disponible en:
http://www.artium.org/Portals/0/Exposiciones/Documentos/eaf92f51-c6cc-473c-b046-552ch6c2badc. pdf

4 Graffitiart. (2008). Revista de arte contemporaneo urbano. Recuperado 15, 09, 2014. Disponible en:
http://graffitiartshop.bigcartel.com/



Graffitis propios de Otavalo, y que servird como una fuente de informacion para los
disefiadores gréaficos de la ciudad y la comunidad en general.

Objeto de estudio
Demostrar las posibilidades publicitarias del Graffiti en la ciudad de Otavalo

Problema cientifico de la investigacion

En la ciudad de Otavalo no se evidencia informacion alguna acerca del arte del Graffiti,
lo cual muestra la problemética del desconocimiento y su desvalorizacién, tanto en la
ciudadania como en el campo profesional del disefio gréfico.

Tomando en cuenta, que Otavalo es una ciudad turistica y pluricultural, seria necesario
contar con nuevas fuentes y propuestas de informacion alrededor de este arte y de sus
potencialidades comerciales, para lo cual especificamente en este trabajo se hara énfasis
en las posibilidades publicitarias del Graffiti, y de esta forma colaborar en la
revalorizacion de esta practica, asi como incentivar su uso por parte de los disefiadores
gréaficos de la ciudad.

¢Sera necesario realizar un disefio publicitario aplicando el Graffiti como medio de
expresion, que sirva como fuente de informacion para los disefiadores graficos de la
ciudad de Otavalo?

Hipotesis

Otavalo es una de las ciudades més turisticas del Ecuador. EI mundo del Graffiti esta
tomando bastante auge en la ciudad. Este arte visual debe ser considerado como una
opcién de comunicacién publicitaria. Con la ejecucién de la Propuesta, se dard a
conocer su uso Y el gran aporte comercial y publicitario que puede brindar a la sociedad
otavalefia. Aporte que pueden tomar los estudios de disefio para promocionar marcas,
empresas, bebidas, etc, y poder usarlo en la realizacion de otras actividades comerciales,

ganando asi una reivindicacion del Graffiti, como lenguaje en la comunicacion visual.

Objetivos

Objetivo General: Desarrollar el uso del Graffiti, como herramienta para la

comunicacion publicitaria en la ciudad de Otavalo.



Tareas cientificas:

de estudio.

1. Investigar los diferentes conceptos tedricos en funcion del tema

2. Diagnosticar que tan necesario sera el desarrollar un disefio de

Graffiti, como medio publicitario en la ciudad de Otavalo.

3. Elaborar un soporte impreso sobre el uso del Graffiti para la

ciudad de Otavalo con fines publicitarios, que sirva como sustento

de informacion para sus disefiadores graficos.

Poblacion y muestra

La poblacion elegida para la realizacion de este estudio son las empresas de disefio y

publicidad de la ciudad de Otavalo, las cuales segun los datos del Padron General de

Contribuyentes con fecha 02/06/2014, otorgado por el Municipio equivalen a 15

empresas, con un total de 16 disefiadores, quienes corresponden al universo comercial

publicitario, por tanto, al ser un tamafio menor de 50 individuos no se requiere la

aplicacion de muestreo.

Organizacion metodoldgica

Metodologia
METODOS TECNICAS RESULTADO
Fundamentacion Histdrico Revision Bases tedricas en
teérica Analitico/sintético bibliografica funcion del objeto
de estudio

Lectura
comprensiva

Diagnostico Medicion Entrevista Informe

Observacion

Analitico/sintético

Investigacion de

campo

Encuesta

estadistico sobre
el problema

actual




Propuesta Andlitico/ Sintético Lectura Elaboracion de la

comprensiva propuesta

Tabla No. 1. Nota. Organizacion metodolégica

Historico: Con la ayuda de este método, se puede realizar la investigacion
bibliografica consecuente a la fundamentacion tedrica del trabajo, especificamente
respecto a la trayectoria real de la historia del concepto y préactica del Graffiti, y del

Disefio Gréfico.

Analitico/Sintético: Este método fue usado tanto en la fundamentacion tedrica como
en el diagndstico. En la parte tedrica una vez definido la informacion bibliogréafica para
poder aplicar este método, fue necesario realizar varias lecturas a la informacion

obtenida, para asi poder comprender su contenido y lograr sintetizarla.

Atendiendo a las necesidades de la investigacion, para el diagnostico se aplicé el
instrumento de encuestas, las que fueron dirigidas hacia el pablico objetivo. Para la
realizacion de la propuesta con toda la informacion procesada y adquirida, se pudo
obtener el concepto del Graffiti como herramienta para la comunicacion publicitaria y

definir la informacidn que se debia incluir en la propuesta.

Métodos Empiricos:

Observacion: Se logrd tomar un registro visual de la situacion real del problema de
investigacion.

Medicion: Tabulacion y analisis del diagnéstico por medio de encuestas.

Encuestas: Se utilizO para la obtencion de datos relevantes para la evidencia,
interpretacion y decision de la propuesta a desarrollarse.

Entrevista: La entrevista como instrumento utilizado, se desarrollo a través del método
preguntas y respuestas, lo que permitio el contacto directo con los artistas urbanos, de
forma tal que facilité el conocimiento de los conceptos y técnicas que usan cuando
crean su arte, ademas se logré saber cudles son sus expectativas y pensamientos

respecto a reconocerse como graffiteros.




Estructura capitular

El documento esta estructurado por tres capitulos que son: Capitulo I. Fundamentacion
Tedrica, Capitulo Il. Diagnéstico y Capitulo Ill. Propuesta.

En el Capitulo I, se hizo un resumen bibliografico de los términos necesarios para la
fundamentacion tedrica de la investigacion, referidos a: Publicidad, Disefio y Graffiti,
dando énfasis en el impacto que ha ocasionado el desarrollo del Graffiti, indagando
acerca de sus tematicas, objetivos y la forma en que se desenvuelve este arte por parte
de quienes lo hacen y asi poder obtener la mayor informacion posible, para la

elaboracion de un disefio publicitario con Graffitis para la ciudad de Otavalo.

El Diagnéstico, correspondiente al segundo capitulo, esta formado por la caracterizacion
especifica de la poblacion, sintesis del diagnostico, y los resultados de las encuestas
realizadas a los disefiadores de las empresas dedicadas a esta actividad y su publicidad,
lo que permitié conocer cudl es el nivel de conocimiento actual sobre el Graffiti, su
importancia en el medio comercial, pero ante todo, definir el medio a utilizar para la
propuesta, indagando los motivos y conceptos de sus arte, escogiendo la mejor opcion
para la solucién del problema cientifico.

La propuesta esta direccionada al objetivo de dar a conocer a las empresas otavalefias
las posibilidades publicitarias del Graffiti, la macro y micro localizacién del sector de
investigacion, la propuesta operativa, el diagrama general, la descripcion del disefio de

la propuesta, la estructura de la marca y su creacion.

Ademaés de lo anterior se muestran las diferentes técnicas que usan los graffiteros en sus
artes como son: el aerosol, la pintura, los rotuladores, etc, al igual que la interpretacion
a partir del Disefio Grafico, de los mensajes y composiciones de los Graffitis y los usos

publicitarios que se pueden realizar con ellos en la ciudad de Otavalo.

Beneficios esperados: Lo que se espera con esta propuesta de Graffiti es que haya un
cambio en su concepcion, valorizandolo en sus méaximas expresiones, para que se
comience a tomarlo como un medio publicitario, cultivando en los disefiadores esta

opcion para ayudar a difundir sus posibles usos e importancia visual.

Limites y alcance de la investigacion
La propuesta corresponde solo al disefio, la estrategia de difusion y su costo, no a su
reproduccion real, debido a que el presente trabajo contempla solamente el proyecto a



nivel prospectivo, pues se espera en un futuro poder conseguir financiamiento para su

ejecucion total.

Valoracion bibliogréafica
Con respecto a los fundamentos bibliograficos se reviso e investigo una serie de libros,

documentos y revistas adquiridas, que se listan a continuacion:

- Murales para mirar, ;murales para hablar: la cuestion ambiental desde la mirada
juvenil, en Revista de Teoria y Didactica de las Ciencias Sociales, 20009.
- Laciudad como comunicacion, 1986.

- La publicidad una herramienta al servicio de la sociedad de consumo, 2014,

También se recopil6 datos electronicos de paginas web, revistas y documentos on line
como: Redalyc.org; Red de Revistas Cientificas de América Latina y el Caribe, Espafia
y Portugal, Artium.org; Centro Museo Vasco de arte Contemporaneo, Graffiti Art; Le
magazine de I’art contemporain urbain, etc que dan veracidad a la informacion expuesta

en este documento.

Novedad cientifica y aportes
La propuesta servird como una guia informativa y sustento para disefiadores graficos y
publicistas lo que adquiriran un conocimiento cultural, haciendo que el Graffiti expanda

su alcance publicitario en la ciudad de Otavalo.

Principales impactos sociales esperados

Esta propuesta tendra un impacto comunicacional, porque mediante la respectiva
investigacion y propuesta final se espera lograr obtener la aceptacion y acogida del
Graffiti, por parte de los disefiadores graficos y publicistas otavalefios.

En el ambito educativo e informativo, lo que se quiere obtener con la propuesta, es
sensibilizar al lector con el contenido del Graffiti, pues a través de su observacion, se

ira nutriendo de conocimientos, convirtiéndose asi en un material educativo.
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CAPITULO I: FUNDAMENTOS TEORICOS
1.1.- Graffiti

Armando Silva, (1986, p.20) sostiene que:

“Aquel conjunto de mensajes urbanos que de manera empirica y bajo un reiterado

sentido comun de asociar e identificar al muro, se acostumbra a denominar Graffiti”.

De igual manera, Powers (1999), lo define como un mensaje pintado o rayado en
cualquier rincon del espacio urbano: paredes, estaciones del metro, bafios, cercas,

ventanas, automoviles, banguetas, casetas telefénicas etc.

De estas dos apreciaciones se puede concluir que los Grafitis son mensajes inscritos en
los espacios publicos, y que tienen una relacion directa con los muros como lugar de

expresion.

1.1.2.- Antecedentes del Graffiti®

Los comienzos del Graffiti pueden ser tanto de referencia urbana y artistica como de
origen cultural. En un principio no existia una concepcion del Graffiti, sino
simplemente “pintura rupestre” la cual tenia el objetivo de representar solamente la
vida cotidiana, como por ejemplo las escenas de Caza de Bufalo, halladas en

Séahara, Argelia.

La referencia mas cercana del Graffiti, es decir su caracter expresivo y critico, se puede
encontrar en las inscripciones obscenas y paganas existentes en la Antigua Roma, en
cuyas catacumbas, se dejaron inscritos simbolos religiosos como el pez, que cedian a la
identificacion de un sentimiento colectivo. En este periodo histérico, es donde empieza
a manifestarse el Graffiti como recurso de comunicacion y reclamo, invadiendo

cualquier superficie de visibilidad publica y tomando como principal escenario la pared.

Pero es luego de muchas épocas, exactamente en la década de los noventa del siglo XX,
en New York, cuando el Graffiti se convierte en un elemento recurrente y participativo,
incluso universal, usandose con mdltiples intencionalidades y considerandose motivo

oficial de transmision de mensajes promocionales; por supuesto, sin perder su

> Araujo C.,(s.f). El graffiti y su Simbolizacién Social. Recuperado 19, 06, 2014. Disponible en:
http://www.saber.ula.ve/bitstream/123456789/18841/2/articulo19.pdf
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fundamentacion originaria, de reclamo, de protesta y de significacion simbdlica de los
afectados en las sociedades, como es el caso de las subculturas de jovenes marginados
generadas en lo mas profundo de las grandes urbes de Estados Unidos (Powers, 1999,
p.13).

1.1.3.- Caracteristicas y funciones del Graffiti®

Segun Gaggero C, Jimenes M y Poblete P, son caracteristicas del Graffiti: el anonimato,
la ilegalidad, la no existencia de un receptor determinado, su caracter efimero, su
composicion entre imagenes o texto, su mensaje tanto universal como particular y su
previa sin censura. Teniendo como funciones: Informar, marcar territorios y crear

alternativas de comunicacién.

1.1.4.- Influencias

Segun Artium (2009, p. 7) indica que las influencias que abarcan al Graffiti descienden

de la cultura Underground con la presencia de:

e Musica: La cultura Hipo hop esta conformada por tres elementos; el Graffiti, la
musica rap y el baile “break dance”, aunque no siempre es necesario que estos
vayan juntos.

e Comic’s animados y Arte: Con la aparicion de los dibujos o caricaturas
animadas en los medios masivos de comunicacion, se dio una importante
apropiacion de estos por parte del Graffiti, siendo los pioneros en introducir esta
influencia los creadores del comic underground: Vaughn Bodé y su hijo Mark
Bodé. En el campo del Arte son de destacada influencia los artistas Jean Michel
Basquiat y Keith Haring, quienes marcaron un precedente convirtiendo la

expresion del Graffiti en un arte reconocido por la sociedad y los museos.

6 Gaggero C., Jiménez., Lépez M y Pablete P., (s.f). Graffiti, Espacio social y Politica. Recuperado 19,
06, 2014. Disponible en:

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=7 &cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CE4QFjAG&url=http%
3A%2F%2Fwww.uchile.cl%2FdocumentosYo2Fgraffiti-espacio-social-y-
politica_49543_9.pdf&ei=i4qoU5b0MKWr8gGAh4HWBg&usg=AFQjCNHI2Vblaz6mIFn520jyTGHiH-RjOg
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1.15-

Terminologias usadas en el Graffiti de acuerdo al criterio de Palliser’

En el mundo del Graffiti, los graffiteros hacen usos de un Iéxico especifico. A
continuacion se presentan las palabras mas comunes.

3D, significa tridimensional (mediante sombreados), segundo gran estilo del
Graffiti hip hop.

* Blackbook, es el registro fotografico de las obras realizadas.

» Bombarde, se asocia a llenar un determinado lugar con la propia obra.

* Borrar, es tachadura del Graffiti debido a enemistades con otros grupos o
internas del propio crew (grupo).

* Burbujas, son las letras de formas muy redondeadas y brillantes.

* Cap, se relaciona con estilos consecutivos en el tiempo.

* Crew, es grupo autor de un Graffiti.

* Flick, se asocia a un tipo de boquilla intercambiable en el spray.

» Mensajes, aparecen tanto es el texto explicito del Graffiti, como el conjunto
de sefiales, signos o simbolos del mismo.

* Outline, es un boceto previo a la realizacion de una pieza.

* Personajes, son las figuras incluidas en una pieza.

* Pieza, composicion acabada.

* Quemar, es saturar un lugar con la propia obra, o dejarla marcada y respetada
por los otros graffiteros, por considerar la obra como maestra.

» Tag, es la Firma, seudoénimo o lema.

» Wildstyle, marcaje de un espacio ejecutado con un spray del mismo color que

el motivo principal de la composicion realizada.

1.1.6.- Tipografias del Graffiti:®

Tag (firma): Es la base del Graffiti y se le realiza con letras legibles y sencillas.

7 Palliser, C. A. (2010). Los graffitis. Recuperado 20, 06, 2014. Disponible en:
http://www.grafoanalisis.com/V.-Graffitis_27.pdf

& Artium. (2009). A través del graffiti: de la pared a los libros. Recuperado 19, 06, 2014. Disponible en:
http://www.artium.org/Portals/0/Exposiciones/Documentos/eaf92f51-c6cc-473c-b046-552ch6c2badc. pdf
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Grafico n. °1. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://puregraffiti.com/art/wp-content/uploads/2009/09/deft-graffiti-tags-
520x427.jpg

e Tag con outline: Consiste en una linea mas fina de otro color que bordea la

forma de las letras gruesas.

Gréfico n. °2. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente: El autor.

e Bubble letters (letras pompas): Son letras redondeadas, gruesas y sencillas con

color de relleno y borde.

Gréfico n. °3. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://catalogo.artium.org/sites/default/files/imagenes/Exposiciones/Gra
ffiti/graffiti23.jpg

e Trow ups (vomitados o potas): Es una version torpe de las letras pompa, y su
trazado se nota por el poco disefio y una minima cantidad de relleno.
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Gréfico n. °4. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://www.valladolidwebmusical.org/graffiti/historia/imagenes_graff/0
09_morfologia_img08pota.jpg

e Block letter: Son letras simples, gruesas con rellenos sencillos y de gran

tamafo.

Gréfico n. °5. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://2.bp.blogspot.com/_qlbJEgtwpfo/S7zQa8IMQII/AAAAAAAAA
FO/CWI6WgPEwhA/s1600/ftUPzwDeaPxzH538ie4m1242045004.jpg

e Wild style (estilo salvaje): Tiene adornos que no forman parte de la letra

conformada por circulos, espirales, picos y flechas que le aportan al dinamismo.

-

Grafico n. °6. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://www.valladolidwebmusical.org/graffiti/historia/imagenes_graff/0
09_morfologia_imgllwild p.jpg

e Model pastel (estilo 3D): Es un efecto de tridimensionalidad. Se consigue por
el uso del color, la forma de la perspectiva y el cambio de angulo de vision, es

mas artistico que espontaneo.
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Gréfico n. °7. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente: http://img2.hebus.com/hebus_2006/11/21/preview/061121190435_54.jpg

e Dirty (estilo basura): Esta basado en la trasgresion de los elementos formales,

deformaciones con colores repelentes entre si, generando un estilo sucio.

Grafico n. °8. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://4.bp.blogspot.com/tt9gARj5Q6w/Tc363eacvBI/AAAAAAAAAL
g/_taLAwCpdfA/s1600/wildstyle+graffiti+Spot_Stack_battle big.jpg

e Graffiti organico: En una misma pieza se unen varios estilos, las letras forman

un caracter propio adoptando formas de objetos.

Gréfico n. °9. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://1h6.ggpht.com/_cOZIddY TJOI/TKbKSpGVusl/AAAAAAAAMR4/LvO0
DOHHB8ok/Graffiti_%20Estilo%200rganico.jpg

e Characters (personajes, ilustraciones): Se trata de los Graffitis basados en

ilustraciones, dibujos animados o comics, acompafiados comunmente por letras.



CAPITULO I: FUNDAMENTOS TEORICOS 15

Gréfico N° 10. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://www:.taringa.net/posts/hazlo-tu-mismo/14149669/Graffiti-Los-Distintos-
Estilos-Y-Tipos-Yapa.html

e lconos: Pueden ser considerado una derivacion de los personajes, aunque estos
Graffitis son mas esquematicos y con la funcionalidad de Ilamar la atencion, ya

que buscan la originalidad y el impacto.

Grafico n. °11. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente:http://2.bp.blogspot.com/ITfTk3Gu9cA/TofMdbpxJRI/AAAAAAAAACU/WK
FMXMgQHOI1/s1600/DSC04269.JPG

e Graffiti abstracto: Es aquel donde el Graffiti pierde su identidad y el relleno
pasa a ocupar la superficie entera del soporte.

Gréfico n. °12. Tema: Tipografias del Graffiti.
Fuente: http://thecitylovesyou.com/urban/wp-content/uploads/2013/11/ovre-graffiti-
mexico-18.jpg.
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1.1.7.- Técnicas del Graffiti®

Los primeros tags eran realizados con rotuladores, pinturas y pinceles; pero con el paso
del tiempo se fueron descubriendo nuevos elementos, en especial el aerosol para carros.
Estos sprays de pintura tuvieron gran demanda por parte de los graffiteros; lo que
conllevd a fabricar un producto especifico para este trabajo, ampliando la oferta de
gama de colores y permitiendo surgir las cuatro técnicas esenciales de este medio de
comunicacion:
¢ Rotuladores: es un instrumento de escritura parecido al boligrafo, que contiene
su propia tinta y es utilizado para escribir en superficies distintas al papel.
e Aerosoles: es un recipiente donde se almacena un liquido o pintura.
e Pegatinas (stickers): es un soporte de texto o imagenes impresas o serigrafiadas
sobre una lamina de vinilo o papel.

e Stencils: Es una manifestacion grafica que se trabaja a través de una plantilla.

1.1.8.- El Graffiti en la actualidad

Segun las bases de datos consultadas en la pagina Artium (2009), se deriva que
actualmente se puede afirmar que el Graffiti estd muy consolidado como arte y como
medio de comunicacion visual, gracias a la estética de gran calidad con la que se
realiazan. Su representacion es mas numerosa en Festivales, festivales, publicaciones,

exposiciones, concursos, publicidad y por supuesto internet.

1.1.9.- El Graffiti y la contaminacion visual

De acuerdo a La Prensa (2014), en un articulo publicado dice que se considera
contaminacion visual a todo aquello que perturbe o afecte la visualizacion de algun sitio
0 rompan la estética de una zona o paisaje, hasta incluso puede llegar a afectar la salud
de los individuos.

Pero el tema se centra en aclarar si los Graffitis representan una contaminacion visual.
Existen Graffitis donde las personas lo pueden catalogar como una forma creativa de

expresion cultural, donde expresan pensamientos, ideas 0 alguna causa para buscar un

9 Artium. (2009). A través del graffiti: de la pared a los libros. Recuperado 19, 06, 2014. Disponible en:
http://www.artium.org/Portals/0/Exposiciones/Documentos/eaf92f51-c6cc-473c-b046-552ch6c2badc. pdf
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cambio en la sociedad, reflejando asi la verdadera esencia, pero también hay otros
donde sigue siendo un triste ejemplo de vandalismo responsable de mensajes objeto de
manifestaciones difamantes o denigratorias contra personas, instituciones o cosas, es ahi
cuando un Graffiti se configuraria a nuestro entender un tipico caso de ruptura en la
armonia o estética de un paisaje convirtiéndose en un elemento de contaminacion
visual.

Aqui entra también el Graffiti legal e ilegal; el legal es aquella que se lo hace mediante
la autorizacién de los duefios de las propiedades y la ilegal como su propio nombre

indica es cuando se lo realiza sin permiso alguno.
1.2.- Disefio y Disefio Grafico:

Albers (1988) dice que: “Disefar es planear y organizar, relacionar y controlar. De
forma breve abarca todos los mecanismos opuestos al desorden y al accidente. Ademas

significa una necesidad humana y califica el pensamiento y el hacer humano”

Y Jorge Frascara sefiala que:

“El disefio gréfico, visto como una actividad, es la accion de concebir, programar,
proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas en general por medios
industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos determinados”
(1997, p. 36)

Analizando los planteamientos de estos dos autores, arribamos a la conclusion que el
disefio es una necesidad primordial que posee cada persona y que tiene como fin amplio
la solucion de problemas. El disefio grafico es una creacién visual que tiene como
propdsito especifico la comunicacion, la transmision y solucién de los problemas por

medio de la exigencia practica.
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1.3.- Publicidad®®

La publicidad es una herramienta demostrativa e informativa y de gran importancia en
la comercializacion de productos y de prestacion de servicios para los consumidores.
Ademaés, la publicidad es usada para influenciar sobre los comportamientos, actitudes y
sentimientos del pdblico al que se dirige, incrementando asi el beneficio econdmico de

las empresas.

Arens, Arens y Weigold la definen como “...la comunicacion no personal estructurada
y compuesta de informacion, por lo general pagada y de naturaleza persuasiva, sobre

productos (bienes, servicios e ideas) por patrocinadores a través de varios medios”

(2008, p 20).

Tras una lectura de estas apreciaciones se deduce que la publicidad se sustenta en las
ventajas que posee un producto y usa a la vez sus diferentes medios de exposicion,
para lograr convencer a los clientes de comprarlo, lo que ratifica que en la actualidad la
publicidad tenga un dinamismo cambiante y evolucionador por lo que mantiene su

importancia en el tiempo.

1.3.2.- Estrategia publicitaria o creativa'!

Comunmente la publicidad se auxilia intimamente de estrategias, a partir de un medio
de analisis de varios factores relacionados con el producto como es el mercado, la
competencia, el consumidor, entre otros. Una buena estrategia publicitaria debe estar
perfectamente estructurada; es decir debe haber un final establecido y mediable. La
direccion que tome una estrategia publicitaria puede ir cambiando de acuerdo a los

cambios de percepcion, gustos y preferencias del consumidor.

La estrategia también se puede comprender como un estudio total del contexto social y
del consumidor, para posteriormente observar y analizar los posibles cambios que
tomaria el mercado, y asi poder establecer los resultados positivos para la venta del

producto o servicio.

10 Kontsumobide. (s.f). La publicidad una herramienta al servicio de la sociedad de consumo.
Recuperado 27, 06, 2014. Disponible en:
http://www.kontsumobide.euskadi.net/contenidos/informacion/kb_pubs_mat_didac/es_material/adjuntos/
guia_consumo_publicidad_es.pdf

11 Beltran y Cruces, E. R., (2010). Creatividad publicitaria. (2° edicion) Trillas Sa De Cv.
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1.3.3.- La persuasion en la publicidad.

El principal objetivo de la persuasién en la publicidad es la de vender y generar

ingresos.

Garcia, E (2008) destaca tres tipos: la persuasion racional o argumentativa, la

persuasion emotiva o afectiva y la persuasion inconsciente o subliminal.

Persuasion racional o argumentativa: Esta utiliza y deduce la identidad del
producto para convencer al consumidor. Se recurre principalmente a la
presentacion del producto, indicando sus ventajas y propiedades, persuadiendo
racionalmente que es el mejor en el mercado.

Persuasion emotiva o afectiva: Como su nombre lo indica es aquella que
influye en el estado de animo del cliente o consumidor, manipulando sus
sentimientos y apelando a la envidia, al miedo y a las necesidades.

Persuasion inconsciente o subliminal: Son aquellas que poseen un mensaje

oculto y de doble sentido.

1.3.4.- Tipos de publicidad

De acuerdo a Vukusic y Labudovic (2009, pp. 30 - 31) existen tres tipos de publicidad

importantes, y que se presenta a continuacion:

Publicidad POS o punto de venta: Como su nombre lo indica, es un sitio que
esta disefiado para llamar la atencién de los consumidores sobre la venta de un
producto.

En este tipo de publicidad hay algunas aplicaciones como; sbelt talker (mensaje
colgado en el borde de un estante), ceiling banger (colgado del techo) o floor
sticker (adhesivo pegado en el suelo) entre otras.

Publicidad OOH o publicidad exterior: Aqui se incluyen las vallas publicitarias
que poseen variados formatos y formas, con iluminacion trasera y de enormes
dimensiones.

Publicidad impresa: Son aquellas que encontramos en revistas, folletos,

periddicos, posteres, etc.
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1.3.5.- Medios publicitarios:

Becerra (2008) cita algunos ejemplos de medios publicitarios que se utilizan en la

sociedad y los divide en dos clases: medios convencionales y medios no

convencionales.

Medios convencionales: Prensa, radio, television, cine, Exterior e internet.
Medios no convencionales: Publicidad directa, publicidad en puntos de ventas,
patrocinios, ferias y exposiciones, regalos publicitarios, promociones de venta y

relaciones puablicas.

1.3.6.- Tipos de medios publicitarios*?

Los medios méas comunes para la publicidad son:

Folletos.

Flyers.

Catalogos.

Carteles y posters.

Vallas publicitarias.
Packagin, envases y etiquetas.
Logotipos de empresa.

Merchandising.

Como en nuestro medio no se evidencia medios publicitarios realizados con Graffitis,

con éstos se pueden producir un impacto positivo para la localidad, dando lugar a que

empresas muestren o vendan sus productos de una manera diferente, saliendo de lo

monotono incluyendo asi los productos hasta en edificios o vehiculos.

12 Fotonostra. (2014). Disefio publicitario. Recuperado 22, 06, 2014. Disponible en:
http://www.fotonostra.com/grafico/publicitario.htm
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1.3.7.- Anuncio publicitario®®

El anuncio publicitario es un mensaje que tiene como funcion dar a conocer un servicio
0 un producto de forma oral, visual o escrita. Las caracteristicas del anuncio publicitario

segun Beltrén y Cruces son:

e EIl anuncio debe ser ético: Todo anuncio publicitario debe respetar la moral
privada y publica. En el anuncio se debe hablar con la verdad para evitar
cualquier tipo de perjuicios.

e El anuncio debe ser mercadol6gico: Siempre hay que tomar en cuenta el perfil
del cliente, del consumidor, del fabricante, del mercado y del producto mismo.
Sin un estudio de mercado la publicacion de cualquier anuncio podria no
funcionar y causar pérdidas econdmicas.

e El anuncio debe ser creativo: Debe transformar algo y producir algo nuevo y
original.

e El anuncio debe ser sociolégico: Este cumple un papel sumamente cultural. La
expresion linguistica, el uso de imagenes y las actitudes que se expresan en las
creaciones publicitarias, influyen mucho en las costumbres y cultura de los
pueblos.

e El anuncio debe ser financiero: Es un proceso comercial en donde deben ganar

todos, es decir, ganar tanto el fabricante como el consumidor y el comerciante.

Estos puntos podemos relacionarlos con el Graffiti, ya que en algunas artes los
graffiteros dejan plasmados problemas politicos y sociales, creando obras originales y
creativas, tratando de respetar la moral de las personas y hacer concientizar sobre el

estado actual de la sociedad.
1.3.8.- Publicidad, disefio gréafico e ilustracion

El Graffiti y la publicidad tienen muchos elementos en comun. Por un lado se basa en

iguales estrategias que usa la publicidad para conseguir un Unico objetivo, el cual es

13 Beltran y Cruces, E. R., (2010). Creatividad publicitaria. (2° edicién) Trillas Sa De Cv.

14 Artium. (2009). A través del graffiti: de la pared a los libros. Recuperado 19, 06, 2014. Disponible en:
http://www.artium.org/Portals/0/Exposiciones/Documentos/eaf92f51-c6cc-473c-b046-552ch6c2badc. pdf
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llegar al mayor numero de personas posibles. Por otro lado, la publicidad utiliza cada
vez mas, la estética del Graffiti para vender determinados productos, siendo numerosos
los negocios que encargan a los graffiteros la decoracion de sus locales y murales.

Gracias a la fusion de estos dos apartados mencionados, la demanda de su uso esta
siendo cada vez mas apreciada por empresas y marcas tan grandes y reconocidas como:
Mc Donald, Pepsi, Cocacola etc. Provocando asi un impacto positivo publicitario en las

mentes del consumidor.
1.4.- Disefio publicitario

Definicion®®

El Disefio Grafico Publicitario es expresar visualmente la estrategia de comunicacion
para alcanzar los objetivos del cliente con creatividad, flexibilidad y eficiencia. Es
conjugar los principios del disefio con la estrategia publicitaria para encontrar nuevas

formas de transmision de un mensaje.

1.4.1.- Aspectos importantes del disefio publicitario

Segun la pagina web Fotonostra (2014) para poder llevar acabo la creacion de un disefio
publicitario, el disefiador grafico debe tener en cuenta cuatro aspectos importantes, los
cuales son:

e El producto a disefiar.

e A quién vadirigido.

e Los medios por los cudles se va a realizar la publicidad.

e Lacompetencia.

Sintesis de la fundamentacion tedrica

Tanto el Graffiti, el disefio y la publicidad poseen algo en comun, es decir transmitir un
mensaje y hacer que ese mensaje sea captado por el publico y lograr un cambio y

aceptacion en la mente del consumidor.

15 Fotonostra. (2014). Disefio publicitario. Recuperado 22, 06, 2014. Disponible en:
http://www.fotonostra.com/grafico/publicitario.htm
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Por una parte el Graffiti gracias a su estética, a sus influencias, al uso de las paredes
como soporte, a la utilizacion de los elementos urbanos para emitir su mensaje y el uso
de colores llamativos, logra crear una composicion visual extremadamente fuerte,
consiguiendo asi llamar la atencion del publico y hacer llegar su mensaje directa o

indirectamente, es decir, causar curiosidad e interés.

Ademas de ser un arte donde se expresan mensajes, también tiene la caracteristica de ser
decorativo, y gracias a ello esta creciendo cada vez mas y apareciendo en distintos
medios y eventos, e incluso en ciertos casos han sido participe en publicidades de
importantes marcas como Adidas, Converse, Pepsi, Mcdonalds entre otras.

Si se fusiona el Graffiti con las estrategias publicitarias en su méxima expresion, se
pueden obtener propuestas de publicidad Utiles para la resolucion de problemas graficos,

consiguiendo tener un disefio visual atractivo y eficaz.

En el campo publicitario existen dos tipos de publicidad que se aplican en el medio
comercial a nivel general, pero tomando en cuenta y haciendo hincapié en uno de ellos
principalmente, la publicidad OOH o publicidad exterior. Es necesario decir que en la
localidad se puede evidenciar que el medio mas utilizado son las vallas publicitarias,
pues con su aplicacion se puede lograr que el Graffiti se extienda y tenga un mayor
éxito de difusion visual y aparezca en medios como revistas, catdlogos, flayers,

packagin, merchandising entre otros.

Ademas en el entorno publicitario existen una serie de anuncios que ayudan a que el
consumidor compre el producto, pero para lograr una aceptacion comercial se deben
seguir ciertas normas, una de ellas es al anuncio publicitario. Para lograr un buen
anuncio, este debe presentar los siguientes aspectos: debe ser ético, mercadoldgico,

creativo y socioldgico.

Este capitulo ha recogido los fundamentos tedricos encontrados en la literatura
especializada, que sirven de base a la propuesta del Graffiti como herramienta para la

comunicacion publicitaria en la ciudad de Otavalo.
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CAPITULO II: DIAGNOSTICO
2.1.- Diagndstico de la investigacion
2.1.2.- Antecedentes

En el transcurso de los dltimos afos, en las calles de Otavalo se ha podido apreciar
varios Graffitis realizados con una adecuada calidad. Entre los artistas que sobresalen
por sus firmas y trabajos que dejan plasmadas en las paredes se destacan los siguientes:
Tenaz, Ericksial, Gore Again, Topas. Cada uno de ellos utiliza su propio estilo; unos
son artisticos otros abstractos, estéticos y conceptuales, y usan técnicas diferentes como
acrilicos, aerosol, crayones, entre otros. Pero a pesar de que estas obras se encuentran
expuestas en los muros de la ciudad denotando un resurgimiento del Graffiti en la
localidad, no se evidencia alguna informacion al respecto y sus posibles usos
publicitarios, lo cual expresa su desconocimiento y valoracion, como medio
comunicacional, tanto en la ciudadania como en el campo profesional del disefio

grafico.

2.2.- Objetivos del diagnostico

2.2.1.- Objetivo general

Diagnosticar cuan necesario es el desarrollo de una propuesta de disefio publicitario con

Graffiti, en la ciudad de Otavalo.

2.2.2.- Objetivos especificos

- Identificar el publico objetivo.

- Analizar qué tan importante es el Graffiti para los disefiadores gréaficos.

- Verificar los diferentes tipos de conceptos que crean y las técnicas que usan los

artistas urbanos de la ciudad de Otavalo.
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2.3.- Variables
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Publico objetivo, Graffiti, tipos de conceptos y técnicas.

2.4.- Indicadores diagndsticos

Variable

Indicadores

Publico objetivo

Cantidad de establecimientos de disefio y
publicidad.

Cantidad total de disefiadores graficos.

Graffiti

Cantidad de Graffitis en la ciudad de
Otavalo

Cantidad de disefiadores profesionales.

Conceptos y técnicas

Cantidad de graffiteros que utilizan los

conceptos  culturales,  artisticos 'y

abstractos.

Cantidad de graffiteros que utilizan las

técnicas aerosol, acrilico y rotuladores

Tabla n. ° 2. Nota. Variables e indicares.

2.5.- Matriz de relacion diagndstica

Objetivos Variables Indicadores Técnicas Fuente de
informacion

Identificar el | Pablico objetivo | Cantidad de | Encuestas Padron  general

publico objetivo disefiadores en la de contribuyentes.

ciudad de Otavalo

Cantidad de

graffiteros en la

ciudad de Otavalo

Cantidad de
establecimientos,
disefios y
publicidad.

Andlisis de las

Entrevistas entrevistas

Encuestas Padrdn general de

contribuyentes..
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Analizar qué tan | Uso del Graffiti | Cantidad de | Encuesta Disefiadores
importante es el | en la ciudad de | disefiadores  que graficos de los
uso del Graffiti Otavalo usan el Graffiti. establecimientos.
Listar los tipos de | Tipos de | Cantidad de | Entrevista Graffiteros

conceptos graficos

y las diferentes

conceptos graficos

y técnicas usadas

conceptos graficos

y técnicas usadas

técnicas que por los artistas

plasman los otavalefios
artistas urbanos de
la ciudad de

Otavalo.

Tabla n. ° 3. Nota. Matriz de la relacion variable e indicadores.

2.6.- Mecanica operativa

2.6.1.- Poblacion y muestra

La investigacion esta destinada a las empresas del medio grafico de la ciudad de

Otavalo, las cuales son:

PUBLICIDAD Y DISENO

XONA FABRICA DE IDEAS Y DC.

PUBLICIDAD Y DISENO

DIMEDIOS GRAFICO

PUBLICIDAD Y DISENO BAMBU
PUBLICIDAD Y DISENO APPLES
PUBLICIDAD Y DISENO APPLE GREEN
PUBLICIDAD Y DISENO PUBLI IMAGEN
PUBLICIDAD Y DISENO IMGRAFIC
PUBLICIDAD Y DISENO HELL BOX

PUBLICIDAD Y DISENO

AYLEN IMPRESIONES

PUBLICIDAD Y DISENO

GRAFIC'S PUBLICIDAD

PUBLICIDAD Y DISENO

CAMALEON COMUNICACION AUDIOVISUAL

PUBLICIDAD Y DISENO

PUBLICIDAD ANDRADE

PUBLICIDAD Y DISENO

MAKI CREATIVA

PUBLICIDAD Y DISENO

ILUSION

PUBLICIDAD Y DISENO

GRUPPO PERUGACHI POTOSI PRODUCTORA GRAFICA

Tabla n. ° 4. Nota. Padrén general de contribuyentes. Gobierno Municipal de Otavalo.2014

Elaborado por: el autor
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2.6.2.- Identificacion de la muestra

La poblacion elegida para la realizacion de este estudio son las empresas de disefio y
publicidad de la ciudad de Otavalo, provincia de Imbabura, las cuales segun los datos
de Padrdon General de contribuyentes con fecha 02/06/2014, otorgado por el Municipio
equivalen a 15 empresas, con un total de 16 disefiadores, quienes corresponden al
universo comercial publicitario de toda la ciudad, por tanto, al ser un tamafio menor de

50 individuos no se requiere la aplicacion de muestreo, y se desarrollara un censo.
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2.7.- Resultados de la encuesta

Tabla

Pregunta 1: ¢ Qué es para usted el Graffiti?

OPCION f %
Expresion artistica 5 31
Expresion Visual 4 25
Forma de comunicacion visual 7 44

TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014

Elaborado por: El autor

Gréfico 13

Pregunta 1: ¢ Qué es para usted el Graffiti?

B Expresion artistica W Expresion Visual

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

B Forma de comunicacion visual

28

La cuarta parte concuerda que este arte es expresado como un medio de comunicacion

visual, lo que indica que es una forma de expresion util y sirve como sustento para la

futura propuesta. Seria oportuno que las autoridades den su apoyo total a este

movimiento, para que los artistas expresen todo su potencial y vean al Graffiti como un

arte comunicativo.
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Tabla 6

Pregunta 2: ; Cuéanto conoce acerca de este tema?

OPCION f %
Nada 2 13
Poco 13 81
Mucho 1 6

TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Grafico 14

Pregunta 2: ¢ Cuanto conoce acerca de este tema?

M Poco MRegular M Mucho

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

Las tres cuartas partes de los disefiadores, a los cuales se les aplicd las encuestas
manifiestan poseer un nivel medio de conocimiento sobre el Graffiti, por lo que da a
entender que si existe un interés por parte de ellos hacia este arte, y que por lo tanto es

necesario buscar estrategias de ampliacion de su conocimiento.
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Tabla 7

Pregunta 3: ¢De qué manera considera usted que aporta el Graffiti en el
disefio gréafico?

OPCION f %
Cultural 3 18
Social 0 0
Comunicativa 10 63
Todas 3 19
TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El Graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Grafico 15

Pregunta 3: ¢ De qué manera considera usted que aporta el Graffiti en el disefio
grafico?

m Cultural mSocial mComunicativa mTodas

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

La mayor parte de los encuestados estan conscientes de que este arte muestra conceptos
comunicativos, menos de las tres cuartas partes lo ven como algo cultural, entonces
vuelven a recalcar que para ellos es visto como un medio comunicacional y muy Util en
el uso del disefio grafico, punto importante que reitera la posicion de esta tesis de

concebir al Graffiti como una forma de comunicacién visual.
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Tabla 8

Pregunta 4: ¢ Segun usted, qué apreciacion tiene la ciudadania en general sobre el

Graffiti?
OPCION f %
No es tomado como arte 2 13
Visto como vandalismo 10 63
Visto como algo dafiino 3 18
Falta de conocimiento del tema 1 6
TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Gréafico 16

Pregunta 4: ¢ Segun usted, qué apreciacion tiene la ciudadania en general sobre el
Graffiti?

M No es tomado como arte W Visto como vandalismo

M Visto como algo daiiino M Falta de conocimiento del tema

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

De acuerdo al porcentaje obtenido de los criterios de los disefiadores, mas de las tres
cuartas partes de las personas no le da importancia al Graffiti, porque lo ven como algo
dafiino y vandalico, y esto se da porque la ciudadania no tiene un alto conocimiento
sobre el tema y no lo ven como un medio de expresion artistica. Se deberia incluir para

eventos, exposiciones y festivales artisticos patrimoniales de la ciudad.
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Tabla 9

Pregunta 5: ¢ Por qué cree que a pesar que el Graffiti ya esta siendo valorizado,
aun existen personas que lo catalogan como algo perjudicial y vandalico?

OPCION f %
Falta de informacidn 9 56
Por no haber apoyo de autoridades 4 25
Todas 2 13
Otras: graffitis mal elaborados 1 6

TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Graéfico 17

Pregunta 5: ¢ Por qué cree que a pesar que el Graffiti ya esta siendo valorizado aun
existen personas que lo catalogan como algo perjudicial y vandélico?

M Falta de informacion B Por no haber apoyo de autoridades

B Todas B Otras: graffitis mal elaborados

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

La falta de informacion acerca del Graffiti motiva que aun este medio publicitario no
tenga toda la aceptacion que es notoria en otras partes del mundo, lo que da sustento a
la propuesta de tener un medio tangible donde se hable de esta manifestacion artistica

relativa a la comunicacion para la ciudadania otavalefa.
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Tabla 10

Pregunta 6: ¢Por qué cree que aun no surge un alto interés de parte de la
comunidad otavalefia en cuanto se refiere al Graffiti?

OPCION f %
Falta de apoyo de las autoridades 6 38
Falta de informacion 9 56
Graffitis mal elaborados, sin
sentido 1 6
TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El a

Grafico 18

Pregunta 6: ¢Por qué cree que alin no surge un alto interés de parte de la
comunidad otavalefia en cuanto se refiere al Graffiti?

M Faltade apoyo de las autoridades M Falta de informacion

B Graffitismal elaborados, sin sentido

6%

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

Mas de la mitad de las personas consultadas tienen su criterio de que al no haber un
medio donde hablen de este arte, se provoca un desinterés por parte de la gente;
mientras que una cuarta parte cree que esto ocurre porque no existe apoyo de las

autoridades, lo que vuelve a recalcar y verificar que si seria necesario tener un medio de

informacion sobre este tema.
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Tabla 11

Pregunta 7: ¢ Conoce sobre los representantes del Graffiti de Otavalo?

OPCION f %

Si 3 19
No 13 81
TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Gréfico 19
Pregunta 7: ¢ Conoce sobre los representantes del Graffiti de Otavalo?

HSi HNo

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

La mayoria de los encuestados, desconoce quiénes son los creadores de las artes urbanas
existentes en Otavalo, mientras que una minoria dice conocerlas; estas dos respuestas

dan fe de la importancia de incluir a los artistas urbanos en la propuesta.
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Tabla 12

Pregunta 8: ¢ En qué escala le pareceria importante conocer sobre los
representantes del Graffiti de Otavalo? Considerando a 1 como bajo y 5 como alto.

OPCION f %
1 0 0
2 0 0
3 2 13
4 9 56
5 5 31
TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El Graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Grafico 20

Pregunta 8: ¢ En qué escala le pareceria importante conocer sobre los
representantes del Graffiti de Otavalo? Considerando a 1 como bajo y 5 como alto.

H]l N2 B3 H4 W5

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

Un segmento considerable de la poblacion sustenta la idea de complicidad con los
creadores urbanos otavalefios del Graffiti, lo que permite recalcar que se incluira a

estos artistas en la propuesta.
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Tabla 13

Pregunta 9: ¢ En qué producto visual segun el tipo de concepto grafico, considera
que deberian integrarse este arte de los exponentes urbanos otavalefios?

OPCION f %
Catalogo 7 43
Folleto 1 6
Libro 0 0
Mural 6 38
Sitio web 0 0
2 o mas 2 13

TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Gréfico 21

Pregunta 9: ¢ En qué producto visual segun el tipo de concepto gréfico, considera
gue deberia integrarse al arte de los exponentes urbanos otavalefios?

M Catalogo M Folleto M Llibro M Mural MSitio web ™20 mas

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

Los mayores porcentajes se relacionan con el catadlogo y el mural, para visualizar las
obras de estos exponentes del arte del Graffiti, concluyendo asi la eleccion de este
medio por el cual se va a difundir la propuesta, y se haran gestiones con la
municipalidad de Otavalo para estimular el apoyo a este arte, mediante la propagacion

a través de varios medios de difusion.
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Tabla 14

Pregunta 10: ¢ Le pareceria interesante realizar trabajos publicitarios aplicando

Graffiti
OPCION f %
Si 14 87
No 2 13
TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Grafico 22

Pregunta 10: ¢ Le pareceria interesante realizar trabajos publicitarios aplicando
artes Graffiti?

HSi HNo

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

Las tres cuartas partes la poblacion objetivo les parece atractiva e interesante tomar en
cuenta al Graffiti para sus futuros trabajos publicitarios, elemento importante a tener
cuenta para argumentar la propuesta. La aplicacion de Graffitis para fines publicitarios
ayudaria a que este arte empiece a ser visto como un arte comunicativo y como una

ayuda para la resolucién de problemas gréficos.
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Tabla 15

Pregunta 11: Cuando usted ha realizado sus disefios ha tomado en cuenta otros
recursos a parte del internet

OPCION f %

Si 11 69
No 5 31
TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Grafico 23

Pregunta 11: Cuando usted ha realizado sus disefios ha tomado en cuenta otros
recursos a parte del internet

HSi HNo

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

La generalidad de los encuestados ha utilizado diferentes recursos al momento de
realizar sus trabajos, evidenciando que también usan recursos tangibles, impresos y

tecnoldgicos, ademas del internet.
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Tabla 16

Pregunta 11.1: ;Cuales?

OPCION f %

lustraciones

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Grafico 24

Pregunta 11.1: ¢ Cuales?

B Ninguno M llustraciones M Fotografias M Revistas M Graffitis en las paredes M Libros

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

Segin los resultados de la pregunta los diferentes segmentos poblacionales
encuestados, plantean que al momento de hacer sus trabajos se sustentan de materiales
tangibles —libros, y otros utilizan fotografias. Evidenciando nuevamente que usan
medios impresos y uso de imagenes, aparte de los medios tecnoldgicos, cuestion a

considerarse en el disefio de la propuesta.
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Tabla 17

Pregunta 12: ¢;Consideraria necesario tener una fuente de informacion tangible
sobre disefio publicitario realizado con Graffitis de Otavalo y que funcione como
soporte para sus futuros trabajos?

OPCION f %
Si 16 100
No 0 0

TOTAL 16 100

Fuente: Encuesta El graffiti en Otavalo — 2014
Elaborado por: El autor

Gréfico 24

Pregunta 12: ;Consideraria necesario tener una fuente de informacion tangible
sobre disefio publicitario realizado con Graffitis de Otavalo y que funcione como
soporte para sus futuros trabajos?

HSi HNo

Fuente: Tabla
Elaborado por: El autor

Interpretacion:

Del total de personas que contestaron la encuesta, consideran necesario tener un
medio donde se hable acerca de este tema, e indiquen sus usos publicitarios sirviéndoles
como un soporte informativo para tomar en cuenta en sus futuros trabajos, por tanto esta
idea es clave para la fundamentacion de la elaboracion de la propuesta. Las autoridades
competentes deberian tomar mas en cuenta los recursos propios de la ciudad para

realizar trabajos publicitarios.
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2.8.- Matriz FODA

2.8.1.- Fortalezas

2.8.2.- Oportunidades

tema.

2.8.3.- Debilidades

Medio informativo y cultural.

Primer medio impreso sobre Graffiti.
Dirigida a disefiadores graficos.
Muestra nuevas formas de publicidad.

Concientizacion sobre el valor del Graffiti.

Apoyo de las autoridades locales.

e Falta de recursos econdémicos para su difusion.

e No posee publicidad.

2.8.4.- Amenazas

e Productos similares.

e (Costos.

e Desinterés por parte de la comunidad otavalefia.

2.9.- Matriz de relacién FO, FA, DO, DA.

41

Aprendizaje de parte de los disefiadores graficos y una ayuda para difundir el

Contar con una ciudad que es eminentemente comercial.

Que el Graffiti sea utilizado como medio publicitario.

Relacion

Oportunidades

Amenazas

FORTALEZAS

Incluir talleres donde se hable
acerca del Graffiti, y asi se
empiece a  generar una
concienciacion sobre este tema
por parte de la ciudadania.

Desarrollar eventos y festivales
donde se muestre al Graffiti en
su maxima expresion, para crear
un interés hacia este arte por
parte de la comunidad otavalefa.

DEBILIDADES

Para un mayor alcance en la
localidad y ahorros de costos
difundirlo virtualmente a través

Realizar la mayor publicidad
posible para lograr que el
impacto del catdlogo sea mas
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| de paginas o blogs en internet | grande.

Tabla n. ° 18. Nota. Matriz de relacion FODA.
2.10.- Sintesis del diagndstico

Mediante el instrumento aplicado al publico objetivo y con los resultados obtenidos, se
puede argumentar que si es util y factible la realizacion de una propuesta publicitaria

basado en Graffiti para la ciudad de Otavalo.

Ejecutando un estudio de campo y realizando un recorrido de la ciudad de Otavalo y por
medio de una serie de fotografias de la ciudad se pudo evidenciar que no existen ningin

tipo de medios publicitarios realizados con Graffiti,

El Graffiti es un medio comunicativo, conceptual y estético con el que se puede lograr
variedad de usos y resultados decorativos. Este movimiento debe tener el apoyo total
por parte de las autoridades, para que los jovenes artistas puedan expresar todo su
talento y potencial artistico, para que este tipo de arte no sea totalmente excluido del
medio comunicacional y vean que mediante él se pueden lograr nuevas formas de

comunicacion visual y publicitaria, fusionando el Graffiti con el Disefio Grafico.

Los resultados de las encuestas indican también que se evidencia un mayor porcentaje
de interés sobre el Graffiti de parte de la poblacion encuestada, y por saber quiénes
estan detras de los Graffitis urbanos en Otavalo, es decir, quiénes son sus creadores.
También existe una conciencia acerca de que el Graffiti es un medio comunicacional,
artistico y conceptual, por lo que se considera necesaria tener un medio tangible, donde
la poblacion en general y en especial las empresas de disefio, puedan indagar y adquirir
nuevos conocimientos de aprendizaje alrededor de este tema y usarlo para el desarrollo

de sus futuros trabajos.

De acuerdo al resultado obtenido de la pregunta N° 9, se dedujo que la mejor opcion
para cumplir con el objetivo anterior y la resolucion del problema acerca de la falta de la
informacion alrededor del Graffiti, es su disefio, definiendo asi el medio visual para

desarrollar en la propuesta.

Mediante la observacion directa, la aplicacion del instrumento y el didlogo con los

encuestados, también se presenta la opinion de que si estan de acuerdo en que les
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gustaria realizar publicidad mediante el uso del Graffiti y en contacto directo con los
autores, se pudo verificar que las obras urbanas plasmadas en las paredes de la ciudad
de Otavalo lo hacen con un motivo, con un sentido y un concepto para transmitir un

mensaje, mas la estética que poseen.

Los encuestados como los autores de estas obras ven a este medio como una ayuda para
resolver problemas publicitarios, por lo que se deducen los criterios para sustentar la
realizacion de un disefio publicitario con Graffiti para la ciudad de Otavalo y que sirva

como fuente de informacion y soporte para disefiadores gréficos.

El proceso de elaboracion de la entrevista fue muy necesario, ya que por medio de ella
se estructuro toda la informacion perteneciente a los graffiteros. Con el analisis de las
entrevistas se obtuvo una pesquisa sobre los conceptos que aparecen en sus obras y lo
que quieren dar a conocer, sus anhelos y pensamientos, ademas se indagd sobre los

posibles productos publicitarios a presentar en la propuesta.
2.11.- Sintesis del capitulo

Existen argumentos necesarios para realizar esta propuesta del uso del Graffiti, como
herramienta para la comunicacion publicitaria en la ciudad de Otavalo y también
contendré informaciéon donde se conocera a los autores responsables que plasmaron
estas obras en las paredes de la ciudad; se dara a conocer las técnicas y conceptos que
los artistas urbanos usan en sus obras, pero sobre todo se realizaran propuestas
publicitarias hechas con el arte del Graffiti, que servird y funcionara como una guia

visual informativa para el publico objetivo.
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CAPITULO I1l: PROPUESTA
3.1.- Introduccidn
3.1.1- Justificacién

Con la realizacion del estudio de campo y el andlisis del diagndstico, se concluyd que
los més factible para la resolucion del problema cientifico identificado es el desarrollo
de un disefio publicitario con Graffiti para la ciudad de Otavalo, que tiene como
finalidad informar, indicar los usos publicitarios que se pueden dar con esta herramienta

y que sirva como un sustento para los disefiadores graficos de la ciudad otavalefia.

3.2.- Objetivos de la propuesta

3.2.1.- Objetivo general

Desarrollo de la propuesta de catalogo con uso publicitario con aplicacion del Graffiti

para la ciudad de Otavalo.

3.2.2.- Objetivo especificos

Delimitar la informacion para el contenido de la propuesta
Definir el estilo, tendencia y técnicas para el disefio de la propuesta
Establecer el tipo de diagramacion a usar en la propuesta.

Concretar la elaboracién de la propuesta de forma tal que el Graffiti sea concientizado

como un medio comunicacional para usos publicitarios.

3.3.- Macro localizacion

Se localiza la propuesta en el canton Otavalo, en la Sierra norte, provincia de Imbabura,
Ecuador.
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. IMBABURA

Grafico n. ° 25. Tema: Mapa politico de la Republica del Ecuador
Fuente: http://paraimprimir.org/mapa-de-ecuador-con-nombres-para-imprimir/

3.4.- Micro localizacion

La propuesta se realizd en la ciudad de Otavalo y esta dirigida para los disefiadores

gréaficos de las empresas de disefio y publicidad.

MAPA CIUDAD DE OTAVALO
—_— RUTTA STOR
e Anopaoga \\’;{ 5
Empresas de Disefio E(L)‘;Z,Q)zEHOS wa C///// )
y Publicidad MERCADO i =

|DE ANIMALES

PARQUE ¢
I BOLIVAR ~ /3,

Gréfico n. ° 26. Tema: Mapa de Otavalo.
Fuente: http://www.ruttastore.com/mapa
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3.5.- Propuesta descriptiva
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Para llevar a cabo la realizacion de la propuesta fue necesario seguir varias etapas que

se describen a continuacion:

e En primer lugar para realizar la propuesta fue sumamente necesario la

recopilacion de datos informativos.

e La propuesta esta estructurada basicamente por fotografias,

imagenes

publicitarias y donde hacen una pequefia descripcién de cada una de ellas.

e Se usaron algunos aspectos técnicos como el uso adecuado del color, eleccion

de su formato, ver el tipo de material para su impresion y la utilizacion correcta

de mddulos y estructura gréafica y textual.

e Con la fusion de los colores y tipografias elegidos y su aplicacion en la

propuesta se cred un disefio urbanistico con un estilo semi formal que proyecta

un dinamismo visual.

3.6.- Diagrama general de la propuesta

Organizador gréafico de la propuesta

DESAROLLO DE UNCATALOGO SOBRE
DISENO PUBLICTARIO CON GRAFHTIDELA
CIUDAD DEOTAVALO

Disefio Propuesta Gréfica Preliminares Capitulos
Diagramacion Logotipo Portada
Formatos oA Hojade respeto Graffiti Entrevistas
Hojade créditos —
Color en laedicion Imagen CoEEiiD ST
indice
Tipografias Gore Again
FuentesTipogréficas Formatos del catdlogo Introduccion del graffiti

Tenaz

Disefio Reticular Técnicas r—

. . Disefio publicita rio
Texto informativo con Graffit

Tipografia

Manual de marca

Artes plasmadas
ysususospubli ctario

Artesplasmadas
ysususospubli ctario

Artesplasmadas
ysususospubli ctario

Artes plasmadas
ysususospubli ctario

Gréfico n. ° 27. Tema: Organizador gréafico de la propuesta. Fuente: El autor

Conclusiones
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3.7.- Descripcion del disefio de la propuesta

La propuesta que se indica a continuacion trata sobre un Graffiti publicitario realizado

para la ciudad de Otavalo.

Es un documento donde se sintetiza una informacion acerca de lo que es el Graffiti y sus
usos publicitarios. También encontramos datos donde se habla acerca de los artistas
urbanos responsables de plasmar en las paredes de la ciudad, revelando cuales son las

técnicas y conceptos que usan.
Esta propuesta contiene los siguientes elementos:

Para llevar a cabo su realizacion lo primordial fue establecer con precisién su contenido
y se llegd a la siguiente estructuracion; datos generales, entrevistas realizadas a los
graffiteros de la ciudad de Otavalo, fotografias y sus artes, acompafiadas de una

descripcidn y aplicaciones publicitarias incluyendo texto informativo del producto.

Los colores que se veran en la propuesta se eligieron no solo con el proposito de crear
curiosidad y expectativa en el lector, sino que también esos colores dan fuerza al disefio

ya que son llamativos, vivos y agradables para la vista humana.

Mediante el contacto directo con los artistas urbanos y las encuestas realizadas a los
disefiadores graficos otavalefios, se logré constituir la informacion e imagenes que iban
a ser necesario para la realizacién de la propuesta, ya una vez organizada toda la

informacion se pudo definir su disefio y contenido.
3.8.- Estructura marca / Elementos de identidad

Los aspectos que se presentan a continuacion seran ejes primordiales que hay que tomar

en cuenta para la elaboracion y disefio de la propuesta.

3.8.1.- Diseflo

3.8.1.1.- Diagramacion

Para realizar medios impresos lo primero que se tiene que ver es su estructura y
diagramacion, ya que esta ayuda a que los elementos del disefio estén distribuidos y
organizados de una mejor manera en relacién con el espacio del cual se dispone,

siguiendo un esquema logico y estético, encerrando también la parte grafica interna y
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externa para que el lector pueda visualizar el contenido con un esfuerzo minimo y lograr

[lamar su atencion, interés y expectativa.

3.8.1.2.- Formatos
Para todos los medios impresos que se encuentran a disposicion, el tamafio de un libro
estd determinado por el tamafio original de hoja de impresion y la cantidad de veces que

se puede doblar antes del guillotinado.

3.8.1.3.- Color en la edicion
Al momento de realizar cualquier tipo de disefio uno de los puntos importantes a

considerar siempre es el uso adecuado del color.

Este es un factor importante porque a traves de ello se llega a las mentes de las personas
de una forma connotativa, manejandose asi en medios impresos un factor atrayente y

diferenciador.

3.8.1.4.- Fuentes tipogréficas'®
Todo medio impreso utiliza una paleta tipografica bien sea basica o compuesta que

facilitan al disefiador la diagramacion del impreso.

Hay algunos aspectos que se deben considerar al momento de seleccionar una tipografia
como tipo de impreso, publico al que se dirige, factores de legibilidad, estructura de la
informacion que se va a diagramar, manejo del color, puntaje propicio y su posible

aplicacion al momento de imprimir, entre otros.
3.8.- Propuesta gréafica
3.8.1.- Logotipo

La carta de presentacion de una empresa es su imagen y a esta se la denomina marca.
Muchas veces esta posicionada en la mente de las personas, en un conjunto de
caracteristicas y valores que se van desarrollando como estereotipos, los que muchas

veces producen algunas conductas u opiniones de la ciudadania.

16 Ghinaglia, D. (2009). Entre corondeles y tipos. Recuperado 24, 08, 2014. Disponible en:
http://www.palermo.edu/dyc/encuentro-virtual/pdf/ghinaglia_daniel.pdf
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Publicidad Urbana en Otavalo

Grafico n. ° 28. Tema: Marca. Fuente: El autor

La marca disefiada hace referencia al tipo y estilo que usan los artistas urbanos al

momento de dejar sus firmas (tags) en los espacios publicos.
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e Logotipo: El nombre de la marca Visualo se establecio de la palabra visual y del

acompafiamiento al final de la letra O; en referencia a la primera letra del

nombre de la ciudad de Otavalo, creando asi un corto, que se oiga bien y que

sea facil de recordar, posee un estilo urbano semi formal.

Para que no haya confusiones con el nombre de la marca se ha tomado en

cuenta sumarle un tag o razén social, el cual indica de qué se trata el producto

y qué denota, es decir que es perteneciente netamente a la ciudad de Otavalo.

e Cromatica: Posee un color negro que le da un toque de seriedad y elegancia

visual, este color facilita la combinacion con otros colores, para asi lograr una

composicién cromatica y obtener buenos resultados en cuanto se refiere al

contraste.

e Tipografia: La fuente tipografica usada en el nombre de la marca es Street

writer (noah). Se utilizo esta tipografia porque su forma y dinamismo

corresponde al estilo que usan los graffiteros, creando asi un elemento visual

con estilo urbano. La tipografia escogida para el Tag es ClementePDae-Light

porque es una fuente sencilla y facil de leer. La fusion de estas tipografias

crean en el logotipo un estilo semi formal, atractivo y que sea agradable para

su visualidad.
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3.8.2.- Fotografia

Se realiz6 una serie de fotografias a los graffiteros de la ciudad, donde en cada una de
ellas se muestran la personalidad de cada autor. Mediante un dialogo con ellos se
evidencio que Eriksial es extrovertido, Gore Again misterioso, Tenaz cauteloso y Topas
es una persona seria. Esta informacion ayud6 para la realizacion, construccion y
composicion de las fotografias.

También se realizaron fotos de los Graffiti hechos en la ciudad de Otavalo y de algunos
sectores publicos de la misma ciudad, para lograr resaltar en la propuesta los trabajos de
los artistas y los usos publicitarios que se pueden aplicar en la ciudad.

En algunas de estas fotos se hizo un proceso técnico como: retoques, manejo de luz,
correcciones de color y tonalidades con la intension de que las imagenes sean

presentables y de buena calidad.
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Grafico n. ° 30. Tema: Graffitis. Fuente: El autor

Gréfico n. ° 31. Tema: Sectores de Otavalo. Fuente: El autor

La seleccion de fotografias es importante para el disefio de una publicacion ya que
fortalecen el contenido. Otro factor que se tomd en cuenta es el tamafio de las
fotografias e imagenes, las cuales ocupan la mayor parte de la estructura modular, van
acompariadas de un pequefio texto donde se describen y estan clasificadas por autor,
artes plasmadas y aplicadas a propuestas publicitarias, incrementando asi el significado
del mensaje que se quiere transmitir y hacer que el contenido y las aplicaciones del

producto sea mas legible y llame la atencion del lector.

Grafico n. ° 32. Tema: Uso de imagenes. Fuente: El autor

3.8.3.- Imagen

Se escogieron una serie de imagenes entre las que tenemos merchandising, para disefio

de interiores, packaging, papeleria, decoracién, aparatos tecnoldgicos etc.



CAPITULO I1I: PROPUESTA 52

Una vez escogidas y organizadas las imagenes, se muestran las aplicaciones
publicitarias realizadas con los Graffitis otavalefios, ayudando asi a que los lectores

vean una forma mas de expresion publicitaria, fusionando el disefio y el Graffiti.

ol o
L

Gréfico n. ° 33. Tema: Iméagenes para publicidad. Fuente: El autor

3.8.4.- Formato de la propuesta

La propuesta fue realizada mediante el programa de disefio Indesing, este programa es
utilizado netamente para el uso de las diagramaciones de los medios impresos
existentes, que ademas ayuda para una mejor organizacion de datos informativos e

iméagenes.

Para poder definir el formato, estructura y diagramacion de la propuesta fue necesario
revisar otros ejemplares como revistas, libros, catdlogos entre otros, y se llego a la
conclusion de trabajar con la siguiente estructura; un formato de 25cm x 25cm tamario
practico e ideal para que el lector pueda divisar de una forma clara y concisa el
contenido de la propuesta.

Como ejemplar para el formato y composicion de las fotos del disefio del Graffiti, se
tomo en cuenta el libro de Los 20 Pintores de Imbabura para el desarrollo de la

propuesta.
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Gréfico n. ° 35. Tema: Ejemplar para el formato y disefio de la propuesta. Fuente: El autor

3.8.5.- Disefio reticular

Continuando con la estructura del formato elegida a continuacion se defini6é un disefio
reticular. Reticula total conformada por 8 columnas y 5 filas convirtiéndolo en una
estructura modular factible, para que la aplicacion del disefio sea flexible y adecuada
para la composicién y distribucion de los elementos gréficos y textuales. Este tipo de
diagramacion permite una situacion uniforme de las imagenes a la vez que ofrece
variacion de texto e imagen obteniendo un disefio dinamico y agradable.
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Gréfico n. ° 36. Tema: Reticula modular. Fuente: El autor

distinto

Gréafico n. ° 37. Tema: Reticula modular. Fuente: El autor
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2 | lustrador ) Disefedor o~ H

Gréfico n. ° 38. Tema: Reticula modular. Fuente: El autor

3.8.6.- Dimensiones de la pagina:

El disefio de las paginas que tiene el catalogo presenta las siguientes medidas:

1.27cm MARGEN SUPERIOR

MEDIANIL 0.4 cm

TAMARNO DE FORMATO
25cmx25cm

1.27cm MARGEN EXTERNO
1.27cm MARGEN INTERNO

1.27cm MARGEN INFERIOR

Gréfico n. ° 39. Tema: Dimensiones de la pagina. Fuente: El autor

Se escogieron estas medidas por motivos de impresion, para que al momento de
imprimir y cortar el material no dafie en si el contenido interno y haya un espacio

adecuado de disefio.
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3.8.7.-Tipografia:

Las tipografias usada en la propuesta fueron la Helvética LT std con cuatro variaciones
como ligth, black, roman, bold; esta es perteneciente a la familia San Serif para ayudar
a la legibilidad de la informacion, ademas es muy util al momento de emplearla ya que
gracias a sus caracteristicas crea un toque elegante y atractivo en cualquier tipo de

disefio y ayuda a que la lectura sea facil de entender.

Y la Aaaiight! Fat regular porque es entendible y permitio darle el toque y estilo urbano
que poseen los Graffitis, logrando asi darle més fuerza al disefio y al concepto de la

propuesta.

Helvética LT Std Light.- Fue utilizada para las descripciones fotograficas de las artes

urbanas y para las iméagenes publicitarias en un tamafio de 12 pt.

A B CDUEVFGMHI J KL M
N OPQRSTUVWXY/Z
a b ¢c d e f g h i j k I m
n op qr s tuwvw Xy z

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Gréfico n. © 40. Tema: Tipografia descripciones. Fuente: El autor

Helvética LT Std Black.- Esta se utilizé para resaltar las preguntas que se les realiz6 a

los artistas urbanos, tienen una dimensién de 14 pt.

A B CDEFGMHIJ KL M
N OPQRSTUVWXY Z
a b c d e f g h i j k I m
n o p gqgr st uwvw Xx vy z

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Grafico n. ° 41, Tema: Tipografia preguntas. Fuente: El autor

Helvética LT Std Roman.- Esta se aplicd para los que son textos informativos con una

dimension de 14 pt y de 40 pt para titulo de introduccion.
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A B CDUEFOGHI JKLM
N OP QRSTUVW XY Z
a b c d e f g h i j k I m
n o p g r s tuwv w Xy z

Gréfico n. ° 42. Tema: Tipografia textos informativos. Fuente: El autor

Helvética LT Std Bold.- Se empled para el subtitulo de la introduccion y titulo de la

biografia con un tamarfio de 23 pt.

A B CDEFGMHIJ KL M
N O P QR ST UVW XY Z
a b c d e f g h i j k I m
n o p qr r s tuwv w Xy z

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Gréfico n. ° 43. Tema: Tipografia titulos y subtitulos. Fuente: El autor

Aaaiight! Fat regular.- Con esta fuente se manejé los nombres de los artistas urbanos

con un tamafio de 42 p y los nimeros de paginas con una dimension de 17 pt.

A B CDEFGHI J KLWM
N OP QRSTUVWX Y Z
a b c d e f g hij k I m
n o p gt r st uvwXx Yy z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Grafico n. ° 44, Tema: Tipografia nombres de artistas. Fuente: El autor

3.8.9.- Color: Los colores escogidos y que se utilizaron en la propuesta fueron tres, la
combinacion y uso de estos colores crean un gran impacto visual connotativo

provocando una curiosidad y expectativa en el lector y da estética al disefio ya que son

C=20 C=100 C=23
M=39,61 M =100 M = 46
Y= 96,47 Y=100 Y=96
K=6,67 K=100 K=0

Gréfico n. ° 45, Tema: Colores de la propuesta. Fuente: El autor

colores atractivos.
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Para lograr definir los colores que se usan y muestran en la propuesta fue necesario
revisar algunos ejemplos de Graffiti para saber qué gama de colores usan los graffiteros.
En este tipo de expresion comunicacional artistica, mas los significados que representan
cada uno de ellos, se dedujo que son colores viables e impactantes; y fue asi como se
logré determinar cuales serian los colores mas idoneos para el disefio de la propuesta.
Ademas la fusion del color negro y dorado crea un buen contraste visual.

Adentrandonos en lo que es la psicologia del color, al igual que el amarillo, el dorado se
lo asocia con el poder, con los ideales, la sabiduria, la abundancia, los méritos entre
otros. El color negro representa la elegancia, la seriedad, la formalidad, el poder etc, Y

el color amarillo oscuro es de uso frecuente en los Graffitis.

Grafico n. ° 46. Tema: Ejemplos.
Fuente: https://c2.staticflickr.com/4/3291/5851387600_faf1b8570b.jpg

Gréfico n. ° 47. Tema: Ejemplos.
Fuente: http://mp3.hhgroups.com/graffitis/chile-lugar-desconocido-6401_630.jpg



CAPITULO I1I: PROPUESTA 59

Gréfico n. ° 48. Tema: Ejemplos.
Fuente: http://alesballesteros.files.wordpress.com/2008/10/wild-style.jpg?w=500

Grafico n. ° 48. Tema: Ejemplos.
Fuente: http://3.bp.blogspot.com/-
_8BfnjlcPug/U_518S6wrPI/AAAAAAAAAFc/ZoHPXmWO0exg/s1600/graffiti

03.jpg

3.8.10.- llustracion: Se cre6 una ilustracion para la portada donde el concepto es la
representacion de un graffitero, quien se encuentra pintando cautelosamente una de sus
obras, usa una mascara de Diablo Huma, personaje caracteristico del folklor en Otavalo

y que sirve para dar la connotacién de clandestino a este artistica urbano.

Gréfico n. °50. Tema: llustracion. Fuente: El autor
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3.8.11.- Manual de marca

Portada manual de marca

Gréfico n. °51. Tema: Manual de marca. Fuente: El autor

Introduccion y composicién

INTRODUCCION MARCA

El manual corporativo ha sido geado con el fin
de establecer normas bisicas de utilzacién para
que todos sus elementos sean correctaments

INTRODUCCION usados. COMPOSICION
A continuadén se presenta a la marca con todas Publicidad Urbana en Otavalo
|

sus caracteristicas , usos y aplicaciones.

TAG/ RAZON SOCIAL

m_ | — —M]m

Gréfico n. °52. Tema: Manual de marca. Fuente: El autor
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Proporcion y

usos
‘ LOGOTIPO ESTANDAR APLICACIONA UN COLOR'
+
Publicidad Urbana en Otavalo
L4
PROPORCION CUADRICULA Publicidad Urbana en Otavalo Usos
| Publicidad Urbana en Dtavalo. | Publicidad Urbana en Otavalo

Grafico n. ° 53. Tema: Manual de marca. Fuente: El autor

Aplicaciones cromaticas y usos incorrectos

‘L - _4__

‘ APLICACIONES CROMATICAS '
Publicidad Urbana en Otavalo
& £E\ )
Color USOS INCORRECTOS
W
Pubkcidad Urbana en Otavalo e

Publicidad Urbana en Otavalo

Publicidad Urbana en Otavalo

Publicidad Urbana en Otavalo

Grafico n. ° 54. Tema: Manual de marca. Fuente: El autor
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Pantone y degrade

~ td
C=100 .
M=100
Y=100 M&Q w 'IW
K=100
PANTONE w m“o e DEGRADE
C=20 20%
=201 WSLNILO \IELN’LO
Y =96,47 AP 11 oo SN o ey
K=6,67 10%

Grafico n. °55. Tema: Manual de marca. Fuente: El autor

Tipografia, papeleria y aplicaciones

I P nes <— , -

_a
. Tipografia Corporativa P ——_

Esta es la tipografia usada para la creacién de la marca, se
escogié esta porque aea una visién artistica urbana y
posee el estilo que acompaha y plasman a los artistas
urbancs.

TIPOGRAFIA PAPELERIA
Street Writer (noah) Y USOS
IR EYEYIPid GLEAVOrOBZr v X ids
04233484789

Gréfico n. °56. Tema: Manual de marca. Fuente: El autor
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Contraportada

Publicidad Urbana en Otavalo

Grafico n. ° 57. Tema: Manual de marca. Fuente: El autor

Para el disefio del manual de marca por motivos de impresion y de visualizacion, en el
disefio del logo fue necesario obviar pequefios detalles del mismo ya que al disminuir su

tamanfo a gran escala pierde legibilidad.

ViISUSILO

Gréafico n. °57A. Tema: Manual de marca. Fuente: El auto

3.9.- Propuesta Operativa

Portada

BN
1 ) 4
Publicidad Urbana en Otavalo

Gréfico n. °58. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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Gréfico n. °59. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

CREDITOS — 1 8 — 71 —

Gréfico n. © 60. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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86 =
98 =
100="

101=—
103==

112==
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39 =

INTRODUCCION

EL GRAFFITI

En los dlitimos afios se puede apre-
ciar que en la ciudad de Otavalo
ha exigtido un crecimiento alto en
la difusién en cuanto se referie al
arte expresivo del Graffiti. Este mo-
vimiento artistico estd creciendo
cada vez mds ya que los jévenes
mds que un hobbie o manera de
expresarss, lo han tomado como
una carmera profesional, debido a
qus los murcs se convierten en un
lugar apreciado y valorizado para
promocionar y vender mercan-
cias ya sea en la forma de produc-
tos, lugares, eventos, suefios, etc.

Este catdlogo contiens expuestas
las obras urbanas existentes en la

ciudad de Otavalo y que han sido
realizadas por artistas urbanos ne-
tamente otavalefics, también se
exponen sus pensamientos, sus
criterics, técnicas y conceptos em-
pleadce por cada uno de loe artistas.

Pero ademés de dar a conocer el
talento y a los artistas responsa-
bles de dar vida a estas cbras ar-
figticas, en este catdlogo se pre-
senta trabajos publicitarios que se
pueden dar y realizar con estas
artes urbanas en Otavalo la cual
también tiene una funcionalidad in-
formativa y como un medio de so-
porte para los disefadores gréficos.

cowceypto

El Graffiti hace referencia a todo aquello que engloba a las
diferentes expresionse artisticas que se representan en
la calle como forma de protesta o como simple represen-
tacion artistica de un aspecto de la cultura popular o tra-
dicional de una zona concreta o simplements de los mo-
vimientos sociales mds predominantes en cada temitorio.

El Graffiti, al integrar sus elementos en lugares publicos bas-
tante i pretende a los

Los temas utilizados por loe distintos artistas adictos al
arte callejero son diversos pero siempre buscan provo-
car y sobre todo persuadir a la sociedad, llamar la aten-
cién es su principal objetivo. Muchos de lcs temas tienen

que ver con i de la y
del pasado, con la politica, o simplemante con temas varios

Gréfico n. ° 62. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente:

no y borde.

et

* Tag (firma): Es la base del graffiti se las ealiza
con letras legibles y sencillas.

* Bubble letters (letras pompas): Son letras re-
dondeadas, gruseas y sencillas con color de relle-

tipogratas del
. ayottti

+Tag con outline: Consiste en una linea més fina
de otro color que bordea la forma de las letras
gruesas.

*Trow ups (vomitados o potas): Es una versién
torpe de las letras pompa, posee poco diseho y
una minima cantidad de relleno por lo qus se nota
su trazado.

El autor
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* Block letter: Son letras simples, gruesas con re-
llenos sencillos y de gran tamafo.

*Wild style (estilo salvaje): Tiene adomos que no
forman parte de la letra conformada por circulcs,
espirales, picos, flechas que le aportan al dinamis-
mo.

+ Graffiti orgdnico: En una misma pieza se unen
wvarios estilos, las letras forman un cardcter propio
adoptando formas de cbjetos.

* Model pastel (estilo 3d): Es un efecto de tridi-
mensionalidad, este efecto se consigue por &l uso
del color, la forma de la parspectiva y el cambio de
angulo de visién, es mas artistico que espontineo.

* Dirty (estilo basura): Esté basado en la trasgre-
sion de los elementos formales, deformaciones
con coloree repelentss entre si, generando asi un
estilo sucio.

» Graffiti abstracto: Es aquel donde el graffiti pier
de su identidad y el rellenc pasa a ocupar la super
ficie entera del soporte.

tecnicas del
gratiiti

Los primerce tags eran realizados con rotuladores,
pinturas y pinceles, paro con el paso del tiempo se
fusron descubriendo nuevos elementos, en espe-
clal & aercsol pama carrce, estos sprays de pintura
tuvieron gran demanda por parte de los graffiteros;
I que conllevs a fabricar un producto especifico
para este trabajo, ampliando la oferta de gama
de colores y permitiendo surgir las cuatro técni-
cas esenciales de ests medio de comunicacién:

don-
pintura.

.pa-

. es un
recido al boligrafo, que contiene su propia titay es de se

almacena un

recipients
liquido o

* Plantillas (stencils): Es una manifesta-
cion que se trabasja a través de una plantilla.

Gréfico n. ° 64. Tema: Propuesta publicitaria.

Tanto el Graffiti, el disefio y la publi-
cidad poseen algo encomun, el cual
s transmitir un mensaje y hacer
que ese mensaje sea captado por el
publico y lograr un cambio y acep-
tacion en la mente del consumidor.

Ademéds de ser un arte donde se
expresan mensajes, también tiene
la camcteristica de ser decorativo,
y gracias a ello estd creciendo cada
vez mds y apareciendo en distintos
medios yeventos, he incluso en cier-
tos casos han sido participe en pu-
blicidades de importantes marcas.
Si s fusiona el Graffiti en su méxi-
ma i6n y las i

pubdlicidad con gratiii

« lconos: Puede ssr considerado una derivacién
de los personajes, aunque estos Grafftis son més
esqueméticos y con la funcionalidad de llamar la
atencién, ya que buscan la originalidad y el impac-
to

propusstas de publicidad tiles
para la resolucion de problemas
gréficcs, consiguiendo tener un
disefio visual atractvo y eficaz.
En el campo publicitario existen
dos tipos de publicidad que se apli-
can en nuesto medio comercial
a nivel general, pero tomando en
cuenta y haciendo hincapié a uno
de ellce princpalmente a la publici-
dad OOH o publicidad exterior con
la aplicacién de este tipo se puede
lograr que el Graffiti se extienda y
tenga un mayor éxito de difusién vi
sual y aparezca en medics cof
revistas, catdlogos, flayers,

publicitarias, se pueden obtener

kaginf, entre of

Fuente: El autor
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eviksial

BIOGRAFIA

Eriksial nace el 09/09/1993 y pinta desde que tiene
uso de razén. Destacando siempre en clase de di-
bujo pese a que sus notas no eran las mejores pues
el contenido de sus dibujos no eralo que los demas
nifios acostumbraban a ver;carros a toda velocidad,
objetos voladores no identificados, dragones, etc.

Aficionado a dibujar y pintar con tinta, sus artes
eran blanco y negro siempre, hasta el 2012 en el
que decidié darle color a sus dibujos y mas atn
aumentar el formato en el que eran realizados.

Eriksial es ingeniero en Disefio Gréafico de pro-
fesion e ilustrador y musico por naturaleza.
Su obra se basa en tomar situaciones de la
vida y plasmarlos tal cual suceden, pero des-
de su punto de vista, causando diferentes ti-
pos de reaccion en la gente que los observa.

Actualmente pretende viajar por todo el pais de-
jando sus murales en las ciudades donde se le
permita y posteriormente internacionalizarse.

Gréfico n. ° 66. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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¢Dé6nde, cuando y con quién aprendiste este arte?

Lo aprendl en Otavalo, empecé a graffitear desde el 2012 cuando vino a pintar Juan
Sebastidn Aguirre (Apitatdn), hicimos amistad y fue quien me animé a lanzarme del
papel al muro.

éAlgan o de tus como artista?

Creo que lo que mas me ha impresionado hasta el momento fue mi primer muro
terminado, lo vi como a un hijo de verdad, no lo dejaba de contemplar, le sacaba mil
fotos, pese a que no fue la gran cosa, para mi hasta ahora es el mejor.

éAlgun artista urbano ) que te de
manera especial , o con el que te sientas identificado o en deuda?

Admiro a varios, pero por el hecho de que cuando no los conoces piensas que estdn
lejancs a ti, pero creo que sobre todo los ecuatorianos son excelentes personas y eso
me fascina de este arte, todos somos amigos y compartimos experiencias y hasta
material.

éCuidles son los temas que como artista , te atraen, especialmente
para plasmarlos en tus obras?

Creo que més plasmo situaciones que me llamaron mucho la atencién, puede ser
desde ver a un costefio enfermo en la sierra o el simple hecho que esté recordando
las mascotas de mi infancia y pinte un escorpién gigante, varia mucho, lo dejo como
un tema muy abierto.

£Qué técnicas pones en practica y cual de ellas prefieres usar a la
hora de plasmar tus artes?

Me encanta trabajar con aerosol, por la facilidad, rapidez y hasta por el sonido que
hace cuando las agitas.

2Qué visién tienes del arte urbano de Otavalo?

Considero que estd comenzando a darse y me alegra ser participe de este nacimien-
1o del arte urbano en Otavalo, arte que ha existido a nivel mundial desde hace mu-

68

cho tiempo, hay demasiado por pintar y demasiado de lo que se puede uno inspirar
en esta ciudad.

£Qué piensas acerca del llamado arte conceptual?

Todo tiene un concepto, hasta lo que se hace inconscienternente, hay un motivo y un
propdsito de comunicar.

¢Has participado en algin evento de arte urbano?

En varios alrededor dal pals y es una grata experiencia ser tomado en cuenta.

iCrees que el arte urbano deberia tener el apoyo total de las autori-
dades?

Totalmente, ellos son los llamados a fomentar cualquier forma de expresidn artistica.
iMediante tus trabajos qué es lo que das a conocer o expresar?
Trato de comunicar las situaciones de la vida o la muerte desde mi perspectiva.
Al momento de realizar (Il.s trabajos qué tipos de al:lounallzal: con-

ceptual, . It de A
otros?

No creo que sea encasillable, trato de hacerlo puramente pero creo que en la mayo-
ria de mis obras abarcan algunos de esos aspectos que mencionas.

. Te gustaria que tus artes sean tomando en cuenta para fines publi-
citarios; es decir, sean considerados para realizar vallas publicita-
rias , il de pl ) , afiches, packa-
ging, merchandising, entre otros?

No que sean tomadas en cuenta sino que las compren para fines publicitarios.
<En qué sueftas despierto?

Invasiones extraterrestres.

distinto

Gréfico n. ° 68. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Aerosol

CONCEPTC como un verdadero luchador , nadie estd
asalvo ni pue es que se nos presenta en la vida.

TECNICA: Aerosol

" CONCEPTO: Hapra-

TECNICA: Asrosol TR o i

! w sona a la cual perta-

CONCEPTO: Los derec i jenien 10 niftos para ser de/alios necs al mundo de los
un mundo mejor pero g ol malteato y abueo deportas extrermos.

b- Esta obra se encuen-
tra en Cuenca gracias
aun evento de la mis-

ma cuidad

Gréfico n. ° 70. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Aerosol
ok

T
N

— ’

{
AN ) /

El autor

i erlksial sobre un escorpidr
&8 Uno de log animal
situacion qUB nos en

L

Grafico n. ° 72. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor



CAPITULO I1I: PROPUESTA 71

TECNICA: Aerosol

'CONCEPTO: Seguimos viviendo en un mundo de despotismo e Injusticalas
donde no defamos de ser unos borregos y seguimos slendo devorados por
el poder.

'PUBLICITA-
RIAS

katedel
ball-7-75 complete-board-blue-black_ps7707

Gréfico n. ° 74. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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Grafico n. ° 75. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

Erick Alfredo Sassi Subis

n g 0998114112 @ 062:921-177

O lustrador o Diseredor & Aftists Lrbano

Gréfico n. ° 76. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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~— Publicidad aplicadas en las paradas

de buses urbanos.

Gréfico n. ° 78. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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ADBLEERELDS YA

Gréfico n. ° 79. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

Gréfico n. ° 80. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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BIOGRAFIA

Desde su infancia, Felipe “gore again” con 25
aflos sigue rayando las paredes, plasman-
do en cada de sus artes, las escenas que Su-
ceden en su cabeza y en su vida cofidiana.

Su inspiracion lo encuentra en lo cofidiano, para
romper con imagenes abstractas y mezclan-
do colores frios y coloridas, el gris de la ciu-
dad. Combinando personajes misticos, cos-
micos y ancestrales , este artista nos deja
plasmado en los muros un arte conceptual.

Transforma muros sin vida, en obras visuales.

Disefiador grafico, artista por conviccion y crea-
dor por naturaleza. Gore mancha , escribe, tacha
y dibuja por amor y uno de sus suefios es ex-
pandir sus obras al resto de cuidades del pais. .

75

/;Démlo, cuando y con quién aprendiste este arte?

Desde nifio me gusté dibujar, y hace un afio me interesé por pintar en las calles y
aprendi con el iempo, atn me falta mucho por apender pero sigo en el camino.

Algan o de tus como artista?

Por salir a bombardear me cogieron los policlas y me llevaron al CDP y me quedé
una noche.

¢Algan artista urbano o que te de
manera especial , o con el que te sientas identificado o en deuda?

En Ecuador me gusta como pinta Pin8. De fodos se aprende algo.

iCudles son los temas que como artista , te atraen, especiaimente
para plasmarlos en tus obras?

La realidad en la que vivimos pero desde una perspeactiva diferents.

:Qué técnicas pones en practica y cual de ellas prefieres usar a la
hora de plasmar tus artes?

Mis trabajos me gusta plasmario fusionando el asrosol y los acrilicos.
£Qué visién tienes del arte urbano de Otavalo?

Me parecen muy interesantes y me gusta mucho el arte realista de Tenaz.

iQué acerca del arte

Me parace bien que el artista exprese algo de su realidad para los demads.

Grafico n. ° 81. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

iHas participado en algin evento de arte urbano?
S, en el Detonarte, en Torre de Babel y el Gitimo en Machachi.

iCrees que el arte urbano deberia tener el apoyo total de las autori-
dades?

Si, porque los artistas tienen algo que expresar y mucho mejro si bien alguien apoya
para que todos plasmen sus ideas.

iMediante tus trabajos qué es lo que das a conocer o expresar?

Utopias y otros mundos adaptandolos a la realidad en la que vivimos.

Al momento de realizar tus trabajos qué tipos de arte realizas: con-
tual, de

s B
otros?

Pues la verdad mezclo alguncs de ellos como el conceptual, el abstracto y el de
composicién.

:Te gustaria que tus artes sean tomando en cuenta para fines publi-
citarios; es decir, sean considerados para realizar vallas publicita-
rias , cuadernos, tarjetas de presentacién , revistas, afiches, packa-
ging, merchandising, entre otros?
Si, para fomentar la creatividad

¢En qué suefas despierto?

En felicidad.

Gréfico n. ° 82. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Acllicos
y aerosol.

TECNICA: Aerosol y acrilicos.

CONCEPTO: ! tipico mundo en el qu vive Una persona conformista y c6-
moda.

Grafico n. ° 84. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Asrosdl yacrficos, TECNICA:
CONCEPTO: Reprecartacion o2
& nunc

CONCEPTO: El afficta plasmauna suceslon 08 caras con Uso de toaallls-
e 1arao de i o

o 281800 =m- . Y Ay L 328 VIVGE, 3onaa reprasenia 12 ofresion que sigua existando 2n 1 sozie-
Pre hubo 5&rEs Que han vistado 1 desd terp . - dady que MUChas Vecss las parscnas son oDligacs a caliar.

Gréfico n. ° 86. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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o Te ok

Arte aplicado en buses promocio-
nando y formando parte de la publi-
cidad de Doritos.

Grafico n. ° 88. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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Gréfico n. °90. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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Gréfico n. °91. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

Grafico n. °92. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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BIOGRAFIA

Alvaro, conocido como Tenaz, es un grafitero nativo
de la comunidad de Peguche. Sus trabajos, se ca-
racterizan por tener un toque de identidad kichwa
ya que su autor pertanace a este grupo étnico.

Alvaro es hijo de una familia de artesanos y comer-
ciantes. Tiene once hermanos y a sus 19 afios ase-
gura que *hago lo que me gusta y pienso vivirde esto”

T-naz es un artista empirico, siempre ha tenido el
gusto por dibujar, hace mas de cuatro afios un ami-
go le presté un aergrafo le parecio algo fascinan-
te y desestresante y desde ahi empez6 a pintar]

El siempre solia salir a pintar en las noches,
nunca pintaba cosas ofensivas, al contrario ha
realizado trabajos que valgan la pena verios.

Es uno de los pioneros del graffiti de la ciudad de
Otavalo y gracias a sutalento y dedicatoria es reco-
nocido como uno de los mejores graffiteros del pals.

Grafico n. ° 93. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

iDénde, cuando y con quién aprendiste este arte?

Lo aprendi desde muy chamo gracias a la influencias de mis amigos y de la cultura
del rap.

tAlgan o anécd de tus como arti:

Como todo artista urbano siempre fui perseguido por los policias.

iAlgin artista urbano i que te i de
manera especial , o con el que te nionuo identificado o en deuda?

Artista urbano como tal no tengo uno en especial pero me atrae mucho & arte que
plasmaba Oswaldo Guayasamin.

iCuidles son los temas que como artista , te atraen, especialmente
para plasmarlos en tus obras?

Por medio de mis graffitis lo que doy a conocer y transmitir son conceptos culturales
sobre la esencia indigena.

1Qué técnicas pones en prictica y cudl de ellas prefieres usar a la
hora de plasmar tus artes?

Me fascina el asreol pero a veces también uso el aerdgrafo.
2Qué vision tienes del arte urbano de Otavalo?
Que este arts puede seguir creciendo y expandiéndosa.
19ué piensas acerca del llamado arte conceptual?

Es la forma en |a que todos los artistas damos a conocer los mensajes que queremos
transmitir.

iHas participado en algin evento de arte urbano?

En varios tanto como nacionales e intemacionales.

iCrees que el arte urbano deberia tener el apoyo total de las autori-
dades?

Si porque por medio de esto los artistas urbanos damos a conocer nuestro talento,
jes ynoloh en el sentido de ensuciar ni dafiar a las ciu-

dades.
iMediante tus trabajos qué es lo que das a conocer o expresar?
Doy a expresar la esencia de mis raices de la cultura indigena.

Al momento de realizar tus trabajos qué tipos de arte realizas: con-
1 isti b a5 icié ati

otros?

Pues se hace una mezcla de todas ellas, el i al de
plasmar mis trabajos y que van fusionadas con lo cuhural lo estético entre otros.

2Te gustaria que tus artes sean tomando en cuenta para fines publi-
citarios; es decir, sean considerados a realizar vallas publicita-
rias , de pi s , afiches, packa-
ging, m-rchnndlslng, entre otros?

Pues sl estoy de acuerdo con eso porque también a mas de ayudar a decorar las
ciudades por medio de ello llegarian a difundir nuestro arte y darnos a conocer no
solo en el mundo del arte urbano.
2En qué suenas despierto?

Pintando.

Gréfico n. °94. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Aarosal

CONCEPTO: Escencia cultural indigena.

TECNICA: Aerosol.

‘CONCEPTO: Expresion artistica.

Gréfico n. ° 96. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Asrosal. TECNICA: Asrosol y acrflicos,
CONCEPTO: Exprasitn artistica sobre el mundo del reggae. CONCEPTO: Escencia cultural indgena.

Grafico n. ° 97. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

TECNICA: Arosol,
|
CONCEPTO: Escencia cultural indgena. |

Gréfico n. °98. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: EI autor
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TECNICA: Asrosol

C : Escen-
| - ciacultal indigena.

Gréfico n. °100. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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Arte aplicado en vallas publicita-
rias donde muestra a un Otavalo
pluricuttural,

Arte aplicado en vallas publicita- - Arte aplicado en vallas publicita-
rias. rias.

Gréfico n. °102. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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£
¢

Arte real aplicado para la decora-
cién de un local comercial.

LAY

24

Gréfico n. © 104. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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Gréfico n. ° 106. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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:Dénde, cuando y con quién aprendiste este arte?

: ‘ ‘ E e Aprendi cuando estaba en el colegio con unce amigos de aquel entonces.

ZAlgian do o anécd de tus como artista?
BIOGRAF[A La adaptacién de las técnicas hasta poder encontrarse con la deseada.
ZAlgan artista urbano o ue te in de

q
g Joeé Tonaros Monterce manera especial , o con el que te sientas identificado o en deuda?
Nacido en Otavalo, tiene 25 ah O Particularmente el arte que plasma T- naz, pero tengo influencias del artista Luis
cién pasé por la escuela Diez de Agosto, &l cole- Bencomo.
gio de artes pldsicas Daniel Reyes y el Instituto
Metropolitano de disefio, en el cual obtuvo su ti-
tulo como Disefador Gréfico, profesién actual.

iCudles son los temas que como artista , te atraen, especialmente
para plasmarlos en tus obras?

Siempre crey6 que el arte y la expresion del La realidad actual.

ser humano es una forma muy amplia y com-
pleta de transmitir lo que se pueda plantear
o imaginar, una forma de no callarse con-
ta el desequilibrado estilo de vida actual

2Qué técnicas pones en practica y cuil de ellas prefieres usara la
hora de plasmar tus artes?

Uso crayones, marcadores y acrilicos.

Apenas hace ocho meses empezd su la-
bor en el mundo del arte urbano por influen-
cia de uno de sus amigos y comenzd a expe-
rimentar con varias técnicas el cual después
de un tiempo logrs definir sus técnicas y esti-
lo, posee un gran talento y capasidad artistica.

2Qué visién tienes del arte urbano de Otavalo?
Super buenas en la actualidad han nacido jévenes con grandes talentos.

2Qué pi acerca del II; arte

Me parecs interesante ya que conlleva gran capacidad de expresion del artista.
iHas participado en algin evento de arte urbano?

La verdad no todavia porque estoy empeazando a mostrar mi talento pero si me gus-
taria mucho poder participar en algun evento.

Gréfico n. ° 107. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

iCrees que el arte urbano deberia tener el apoyo total de las autori-
dades?

Indudablemente ya que es arte y por lo tal no debe ser excluido.

iMediante tus trabajos qué es lo que das a conocer o expresar?

La realidad actual.

Al mot.mnlo d,. realizar tus trabajos qué tipos de al:h“nallm: l:on-
otros? : O :
Conceptual y artistico.

:Te gustaria que tus artes sean tomando en cuenta para fines publi-
citarios; es decir, sean considerados para realizar vallas publicita-
rias , de » s, afiches, packa-
ging, merchandising, entre otros?

SI, se daria un gran apoyo visual a nuestra ciudad y no solo a ella si no que también
al resto de ciudades.

¢En qué sueiias despierto?

En la infinita riqueza universal, la cual puede ser plasmada a trav’s del arte.

Gréfico n. °108. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Crayones
y marcadores.

CONCEPTO: Lapre-
=idn y el eatrés qua
sule eurgir en el am-
biante laboral y en | |

1¥ dartodomlabasura. |

TECNICA: Crayones
y marcadores.

CONCEPTO:  Vivi-
mas rodeados una
gsn dwersided de
slementos natraios.

Gréfico n. °109. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

Gréfico n. ° 110. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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TECNICA: Craytn
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Gréfico n. °112. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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Afiche, arte aplicado para un even-
o musical.

Gréfico n. ° 114. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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o
NIk
M* apllgado para decoracién
de umibar.

Gréfico n. ° 116. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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Arte real aplicado para decoracién
de un bar.
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Graéfico n. ©117. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

4

Publicidad Urbana en Qtavalo

Gréfico n. ©118. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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Contraportada

OrsSILO
o

Gréfico n. ©119. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor

3.10.- Propuesta publicitaria

A continuacién se presenta una serie de proposiciones gque se utilizarian para difundir y
promocionar la propuesta. Entre ellas tenemos; afiche, tarjeta de presentacion, un

catalogo digital y una pagina de Facebook.

Con esto lo que se espera es no solo tener la aceptaciéon de los disefiadores sino que

también tener el apoyo total de la gente.

Grafico n. © 120. Tema: Propuesta publicitaria. Fuente: El autor
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CARACTERISTICAS

ALTO: 29,7 CM

ANCHO: 42 cm

COUCHE: 150gr

Biogm@twa  Informaciyn  Fotos  Amigos Mos ~

36 1us primero: B Estsdo [ Foto/vmdeo [ Acontecimeento mportarte

O e e ¢ o

Aejandra tocejon
INFORMACIYN sandra Morejor

L Erik Sassi » Tuin Duecas
Trabajn en GRUPPO BAPRENTA A

R Mo estidindo Diseco arbfico en Universidad de DEJA DE ROBARTE MI INTERNET VE SATIRO!

ik Sassi

Eveim Oniaga

Gréfico n. © 122. Tema: Propuesta publicitaria.
Fuente: https://www.behance.net/gallery/Wishlist-Logo-Design/5268937
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CARACTERISTICAS

ALTO:5,5cm

ANCHO: 8,5cm

COUCHE: 200 gr

Poco espaci en el Tu sis!

BIOGRAFIA

4
2 cFFW i xa Fa

Gréfico n. ° 123. Tema: Propuesta publicitaria.
Fuente: http://es.calameo.com/read/000754649cdc00b143d9%e

CARACTERISTICA
Propuesta digital subida a la red para mayor difusion.

3.11.- Presupuesto

CONCEPTO VALOR
GASTOS UNIVERSIDAD DE
OTAVALO

85.00
Libro 1000.00

Direccion de tesis

1085.00
SUBTOTAL

GASTOS DE INVERSION

Libros 60.00
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SUBTOTAL 60.00
GASTOS PROPUESTA
Catalogos publicitario 140.00
Impresion full color
Papel couche 150 gr.

140.00
SUBTOTAL
GASTOS GENERALS @)
CORRIENTES
Papeleria (Resmas, copias, esferos) 28.00
Transporte 50.00
Teléfono movil 35.00
Internet 70.00
Empastes 90.00
Impresiones 140.00
SUBTOTAL 413.00
TOTAL 1698.00
IMPREVISTOS 5 % 80.00

1778

TOTAL

Tabla n. ©19. Nota: Presupuesto.

97
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CONCLUSIONES

El estudio de la literatura especializada permitio establecer una fundamentacion
tedrica adecuada, de forma tal que se pudo plantear y profundizar los temas
cientificos necesarios de acuerdo al objeto de estudio, para estructurar de una
mejor manera la informacion recopilada para la sustentacion de la propuesta

La relacion que existe entre la publicidad y el Graffiti, como elementos
comunicacionales, cuyo objetivo es llegar al consumidor a través de un mensaje,
han permitido establecer los temas a incluirse en la propuesta disefiada, los
cuales van acorde a la investigacion realizada, convirtiéndola en un producto

informativo y cultural.

Mediante la respectiva investigacion cientifica realizada se evidencié que en la
ciudad de Otavalo, es necesario desarrollar el medio comunicacional publicitario

Graffiti, para el impacto social y cultural que representa en la cultura otavalefa.

Por medio de la aplicacién de las encuestas realizadas a los disefiadores de la
ciudad, se comprobd que existe un alto porcentaje de interés por parte de estos,
de tener un medio donde hablen acerca del Graffiti y saber los usos publicitarios
que se pueden dar en la ciudad. Ademas, gracias a los resultados de esta
encuesta y a las opiniones dadas por los disefiadores y graffiteros, se definio el
medio por el cual se va a presentar la propuesta.

Es necesario socializar este medio comunicacional a través de la propuesta
disefiada, de forma tal que ejerza un impacto social y se minimice la opinién de

una parte de la sociedad que ve este recurso visual, como un acto de vandalismo.
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RECOMENDACIONES

e Se recomienda efectuar una labor de difusion digital de la propuesta, lo que
evitaria el exceso de costos y una mayor apreciacion por parte del publico,
ademés se debe estimular a las autoridades competentes en la realizacién de

eventos, talleres y otras formas de divulgacion del Graffiti

e Se sugiere que la dependencia municipal encargada de la difusion de la cultura
otavalefia, genere espacios de propagacion del conocimiento del Graffiti, tal
como se hace en otros cantones de la provincia.

e Se propone realizar capacitaciones relativas al conocimiento y uso del Graffiti,
como medio comunicacional, a todos los disefiadores gréficos y publicistas de la
ciudad, con el objetivo de utilizar de forma 6ptima el recurso Graffiti, mejorando

las estrategias persuasion y venta de los productos.
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ANEXOS

ANEXO 1: Encuesta realizada a los disefiadores de las empresas de disefio y publicidad

de la ciudad de Otavalo.

D

& UNIVERSIDAD DE

OTAVALO

Liberi et iuncti in diversitate

UNIVERSIDAD DE OTAVALO
CARRERA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA EL GRAFFITI EN OTAVALO/2014

Orientaciones: La presente encuesta esta dirigida para la elaboracién de una propuesta
sobre disefio publicitario aplicando los Graffitis existentes en Otavalo
como sistema de informacién y sustento para disefiadores graficos de la
misma ciudad. A continuacion dignese en marcar con una X el item que

usted vea conveniente. Gracias por su aporte.

1. Cuestionario:

1.1 ¢ Qué es para usted el Graffiti?
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1.2 ¢Cuanto conoce acerca de este tema?
Poco [ ] Regular [ ] Mucho [ ]

1.3 ¢ De qué manera considera usted que aporta éstas el Graffiti en el disefio

gréafico?
Cultural [ Social [ ] Comunicativa [ ] Todas [ |

1.4 ;Segun usted, qué apreciacion tiene la ciudadania en general sobre el
Graffiti?

1.5. ¢Por qué cree usted que a pesar de que el Graffiti ya esta siendo
valorizado aun existen personas que lo catalogan como algo perjudicial y

vandalico?
Falta de informacion del tema [ | Por no haber apoyo de las autoridades [ |
Todas [_|

Otras:

1.6. ¢(Por qué cree que aun no surge un alto interés de parte de la

comunidad otavalefa en cuanto se refiere al Graffiti?

1.7 ¢ Conoce sobre los representantes del Graffiti de Otavalo?

Si ] No [ ]

1.8 ¢ En qué escala le pareceria importante conocer sobre los representantes

del Graffiti de Otavalo? Considerando a 1 como bajo y 5 como alto.
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Conocer a los
representantes
de Arte Visual

1.9. ¢En qué producto visual considera que deberian integrarse este arte de

los exponentes urbanos otavalefios?

- Catalogo [ ]
[ ]
- Folleto
i [ ]
- Libro
- Mural
- Sitio Web [
-2omas |

1.10. ¢Le pareceria interesante realizar trabajos publicitarios aplicando
graffiti? [ ]

si [ ] NO

1.11. ¢(Cuando usted ha realizado sus disefios ha tomado en cuenta otros

recursos a parte del internet para realizarlos?
Si ] No [ ]

1.11.1 ;Cuales?




105

1.12 ¢Consideraria necesario tener una fuente de informaciéon tangible
sobre disefio publicitario realizado con Graffitis de Otavalo y que funcione

como soporte para sus futuros trabajos?

Si ] No [ |

ANEXO 2: Padron general de contribuyentes de la ciudad de Otavalo.

PUBLICIDAD Y DISENO

XONA FABRICA DE IDEAS Y DC.

PUBLICIDAD Y DISENO

DIMEDIOS GRAFICO

PUBLICIDAD Y DISENO

BAMBU

PUBLICIDAD Y DISENO

APPLES

PUBLICIDAD Y DISENO

APPLE GREEN

PUBLICIDAD Y DISENO

PUBLI IMAGEN

PUBLICIDAD Y DISENO

IMGRAFIC

PUBLICIDAD Y DISENO

HELL BOX

PUBLICIDAD Y DISENO

AYLEN IMPRESIONES

PUBLICIDAD Y DISENO

GRAFIC'S PUBLICIDAD

PUBLICIDAD Y DISENO

CAMALEON COMUNICACION AUDIOVISUAL

PUBLICIDAD Y DISENO

PUBLICIDAD ANDRADE

PUBLICIDAD Y DISENO

MAKI CREATIVA

PUBLICIDAD Y DISENO

ILUSION

PUBLICIDAD Y DISENO

GRUPPO PERUGACHI POTOSI PRODUCTORA
GRAFICA

ANEXO 3: Entrevista a graffiteros de la ciudad.
Entrevista a graffiteros

¢Donde, cuando y con quién aprendiste este arte?

¢Algun recuerdo o anécdota de tus comienzos como artista?

¢Algun artista urbano ecuatoriano o extranjero que te interesa de manera especial,

o0 con el que te sientas identificado o en deuda?
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¢Cuales son los temas que como artista, te atraen, especialmente para plasmarlos

en tus obras?

¢ Qué técnicas pones en préactica y cuél de ellas prefieres usar a la hora de plasmar

tus artes?

¢ Qué vision tienes del arte urbano de Otavalo?

¢ Qué piensas acerca del llamado arte conceptual?

¢Has participado en algun evento de arte urbano?

¢ Crees que el arte urbano deberia tener el apoyo total de las autoridades?

¢Mediante tus trabajos qué es lo que das a conocer o expresar?

¢Al momento de realizar tus trabajos qué tipos de arte realizas: conceptual,

artistico, cultural, abstracto, de composicidn, estético, otros?

¢ Te gustaria que tus artes sean tomando en cuenta para fines publicitarios; es
decir, sean considerados para realizar vallas publicitarias, cuadernos, tarjetas de
presentacion, revistas, afiches, packaging, merchandising, entre otros?

¢ Te gustaria que este tipo de arte se incremente en el pensum de estudios

secundarios?
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¢En qué suefias despierto?

ANEXO 4: Plan de tesis.

L)

&7 UNIVERSIDAD DE

OTAVALO

Libres y unidos en la diversidad

PLAN DE PROYECTO DE GRADO
CARRERA DISENO GRAFICO

TITULO DEL PROYECTO:

DESAROLLO DE UN CATALOGO SOBRE DISENO PUBLICITARIO CON
GRAFFITI DE LA CIUDAD DE OTAVALO

Plan de proyecto de grado previo a la obtenciéon del titulo de

ingenieria en Disefio Grafico.

AUTOR: Jorge Martin Duefias Tituafia

OTAVALO - ECUADOR

2014



108

AUTORIA

Yo, Jorge Martin Duefias Tituafia portador de la cédula de ciudadania 1719185116,
declaro bajo juramento que el presente plan de investigacion del proyecto de grado es
total responsabilidad de la autora, ha sido aprobado por la direccion de la carrera y que
se han respetado las diferentes fuentes de informacion realizando las citas

correspondientes.

Jorge Martin Duefias Tituafa

Estudiante
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RESUMEN

El presente proyecto tiene como objetivo investigar sobre las artes visuales abarcando
principalmente a tres disciplinas de ellas como son (la pintura, la llustracion y el
graffiti.) y exponer a sus principales representantes de la cuidad de Otavalo. Existe una
gran problematica sobre este tema ya que las personas no poseen un alto grado de
conocimiento sobre el mismo y desconocen que por medio de estas disciplinas se puede
lograr algo funcional, estético y atractivo y muchas veces son solo vistas como simples
pinturas o vandalismo sin tener en cuenta que para estas expresiones tras ellos hay un
proceso, un concepto, un motivo pero mas que todo es una forma de comunicacion

visual.

El fin de esta investigacion es la elaboracion de un catélogo sobre disefio publicitario
aplicando los Graffitis existentes en la ciudad de Otavalo, mismo que funcionard como
fuente de informacion cultural, y estard dirigida principlamente para disefiadores
graficos de la misma ciudad ya que enel graffiti al momento de realizar un arte los
artistas utilizan varias técnicas y conceptos que son muy Utiles e importantes y que

mediante ella se puede lograr alcanzar un buen trabajo publicitario.

En este material informativo se dard a conocer lo que es el Graffiti , sus técnicas y
tematicas que usan los artistas, pero lo mas importante el aporte que brinda a nuestra

sociedad.
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1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

Enunciado:

En la ciudad de Otavalo no se evidencia informacién alguna del Graffiti, lo cual
evidencia la problematica existente del desconocimiento y valoracion del mismo tanto

en la ciudadania como en el campo profesional del disefio gréfico.

Tomando en cuenta que Otavalo es una ciudad turistica y pluricultural seria necesario
contar con nuevas fuentes o propuestas de informacion alrededor de este arte y de sus

potencialidades comerciales.

¢Sera necesario realizar un catdlogo sobre disefio publicitario aplicando el Graffiti
otavalefio y que sirva como fuente de informacion para los disefiadores graficos de la

ciudad de Otavalo?

Formulacion del problema

En la ciudad de Otavalo no existe informacion alguna ni mucho menos medios
impresos donde hablen acerca de esta disciplina ni tampoco de sus creadores y sus
obras, lo que consecuentemente la gente al no saber sobre estos temas confunden
mucho la verdadera importancia y perspectiva que posee el Graffiti y a la final
terminan siendo catalogados como algo simple y sin un objetivo alguno, mas adn los
disefiadores no estan aprovechando a su totalidad estas riquezas y ver que a través de
ellas pueden generar nuevas ideas publicitarias y resolver mas problemas que se

presentan en nuestra sociedad.

Tomando en cuenta que Otavalo es una ciudad turistica y pluricultural seria necesario
contar con nuevas fuentes o propuestas de informacion alrededor de este arte y de sus
potencialidades comerciales, para lo cual especificamente en este trabajo se hara
énfasis en las posibilidades publicitarias del Graffiti, para asi poder colaborar en la

revalorizacion de esta practica e incentivar su uso por parte de los disefiadores
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gréaficos y de la sociedad de Otavalo provincia de Imbabura.

2. CONTEXTUALIZACION DEL TEMA DE INVESTIGACION

Contextualizacion: En los ultimos afios se puede apreciar que en la ciudad de
Otavalo ha existido un crecimiento en la defuncion del arte en especial en el arte del
Graffiti ya que las personas, sobre todo los jovenes actualmente a través ello dan a
conocer su libertad de expresion sea en problemas ecoldgicos, politicos o sociales
con el fin de hacer un llamado de atencion a la ciudadania sobre estas tematicas. Para
ellos las paredes son consideradas como lugares vacios cuyas pueden transformarse
en lugares de reivindicacion, de imputacion, de explicitacion de lo prohibido o

silenciado.

América Latina tiene una historia y tradicion en la apropiacion de los muros como
lugares de expresion y de denuncia, por tal el muralismo nace como una politica
publica con el apoyo directo de un ministro de educacion en Meéxico, José
Vasconcelos, quien considerd los muros —de edificios publicos— como lugares para
promover una educacion popular, que llegara a toda la poblacion de manera abierta,

sencilla y bella a través de la pintura en las paredes o lugares accesibles.

En la actualidad este arte callejero se encuentra difundido en varios paises, no
solamente en América Latina, sino en el resto de continentes, ya que los jovenes mas
gue un hobbie o manera de expresarse, lo han tomado como una carrera profesional,
debido a que los muros se convierten en un lugar apreciado y valorizado para
promocionar y vender mercancias ya sea en la forma de productos, lugares, eventos,

suefos, etc.

Entonces por medio de la elaboracion del catdlogo se nutrira sobre las diferentes
tendencias, técnicas y conceptos que se utilizan en estas disciplinas artisticas
provocando no solo un cambio de actitud sino que también exista el apoyo de parte de

los lectores y vean que a través de estos tipos de arte se puede obtener fines
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informativos y publicitarios que serviran a la comunidad otavalefia.

Justificacion: La tematica de la presente investigacion servird como fundamento para
profundizar sobre lo que es el arte visual del Graffiti, desde sus inicios hasta la
actualidad, ademéas permitira dar a conocer el impacto que ha ocasionado su
desarrollo, principalmente en la ciudad de Otavalo; indagar acerca de cuéles son los
principales exponentes otavalefios y los objetivos de plasmar su arte ; muchas veces
no se sabe a ciencia cierta quiénes lo crearon, como fueron los procesos de su
produccién; y con ello poder obtener la mayor informacion posible, para elaborar un
catalogo, el mismo que servira como una fuente de informacién y guia tanto para el
publico general como para disefiadores graficos e ilustradores ya que para un
grafiteros e ilustradores su espacio de trabajo y formato son las paredes de la ciudad
en la cual ellos utilizan conceptos y fundamentos del disefio y hacer ver a la gente que
ellos transmiten mucho mas que unos simples dibujos o decoraciones y no ser

catalogados como simples artistas callejeros o vandalicos.

Delimitacion:

El lugar donde se realizara la investigacion es en la ciudad de Otavalo cuyas personas
gue van a ser aplicadas los instrumentos son a los disefiadores graficos y a los

grafiteros.

El canton Otavalo esta situado en la zona norte del Ecuador y al sur oriente de la

provincia de Imbabura. Tiene una superficie de 579kilémetros cuadrados.
La ciudad de Otavalo se localiza al norte del callejon interandino a 110 kilémetros de la

capital Quito y a 20 kilometros de la ciudad de lbarra, se encuentra a una altura de

2.565 metros sobre el nivel del mar.

3. IDEA A DEFENDER
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Como Otavalo es una de las ciudades mas turisticas del Ecuador y el mundo del Graffiti
estd tomando bastante auge en nuestra ciudad, este arte visual debe ser considerado
como una opcion de comunicacion publicitaria. Por medio de la realizacion del catadlogo
se dara a conocer sobre esta tematica, su uso y su gran aporte comercial y publicitario
que puede brindar a la sociedad de la ciudad de Otavalo. Aporte que pueden tomar los
estudios de disefio para promocionar marcas, empresas, bebidas, etc.

4. OBJETIVOS:

Objetivo general: Desarrollo de un catdlogo sobre disefio publicitario con
Graffiti de la ciudad de Otavalo.

Objetivos especificos: 1. Investigar los diferentes conceptos tedricos y gréficos en

funcion al tema de estudio.

2. Diagnosticar que tan necesario sera el desarrollo de un
catalogo de Graffiti como medio publicitario en la ciudad de

Otavalo.

3. Elaborar un catalogo impreso sobre Graffiti de la ciudad
de Otavalo con fines publicitarios, que sirva como soporte

de informacion para disefiadores graficos de la misma ciudad

Principales impactos esperados

En primer lugar mediante la respectiva investigacion y propuesta final lograr obtener la

aceptacion, acogida y apoyo por parte de la comunidad gréafica otavalefia .

El impacto a lograr es:
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Educativo: El catalogo estard constituida por dos partes fundamentales: la recopilacion
de datos cientificos debidamente explicados y la exposicién de fotografias en el cual
mientras el lector vaya leyendo el contenido este a la vez ira nutriéndose de

conocimientos donde ira tomando un alto porcentaje de aprendizaje.
Informativo: Informara, dara a conocer y aclarara dudas con lo que respecta al Graffiti.

Cultural: Se expondran trabajos realizados por gente otavalefia.

5. MARCO DE REFERENCIA

Graffiti: Un graffiti, como tal, es un mensaje pintado o rayado en cualquier rincon del
espacio urbano: paredes, estaciones del metro, bafios, cercas, ventanas, auntomoviles,

banquetas, casetas telefénicas etc. (Powers, 1999).

Entonces el graffiti seria la expresion artistica y la apropiacion de espacios publicos

donde son utilizados para transmitir mensajes urbanos de todo tipo de temaéticas.

Disefio: “Disefar es planear y organizar, relacionar y controlar. De forma breve abarca
todos los mecanismos opuestos al desorden y al accidente. Ademas significa una

necesidad humana y califica el pensamiento y el hacer humano”

Disefio Grafico: por medio del disefio se puede plasmar ideas que posteriormente
sirven como estrategias para dar a conocer o informar sobre algo especifico. Es un
proceso que se debe seguir rigurosamente para lograr establecer las herramientas a

usarse tanto en un inicio, en el trayecto y al finalizar.

El disefio teéricamente contiene varios principios, métodos, técnicas, que en la practica
son utilizadas para estructurar una informacion adecuada para comunicar una idea o un

concepto.

Disefio Publicitario: El Disefio Grafico Publicitario es expresar visualmente la
estrategia de comunicacién para alcanzar los objetivos del cliente con creatividad,
flexibilidad y eficiencia. Es conjugar los principios del disefio con la estrategia
publicitaria y la tecnologia digital para encontrar nuevas formas de transmision de un

mensaje.
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Publicidad: es uno de los términos mas conocidos, y asi también una herramienta
poderosa, ya que es esencial para el dar a conocer un servicio o un producto, sin

embargo, es solo una parte del marketing.

Catélogo: Es un soporte impreso por el cual se da a conocer los productos y servicios
que se ofertan al consumidor. La mayor parte del catalogo contiene iméagenes con

descripciones cortas que dan a conocer las caracteristicas de un determinado producto.

6. ORGANIZACION METODOLOGICA DEL PROYECTO

POBLACION Y MUESTRA

La poblacion que se utilizard en esta investigacion es a los 15 disefiadores de la Ciudad
de Otavalo. Como la cantidad total de poblacion pequefia no sera necesario aplicar

ninguna formula de muestra.

METODOLOGIA A EMPLEAR: METODOS, PROCEDIMIENTOS,
TECNICAS, INSTRUMENTOS.

METODOS TECNICAS | RESULTADO
Fundamentacion | Historico Revision Bases tedricas
tedrica Analitoco/sintético bibliografica | en funcion del
objeto de
Inductivo/deductivo Lectura di
comprensiva estudio
Diagnostico Medicion Entrevista Informe
Observacioén Encuesta estadistico
sobre el
problema
actual
Propuesta Experimentacion Lectura Elaboracion

comprensiva | del  catalogo
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7.

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDAD

- Rewisidn biblicgrafi-
ca

- Andlisk de g
infarmacian

- Procesamiento de
informacian

- Haboracidn del
informe de la
fundarmentacidn
tedrica

- Disefio de instru-
rmentos de investiga-
cidn de datos

- Aplicacidn de
encuesta piloto

- Modificacién del
instrumento de
Campo

- Aplicacian del
instruments

- Procesamiento de la
infrmaciin

- Infizrme de la
imnvestigacidn de
CAMpO

- Haboracidn de
borradones de la

propuesta

- Disafio de prototipo
de la estructura de la

propuesta

- Disafio final de la
propuesta

febrero

1

xX

X

3 4 1

K XX

3 4

KX X

1

2014
abril FEayo Junibe
234 1 2 3 41 23 41
X
x
X
XX
¥ X
X
X K X

Julia

3 4
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8. RECURSOS MATERIALES
No. Recursos Detalles sobre los recursos
Humanos Investigador
Encuestadores
materiales Computadora
Impresora
Cémara
Internet
Libros
Empastados
Anillados
otros Transporte
Alimentacién
Usos de internet
9. PRESUPUESTO
No. Componentes del proyecto a Costo
presupuestar
Humanos
Investigador 500.00
Encuestadores 60.00
Materiales
Computadora 200.00
Impresora 120.00
Camara 180.00
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Internet 100.00
Libros 70.00
Empastados 50.00
Anillados 40.00
Otros

Transporte 80.00
Alimentacion 80.00
Usos de internet 40.00
Subtotal 1520.00
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