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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto contiene investigacion realizada desde varios aspectos con el fin
de determinar la factibilidad en todos los &mbitos de la propuesta, la cual aborda la
problematica existente en la promocion por parte de los comerciantes que se dedican

a la venta de la indumentaria indigena femenina otavalefia.

El proyecto se encuentra estructurado en tres capitulos:

El primer capitulo hace referencia a la Fundamentacion Tedrica donde se realiza un
analisis de los diferentes referentes especulativos que intervienen directa e
indirectamente con la presentacion al mercado de la indumentaria indigena femenina
otavalefia , asi mismo permite identificar y profundizar los indicadores para el
proceso investigativo y que sirvieron de sustento para el tema de estudio.

Para el segundo capitulo, se realiza la investigacion de campo observando y
analizando el actual modo de comercializacién y su nivel de implementacion de
recursos de disefio grafico con el fin de recolectar informacién para determinar el
problema central a través de un analisis de los resultados obtenidos de los respectivos
indicadores.

En el tercer capitulo se desarrolla la propuesta grafica que mejore el estado actual de
la comercializacion de estos productos y su difusion, mediante recursos digitales y de
disefio.

Palabras claves: CATALOGO FOTOGRAFICO; INDUMENTARIA FEMENINA;
INDIGENA; OTAVALO
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EXECUTIVE SUMMARY

This document contains research from various aspects and requirements in order to
determine the feasibility of all areas of the proposal, which addresses the problems
existing in the advertising on the part of traders who are engaged in the sale of the

otavalefio female indigenous clothing.

The project is structured in three chapters:

The first chapter is a reference to the theoretical reasons where it is made an analysis
of the different concerning speculative that directly and indirectly involved with the
presentation to the market of the otavalefio female indigenous clothing, likewise
allows you to identify and deepen the indicators for the investigative process and that
served as a sustenance for the topic of study.

For the second chapter, is performed field research observing and analysing the
current mode of marketing and its level of resource deployment of graphic design and
gather information to determine the central problem through an analysis of the results
obtained from the respective indicators.

In the third chapter develops the graphic proposal to improve the current state of the
marketing of these products and improve its dissemination, through digital resources
and design.

Keywords: PHOTOGRAPHIC CATALOGUE; WOMEN'S CLOTHING;
OTAVALO
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Introduccion

En el siguiente proyecto de investigacion se realiza un estudio sobre los factores que
intervienen para la comercializacion de la indumentaria indigena femenina otavalefia y su

aplicacion correcta mediante un catalogo fotografico digital e impreso.

El tema de investigacion surge de la iniciativa de dar un caracter profesional a la imagen en
el mercado de la indumentaria indigena femenina otavalefia en la ciudad de Otavalo-

Ecuador.

Para llevar a cabo este hecho se realizd un diagndéstico en la poblacion a investigar, con lo
cual se detectd la falta de un material de disefio para los comerciantes de la indumentaria

indigena femenina otavalefa.

A causa de esto se analiza el entorno en el cual se evidencia este problema para identificar
los factores que originan este hecho y definir si el desconocimiento es la razén de la

ausencia de un material publicitario.

Para cambiar la percepcion actual hacia la imagen de la indumentaria indigena femenina
otavalefia fue necesario aplicar una herramienta que permita establecer un canal de
comunicacion a través del cual, se valore y se conozcan los beneficios de la aplicacién de

una imagen publicitaria profesional.

En esta investigacion se analiza la falta de un catalogo fotografico sobre la indumentaria
indigena femenina otavalefia y se demuestra que un catalogo contribuird a que la

indumentaria sea reconocida.



Antecedentes

Otavalo ciudad cultural, habitada de emprendedores que buscan el progreso diario e
ideando nuevos medios de subsistencia creando productos innovadores asi mismo
atrayendo la atencion de los ciudadanos. Ciudad rica en tradicién y costumbres compartidas
entre toda la poblacién sin distincion de etnia o género, la cual acoge a los kichwas
otavalefios etnia que difunde nuestra cultura a través de su indumentaria la cual es un
aspecto importantes al momento de representar su identidad atrayendo la admiracién de los
ciudadanos mestizos, extranjeros y personas pertenecientes a su misma etnia. La variedad
de disefios en la indumentaria indigena otavalefia femenina y su belleza estética a permitido
abrir puertas dentro del area comercial , pasando de una actividad doméstica a una que dara
ingresos econdmicos permitiendo abrir negocios enfocados en el disefio textil y la

comercializacion de la indumentaria.

Con la observacién de campo y la aplicacion de una encuesta a los comerciantes de la
indumentaria otavalefia femenina ubicados en la parroguia urbana San Luis del canton
Otavalo se ha comprobado que en los establecimientos que se expende este producto no
cuentan con un adecuado manejo del disefio grafico ya sea por la falta de informacion la
cual genera la no inversion en la imagen comercial de productos, el desconocimiento de
estos beneficios conlleva a la ausencia de un analisis hacia la imagen, evitando tener

ventajas competitivas en el mercado y teniendo un nimero reducido de consumidores.

Establecer o destinar un presupuesto a la inversion en el disefio de la imagen y presentacion
de los productos son puntos importantes que aumentan los beneficios de identidad y
econdémicos los cuales son positivas para la empresa reflejandose en el incremento de

ventas.



Situacion Problematica

La etnia indigena es conocida por ser una cultura emprendedora, rica en tradiciones y
costumbres la cual puede hacerse visible en su indumentaria, elemento importante dentro
de su cultura por la cual transmiten cierta informacion de su identidad, por ello se ha visto
necesario la elaboracion de un catdlogo como material promocional el cual tiene como
objetivo solucionar el problema ocasionado por el desconocimiento de parte de los
comerciantes de la indumentario indigena femenina otavalefia acerca de como promocionar

y vender sus productos a los clientes potenciales y futuros clientes.

La indumentaria indigena femenina al ser un importante aspecto dentro de su cultura y
considerado como un elemento visual por el cual se transmite su tradicion y costumbres
¢Existe la necesidad de disefiar un catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena

femenina otavalena?

Justificacion

El disefio de un catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena femenina otavalefia es

un proyecto de vital importancia que interviene en la comercializacion de la indumentaria.

Para mejorar la percepcion de los consumidores se emplea una herramienta que permite
establecer un canal de comunicacion a través del cual, se valore y se conozcan los

beneficios de la aplicacion de una propuesta de disefio profesional.

El uso adecuado de la imagen promocional de productos hace que éstos sean competitivos
en el mercado y sean reconocidos, teniendo como resultado mayores ingresos econdmicos
para la empresa, asi como tambien la obtencion de la confianza y satisfaccion de parte de
los consumidores al momento de adquirir una prenda ya que con una intervencion directa

del disefio gréfico, aportamos calidad al producto final.



En esta investigacion se analiza las ventajas de la implementacion de un catélogo
fotogréfico sobre la indumentaria indigena otavalefia femenina y se demuestra que este
recurso contribuird a que la indumentaria sea reconocida en un mercado competitivo. El
disefio del catalogo esta destinada para mejorar la condicion de promocion y venta del
producto. Obteniendo asi la aceptacion de los consumidores a través de una propuesta bien
elaborada, el cual obtendra destacarse entre los demas.

El catdlogo tiene como objetivo principal presentar la indumentaria indigena otavalefia
femenina capturando varios planos de la prenda en la cual se visualizara el disefio y

composicion cromatica elaborada por las manos kichwas.

Campo de accion

En la parroquia urbana San Luis del cantén Otavalo, en colaboracion con los comerciantes
de la indumentaria indigena femenina otavalefia se analiz6 la problematica sobre la falta de
un material promocional en donde se presentan sus productos, con una aplicacién correcta

de fundamentos del disefio

Objetivos:
General

Disefar un catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena femenina otavalefia para

mejorar el medio de comercializacion en el canton Otavalo.
Especificos
e Investigar los diferentes conceptos tedricos en funcion del objeto de estudio.
e Identificar la problematica existente en el proceso de comercializacion de la

indumentaria indigena femenina otavalefia ubicados en la parroquia urbana San Luis

del canton Otavalo.



e Diseflar la propuesta de un catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena

femenina otavalefa.

Idea a defender

El catalogo como un material promocional sobre indumentaria indigena femenina otavalefia
sera de ayuda para los comerciantes, dado que se ofrecerd un disefio en el cual se hara uso
de conceptos, técnicas, teorias del disefio, con la cual se busca solucionar la falta de

apreciacion y valoracion hacia este tipo de indumentaria.

Metodologia

En cada una de las etapas de propuesta se utilizaron diferentes métodos y técnicas de
investigacion de acuerdo a su funcién aplicada, dando como resultado el cuadro que se

detalla a continuacioén:



ETAPAS

Fundamentacion

tedrica

Diagnostico

Propuesta

METODOS

Analitico
Sintético
Observacion
Inductivo-

deductivo

Analitico sintético
Observacioén

Encuestas

Inductivo
deductivo
Método
proyectual(Bruno

Munari)

TECNICAS

Lectura

comprensiva

Investigacion  de

campo

Aplicacion de las
TIC'S (tecnologias
de la informacion y

la comunicacion)

RESULTADOS

Construccion de
fundamentos

tedricos

Informe sobre la
situacion actual de
los resultados de la
investigacion
Disefio de un
catalogo
fotogréfico sobre la
indumentaria

indigena otavalefia

femenina.

Tabla n. ° 1.Nota. Organizacion metodoldgica

Métodos tedricos

e Analitico — sintético: a través de este método se va a analizar toda la
fundamentacion tedrica y mediante la sintetizacion de los datos obtenidos se podra
resumir los documentos. En el analisis se puede descomponer el estudio por partes
para poder estudiarlas individualmente, y la sintesis integra estos conocimientos
para tener un total integrado de manera correcta.

e Historico — logico: se hard uso de este metodo en el proceso de la fundamentacion
tedrica, ya que mediante este, se puede enumerar los hechos reales y describirlos de
una manera relevante, dando un orden adecuado a los contenidos.

e Inductivo — deductivo: éste método es muy importante al momento de fundamentar
la idea a defender ya que nos sirve para suponer los hechos que van a suceder,

ademas ayuda al razonamiento que va de lo general a lo particular y viceversa.



Métodos empiricos

Técnicas

Observacion: este método permite percibir la realidad objetiva, registrando
visualmente lo ocurrido en el campo de accion: servird para tener un acercamiento
directo con los comerciantes de la indumentaria indigena femenina otavalefia y
trabajar conjuntamente con los sujetos de estudio para poder llevar acabo

correctamente la investigacion.

La encuesta: se hara uso de este método en la realizacion del diagndstico, con el
objetivo de obtener datos relevantes del universo a estudiar y de esta manera poder
precisar las falencias del conocimiento sobre los medios de comercializacién y

promocion.

Meétodo proyectual

El método de Bruno Munari serd de gran ayuda en la elaboracion de la propuesta
dado que es un método proyectual basado en la resolucion de problemas. Esta
metodologia evita el inventar la rueda con cada proyecto y plantea sistematizar la

resolucion de problemas.



CAPITULO |

FUNDAMENTOS TEORICOS

1.1 FUNDAMENTACION TEORICA SOBRE EL DISENO DE UN CATALOGO
FOTOGRAFICO SOBRE LA INDUMENTARIA INDIGENA OTAVALENA
FEMENINA

Introduccion

Es necesario plantear una breve sintesis de los temas que se abordaran referentes a la
creacion de un catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena otavalefia femenina en

el cantén Otavalo.

Existen muchos conceptos que engloban este tema, por lo que, han sido extraidos de
acuerdo a su importancia, y su incidencia con el problema, ubicandolos con un orden

jerarquico, haciendo que la compresion sea precisa y coherente.

El texto planteado a continuacion hace referencia a factores que intervienen en el sitio de
investigacion, y es necesario su estudio, para determinar el contexto real que engloba el

tema de investigacion.

1.1.2.-La Indumentaria

El atuendo, aparte de satisfacer necesidades practicas, es, para la poblacion indigena de
Otavalo, un verdadero simbolo de su identidad étnica. De ahi que haya una marca de
diferencia en la forma de vestir de cada comunidad, convirtiéndose la indumentaria en un
auténtico distintivo de clase o de filiacion étnica. No obstante, si bien la peculiar vestimenta
indigena es socialmente aceptada, la penetracion de las modas urbanas es evidente,

acusando un inevitable proceso de aculturacion.



Jaramillo (1990) sostiene que:

En Otavalo las mujeres usan blusas blancas bordadas en colores claros, dos anacos,
uno blanco y otro negro, que se sujetan con dos fajas, una ancha y otra angosta;
fachalina de color negro, azul o blanco y hualcas doradas. EI hombre otavalefio se
caracteriza por tener el pelo largo y trenzado, lleva camisa y pantalon blanco a
media pierna, poncho bicolor liso o a cuadros.

La vestimenta tradicional actual, por otra parte, no difiere significativamente del atuendo
que los indigenas usaron en el pasado, como se puede comprobar en la siguiente
descripcion hecha por

Ulloa, Jorge (1701 al 1800) describen:

Si algin vestuario puede parecer particular, serd por lo corto, y pobre el de los
Indios; pues consiste en unos calzones de lienzo blanco, o ya del Criollo, que se
fabrica alli de Algodon, o ya de alguno de los que se llevan de Europa. Estos les
llegan hasta la mitad de la pantorrilla, y quedan sueltos por abajo, donde le
guarnecen con un encaje correspondiente a la tela: la mayor parte no usan camisa, y
cubren la desnudez del cuerpo con una Camiseta de Algoddn, asi en grandes como
en chicos es negra, tejida por las indias para este intento: su Hechura es como un
Costal con tres aberturas en el fondo opuesto a la boca; una en medio por dénde
sacan la cabeza, y dos en las esquinas para los brazos; y quedando éstos desnudos
les tapa el cuerpo hasta las rodillas: después ponen un Capisayo, que es una Manta
de Jerga con un agujero en medio, por donde entran la cabeza, y un sombrero de los
que se fabrican alli: con lo cual quedan finalizadas todas sus galas; de que no se
despojan aun para dormir; y sin mudar de traje, ni acrecentarlo, sin cubrir las
piernas con ropa alguna, ni calzarse los pies caminan en los parajes frios, no menos

que en los calientes.

El uso de la indumentaria tradicional como distintivo étnico cultural demuestra claramente
la voluntad de insertarse en la tradicion ancestral, prolongandola, pero sin que ello implique

cerrar los ojos a los cambios que la modernidad ha traido consigo,
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los cuales van siendo asimilados y sometidos a un proceso de adaptacion a sus propios

patrones culturales, con lo cual la tradicion se revitaliza.

Los kichwas otavalefios valoran significativamente su indumentaria porque a través de ella
representan su identidad ya sea en el significado de cada prenda como su cromatica, la cual
cuenta con una rica historia difundida por nuestros antepasados y en la mayoria de los casos
conservada hasta el presente. Relatos compartidos por nuestros allegados de como una
prenda aparte de ser utilizada como proteccion cuenta con una extensa tradicion como por
ejemplo, la fachalina prenda de la indumentaria indigena otavalefia femenina considerada
en esos tiempos como un simbolo de compromiso el cual debia ser arrebatado de la mujer
(warmi), acto realizado por el hombre (runa) la cual representaba compromiso con ella y
toda su familia. Lastimosamente el ritual de la fachalina es una de los pocos que han

desaparecido en nuestros tiempos ocasionado por la insercion de rituales extranjeros.

1.1.3.-Indumentaria indigena otavalefia

La indumentaria cumple varias funciones a la vez: como proteger del (frio, sol, viento) y a
su vez aporta con cierta informacion sobre la identidad del usuario. Lastimosamente en la

actualidad son pocos los datos que se encuentran sobre este tema.

En los ultimos afios, diferentes factores de orden cultural y econémico han causado un
violento impacto, especialmente en la comunidad indigena que para adaptarse a estas
nuevas circunstancias, han tenido que aceptar una serie de transformacion entre estas se

encuentra la vestimenta.

En las mujeres el cambio de los atuendos es menos perceptible en comparacion al de los
hombres, en la indumentaria indigena femenina otavalefia se puede evidenciar el cambio

que ha surgido en el caracter original de identificacién que tenia el bordado de sus blusas.
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Ponce (1965) sostiene que:

Las mujeres traen una manta de algodén grande, Ilaman anaco, pegada al cuerpo y
prendida con unos prendedores de plata o cobre, la cual manta prenden con los
dichos prendedores en los hombros y cifien la manta con una faja de algodon muy
labrada y pintada de colores traen otra mas pequefia cuadrada prendida con otros
prendedores, y esta manta pequefia llaman (lliclla)los indios, y la grande llaman

anaco Y los prendedores, llaman topos. Y éste es el habito que ahora.

Lastimosamente en la actualidad por la escasa investigacion y recopilacién de documentos
de parte de los historiadores se ha perdido mucha informacion acerca de la indumentaria
indigena femenina otavalefia ocasionando asi el olvido y en muchos de los casos la
modificacion de elementos representativos, las cuales se localizaban incrustados en el
disefio de la indumentaria especificamente en el bordado de las blusas y quingos indigenas
inspiradas en plantas nativas por nuestros antepasados. Plasmando lo colorido y hermoso de
su naturaleza en los bordado, hechos con una extensa variedad de colores obtenidos por el
arduo trabajo de nuestros ancestros al momento de elaborar los tintes mezclando diferentes

frutos propios de nuestra naturaleza.

1.1.4.-Indumentaria Femenina

La indumentaria indigena femenina otavalefia consta de una camisa larga de lienzo blanco,
adornada con bordados de motivos florales a la altura del pecho, la espalda y las hombreras,
con anchos encajes en el escote y en las mangas.

En tiempos pasados los bordados en la camisa de las mujeres indigenas permitia la
identificacion de la comunidad a la que pertenecian. actualmente las mujeres buscan

camisas con bordados uniformes elaboradas a mano o de produccion industrial.
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..........

Grafico n. ° 2. Bordados de 1965-70

Originalmente los motivos bordados en la camisa de la mujer indigena eran pequefias flores

rosadas u hojas verdes, que se conservan en algunas comunidades aisladas, mientras que en

otros lugares prefieren flores de varios tamafios y colores. Asi mismo observamos el

cambio de la tela dejando atras el lienzo por telas industriales de fibras sintéticas.

Grafico n. ° 3.Bordados de 1990



Grafico n. ° 6. Bordados de 1965-70
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Al transcurrir el tiempo podemos visualizar la complejidad del bordado y el progreso

constante de los artesanos dedicados al disefio y confeccidn de esta indumentaria y como

ellos han adaptado disefios ancestrales como por ejemplo las flores silvestres que eran

utilizadas desde hace mas de 400 afios para embellecer las blusas de las indigenas

otavalefias con disefios innovadores, en la mayoria de los casos haciendo uso de su

imaginacion o tomando como recurso los elementos de su prosémica procurando mantener

su esencia y preservando su identidad los cuales son elementos importantes al momento de

difundir su cultura.

1.1.5.-Prendas de la indumentaria indigena femenina

El anaco, Es una manta rectangular, que se usa a modo de falda y cubre desde la
cintura hasta los tobillos. Generalmente se usan dos: una de color blanco que se
lleva debajo de un pafio generalmente azul marino o negro. El anaco en su borde
inferior, lleva una franja con bordados hecho a maquina, con motivos florales o
geomeétricos, con colores de su preferencia. Las mujeres indigenas que viven en las
comunidades y que pertenecen a un estatus social bajo usan el anaco de lana, hilado
a mano Y tejido en telar de cintura, de color negro o café sin bordados. Sin embargo
en las comunidades con un mejor ingreso econdémico y en la parte urbana de la
ciudad de Otavalo se pude observar que las mujeres usan anacos de telas

industriales.

De acuerdo a la observacion de la autora el anaco resalta la belleza y la figura de la
mujer indigena donde se puede evidenciar el surgimiento de nuevas combinaciones
cromaticas dejando atras el negro y azul colores que portaban nuestros ancestros
dando paso a colores como por ejemplo vino tinto, plomo y verde, colores que en la
mayoria de los casos son usadas por mujeres pertenecientes a las comunidades del
canton Otavalo en las cuales habitan personas que por causa del trabajo estan

obligados a migrar ocasionando asi la insercion de modas extranjeras.



Gréafico n. ° 7. Anaco inferior. 1965-70

Graéfico n. ° 8. Anaco: borde inferior. 1987

Gréafico n. ° 9.Anaco: borde inferior. 1990
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Fajas, Las fajas forman parte de la indumentaria indigena otavalefia. Con una faja
ancha — mama chumbi- y otra angosta —guagua chumbi- sujetan el anaco, la cual da

seguridad a la mujer de movilizarse.

Mama chumbi, de color rojo con orillos verdes, se teje en telar de cintura en La
Victoria (canton Cotacachi).La urdimbre es generalmente de orlén y la trama de

cabuya.

La guagua chumbi, con base de hilos blancos de algoddon y con hilos
suplementarios de orlén, de colores muy vistosos, se teje en telar de cintura, en casi
todas las comunidades indigenas de la provincia. Es el Unico tejido tradicional
adornado con motivos decorativos de diverso orden: zoomorfos antropomorfos,

geométricos, etc.

Las fajas de la indumentaria indigena otavalefia femenina dejan de ser consideradas
por la poblacién como una prenda meramente funcional convirtiéndose en un
elemento identitario de la cultura donde se puede visualizar composiciones
disefiados por nuestros antepasados tomando en consideracion la flora y fauna de su

pueblo.

La cinta, es una faja angosta que no lleva motivos decorativos. Sirve para envolver
el cabello de las mujeres, como si lo llevaran trenzado. La cinta es tejida en telar de

cintura, por nifios, cuando empieza el aprendizaje del tejido de fajas.

El rebozo, es una prenda de una dimensién mayor al de la fachalina, tiene varios
usos: cubre el torso, la cabeza y sirve para cargar algunos objetos pequefios en la
espalda. Esta prenda originalmente era hecha de lana, pero en la actualidad es de

orlon. En la regidn de Otavalo es usada de colores: turquesa, lacre, celeste y fucsia.
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El rebozo es una prenda de la indumentaria indigena otavalefia femenina que es
usada en la mayoria de los casos en eventos formales transmitiendo elegancia, la
cual cuenta con una maravillosa funcionalidad para las mujeres ya que sirve para
cargar y para su proteccion sobre los cambios climaticos preservando su forma y

funcion desde tiempos antiguos.

Las manillas, son sartas de cuentas de material plastico rojo, que se envuelven en
las mufiecas, prenda que en el transcurso del tiempo han ido modificandose y en el
peor de los casos desapareciendo en ciertas comunidades pertenecientes al canton

Otavalo.

Esta bisuteria ha sufrido cambios ya sea en el material o su cromatica dando paso a

la aparicion de nuevos colores y disefios mayormente usadas por las mujeres

Alpargatas, hechas con hilo de algodon se teje las capelladas de las alpargatas,
especialmente en Quiroga (canton Cotacachi). Es un trabajo hecho a mano, en su
mayoria por hombres y mujeres mestizos, aunque su uso es preponderantemente de
los grupos indigenas de la provincia.

En menor grado usan alpargatas los campesinos mestizos y negros de edad
avanzada. Vale recalcar que con el paso del tiempo ha disminuido el nimero de
personas que hacen suelas de cabuya para las alpargatas, a su vez se ha
incrementado la utilizacion de suelas sintéticas y caucho. Por esta razdn, solo se teje
capelladas y taloneras, para venderlas a las personas que “arman” las alpargatas en

Otavalo y Cotacachi.

Las alpargatas han presentado pequefias modificacion en el material y color
resultado de influencias de modas extranjeras adaptadas por mujeres que emigran y
socializan en distintas culturas. Calzado reemplazado en una pequefia parte de la

poblacién indigena por las sandalias prenda atractiva ante los ojos de la sociedad



18

presentando variedad en disefio y cromatica sin dejar de lado la comodidad que la

personas busca.

El sombrero de fieltro, es una pieza indispensable en el atuendo de mujeres de
edad mediana y avanzada. Su forma es peculiar: copa redonda y ala volteada hacia
arriba. Los colores mas utilizados son el verde oscuro, negro, gris y café, usada en

la mayoria de casos en eventos formales para transmitir elegancia

1.1.6.-Indumentaria Masculina®

El vestuario del hombre indigena no ha sufrido cambios extremos, sino pequefias

modificaciones en especial en los jovenes, que por razon de sus constantes viajes fuera de

su comunidad y mayormente por la influencia de la moda, las adoptan en mayor facilidad

que los adultos.

La camisa: es blanca, con mangas largas; hasta unos afios atras la usaban adornada
con pespuntes geométricos hechos con hilos de colores, en los pufios, el cuello y la
pechera. En la actualidad los jovenes han cambiado la camisa blanca por las de

colores o estampados.

Calzon blanco, de lienzo, ancho en las piernas, sin bolsillos ni bragueta, que llega a
la altura de las canillas, ha sido reemplazado por pantalones blancos, de telas

industriales, confeccionados por sastres.

El poncho, es una forma mas de distinguir el status del hombre: el hombre que use
el poncho de dos caras, el cual tiene diferentes tonalidades de azul en cada lado, es
el hombre que ha alcanzado un status alto y por otro lado los hombres que usan el

poncho conocido como chulla cara, de un solo color de ambos lados, generalmente

3 Jaramillo, H. (1991). Indumentaria Indigena de Otavalo. Sarance, 14, 127-139.
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azul, son hombres con menos posibilidad econémica. Ambos ponchos son
elaborados en telares de cintura. En estos tiempos el poncho en los jovenes ha sido

reemplazado por prendas como las chompas de nylon o suéteres de orlon.

El sombrero duro de lana abatanada, de copa redonda y ala amplia, de color ocre o
blanco, generalmente elaborado en lluman del Canton Otavalo. Hoy en dia utilizan
un sombrero de fieltro, de tipo europeo con variados colores .El vestido de los nifios
tienen las mismas caracteristicas que el de las personas adultas, lo usan asi, desde

sus primeros afios, tanto los hombres como las mujeres.

La indumentaria del kichwa otavalefio es considerado desde nuestros ancestro hasta hoy en
dia un traje formal el cual es usado para asistir a eventos formales como por ejemplo bodas,
bautizos, misas, etc. Esta vestimenta ha sufrido cambios o modificaciones causadas
especialmente por los jovenes kichwas, ignorando el hecho que estas adaptaciones de

modas extranjeras causaran la pérdida de su identidad como pueblo kichwa.

1.1.7.-La Cromatica Andina

Desde tiempos remotos, los indigenas que habitaban el continente y sobretodo la zona de
los Andes y sus alrededores, han sido los principales gestores del arte local,
experimentando con formas y colores obtenidos de la tierra o “Pacha mama”.

La cromatica andina esta fundamentada principalmente en la naturaleza y en lo que esta
representada para ellos, variando en colores fundamentales con los que tefiian sus textiles y
pintaban sus vasijas y artesanias, mismas que han sido estudiadas por arquetlogos y

antropologos para llegar a la interpretacion acerca de su composicion textil y cromatica.

Para los habitantes indigenas de esta zona andina al momento de tefiir sus textiles tenian
que considerar varios temas como su significado y fundamentalmente si se posee el
material para tefiir la tela de un color en particulas, tal y como lo dice en el libro “Registro

cromatico en textiles de la cultura Arica”
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“La busqueda y la utilizacion de una amplia variedad cromatica en los textiles
precolombinos andinos fue determinante en el desarrollo cultural de estas sociedades, con
sus correspondientes implicancias sociales y economicas. Componentes importantes del
significado del color han sido histéricamente definidos por factores que ayudan a
conceptualizar y dar sentido a su denominacion, cuales son: la disponibilidad del colorante,
la dificultad de los procesos de obtencién y la ritualidad en la que se inserta su uso

cotidiano y funcion ceremonial.

Tras la llegada de los conquistadores, existieron reclamos de parte de los tintoreros debido
al cierre de rutas usadas para recolectar especies vegetales y minerales, de este modo se
pudo conocer la existencia de vias establecidas que permitian el desempefio de esta
actividad”.

(Hoces de la Guardia,S.Brugnoli,P.Jélvez,P,2011,p.70).

La cromatica andina varia fundamentalmente por la cultura y los pueblos, ademés de los
materiales y de las tendencias que cada uno de ellos, es decir la cromética entre los
Kichwas Otavalos y los de Nazca es considerada similar por las tonalidades tierra y el uso

de los materiales aunque en su cromatica sea distinta a la hora de tefiir las telas.

Los colores varian entre tonalidades tierra que van desde el amarillo al rojo en la
combinacién de tonos marrones representativos de la tierra y de quienes los usaban debido

a su significado, como son: el sol, la tierra y sus frutos.

En la actualidad, la cromatica y el estudio que se maneja es el que se nos ha dado por
extranjeros, pero el uso del color andino en muchos lugares como el Mercado Centenario
de la ciudad de Otavalo aun prevalecen aunque con cambios al momento de su elaboracion
y de aplicacion por el uso las nuevas tecnologias que ayudan a optimizar el tiempo y la
mano de obra; sin embargo el uso de los colores no ha cambiado de forma total, puesto que
se sigue aplicando las tonalidades muy parecidas a las que se han recopilado durante afios

por investigadores.
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Los tintes naturales elaborados en tiempos pasados por comunidades pertenecientes al

canton Otavalo han desaparecido dando paso a los tintes industriales, los cuales

optimizan tiempo al momento de elaborar la indumentaria, facilitando la produccion en
masa para posteriormente llegar al mercado, ofreciendo un gran nimero de variedad en
disefio y composicién cromatica, sin perder la esencia de su identidad, tomando como
inspiracion el colorido de su naturaleza y en general toda representacion que tenga valor en
su cultura.

La cromaética obtenida por nuestros antepasados en la busqueda de la representacion de
nuestras plantas nativas y el colorido de nuestros frutos ha sido considerada como elemento
importante de nuestra historia que es plasmada en el bordado de las blusas indigena
femeninas, transmitiendo asi de las personas de esta etnia a extranjeros la riqueza que tiene

nuestra ciudad.

1.1.8.-El bordado en la indumentaria indigena otavalefia

Casi no hay informacion sobre los vestidos indigenas del Otavalo antiguo y en los tiempos
actuales solo algunos autores han tratado este tema. Los datos, a mas de escasos Yy
dispersos, poco dicen sobre los bordados que adornan las prendas femeninas y acerca de 1os
elementos bordados que hasta unos afios atras tenian las camisas de los hombres.

La mas antigua referencia especifica sobre la indumentaria de los indigenas de Otavalo se
encuentra en la "Relacién y descripcién de los pueblos del partido de Otavalo", escrita por

quien fuera su Corregidor entre 1580 y 1582

Ponce (1965) sostiene que:

El habito que traian antiguamente los hombres antes que el Inga viniese, era una
manta de algodén grande que le daba dos vueltas al cuerpo, y después que el Inga
vino, traen unas camisetas y unas mantas cuadradas de algodén. Las mujeres traen
una manta de algodén grande, que llaman anaco, pegada al cuerpo y prendida con

unos prendederos de plata o cobre, la cual manta prenden con los dichos
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prendederos en los hombros, y cifien la manta con una faja de algodén muy labrada
y pintada de colores que le da seis o siete vueltas al cuerpo, y sobre esta manta traen
otra méas pequefia cuadrada prendida con otro prendedero, y esta manta pequefia
Ilaman liquida (lliclla) los indios, y la grande llaman anaco y los prendederos
Ilaman topos. Y éste es el habito que agora traen estos indios. (p. 237)
Como se puede observar en el caso de la indumentaria femenina, a pesar de haber
transcurrido méas de 400 afios desde que escribiera su Relacion el Corregidor de Otavalo,
las prendas por él descritas siguen en uso hasta hoy pero con pequefias variantes: la manta
grande, ya no es de algoddn sino de lana de color negro natural de las ovejas cefiida al
cuerpo y sujeta en los hombros, la usan todavia las ancianas de algunas comunidades de la
parroquia San Rafael, del canton Otavalo; esta prenda llamada tupullina, se la sujeta en los
hombros por medio de nudos hechos en los extremos de la tela ya que hace algunos afios
desaparecieron los topos. El anaco, en la actualidad, es una tela rectangular que llevan las
mujeres indigenas a manera de falda, sujeta a la cintura con una faja de algodon, la cual
tiene diversos motivos decorativos. La lliclla o fachalina se la lleva a manera de una capa
muy corta, anudada en el pecho por las mujeres que la usan de la manera tradicional, o
anudada sobre uno de los hombros, por las mujeres mas jovenes, que adoptaron esa manera

de usarla hace no mucho tiempo.

En 1738, los marinos espafioles Ulloa, Jorge(1938, p. 93-96), proporcionan informacion
que muestra significativos cambios en la indumentaria de los hombres indigenas, pues a ese
tiempo ya usan calzones de lienzo blanco de algoddn, una camiseta de algodén de color
negro, un "'capisayo, que es una manta de jerga con un agujero en medio, por donde entra la
cabeza", y un sombrero. Segun la misma crénica, las "indias comunes" usan un saco de la
misma hechura y la misma tela que las camisetas de los hombres, que le Ilaman anaco, el
cual se sujeta en los hombros por medio de tupus y en la cintura con una faja; también
llevan una lliclla de color negro. Esto deja ver que las mujeres seguian apegadas a sus

antiguos atuendos.
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Las observaciones de 1802 de Caldas (1933, p. 52) reflejan la pobreza del indio, pues las
prendas de vestir, para el caso del otavalefio "...no llegan a cinco: un calzén, una camiseta,
una ruana, un sombrero, es todo su aparato, es todo su luxo': Este autor no hace mencion de

las prendas femeninas.

En "El Valle del Amanecer”, libro publicado originalmente en 1946, encontramos datos
importantes acerca de los vestidos usados por hombres y mujeres indigenas de Otavalo,

casi medio siglo atrés.

Buitrén, Collier (1971) dicen:

El hombre usa camisa y calzones de una gruesa y blanca tela de algodén tejida en
telar espafol, o de una tela similar hecha en las fabricas ecuatorianas. Los indios
que viven en estrecho contacto con el pueblo, generalmente visten camisa con
pufios y cuellos de una tela blanca mas fina, comprada en los almacenes. Las
costureras en el pueblo bordan el cuello, los pufios y la pechera en sus maquinas de
coser con disefios geométricos y con hilos de colores vivos. Cuando los indios
mismos cosen sus camisas, bordan el cuello y pufios con pequefias figuras
estilizadas un caballo, un perro, un hombre pequefio o un sol naciente casi siempre
con hilo rojo de lana. Los pantalones cortos les llegan hasta poco mas abajo de la

rodilla y no tienen ningan adorno. (p. 64-66)

La mujer usa una camisa de muselina blanca tejida en la casa o hecha en la fabrica, que
llega hasta los tobillos. Casi siempre las mujeres bordan esta prenda alrededor del cuello y
de las cortas mangas, 0 hacen que se las borde alguna india 0 mestiza que hace de ello su

negocio.
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...sobre su camisa, la mujer se envuelve una pieza rectangular de franela color azul
marino o negro, para formar una falda, anaco, con un lado abierto que le permite
libertad de movimiento. Esta franela puede ser tejida por los mismos indios o hecha
de un material importado mas fino. La tela importada se borda a veces en la orilla

inferior, con hilo de color y con dibujos geométricos

Sobre sus hombros lleva una pieza rectangular de bayeta fina, llamada rebozo, con
borde inferior bordado con hilos de colores en disefios geométricos. Las indias ricas
0 de parcialidades cercanas a los pueblos, usan rebozos de bayeta importada de
colores brillantes: azul, rojo y verde son los méas populares. Las mujeres de las
parcialidades usan unicamente rebozos de bayeta del pais, azul obscuro o negro, y
cuando caminan visten solamente una fachalina de algodon sobre sus hombros y

llevan el rebozo de lana sobre el sombrero o al brazo:

Con respecto a los motivos de los bordados, enunciados ligeramente por Buitrén, Collier.
(1966, p. 225-229), ofrecen informacién sobre los simbolos y colores utilizados en la

provincia de Imbabura:

Las (parcialidades) de Iluman bordan en azul acero.. Las de Otavalo
preferentemente en colores verde y rojo. Con los mismos disefios cubren las mangas
y la parte posterior de la camisa. En uno u otro color los simbolos son iguales:
rayos, serpiente, flores, maiz, agua...

Las cotonas de los hombres, en Imbabura, también son bordadas. En el cuello llevan
estilizaciones del maiz y el simbolo entrecruzado del rayo. Verde y azul son los

colores predilectos.

A pesar del tiempo transcurrido y la importacion de materiales dentro del mercado
otavalefio se sigue preservando la esencia de la indumentaria indigena otavalefia
manteniendo su raiz cultural dentro de su bordado que es disefiado por los kichwas
inspirados en su extensa flora, en la actualidad se evidencia la combinacion de elementos

geométricos llamando la atencion en su disefio y en su extensa composicion cromatica.
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Las blusas de nuestras indigenas han pasado por modificaciones ya sea en el disefio del
bordado o en el material de fabricacion de esta prenda, cambios evidenciados por nuestros

antepasados las cuales han seguido manteniendo su preferencia por las blusas clasicas.

1.1.9.-Situacién actual del bordado en Otavalo*

En la region de Otavalo, donde el oficio textil es la actividad mas importante para los
indigenas varones, se ha prestado poca atencién al bordado, actividad totalmente femenina
que sirve casi con exclusividad para adornar las prendas de su indumentaria.

En efecto, las mujeres indigenas, sentadas en las puertas de sus casas, a la orilla del camino
0 en medio del campo, a la hora de cuidar sus pocas cabezas de ganado, aprovechan el
tiempo para dar puntadas de alegres colores, con diferentes técnicas, sobre la tela que

formara la parte superior de una larga camisa de uso diario.

El bordado, arte de ornamentar telas con trabajo de aguja se trasplantd a América en la
época de la conquista espafiola. En el Lejano Oriente esta técnica fue conocida desde
tiempos muy remotos; chinos y japoneses se distinguieron por sus bellos paisajes bordados
sobre telas de seda. Los mas notables son los realizados en seda coloreada combinada con

hilos de oro y plata.

Durante la Edad Media y en el Renacimiento, el arte del bordado tuvo su periodo de
esplendor. De esas épocas sobresalen los bordados de Italia, los Paises Bajos, Inglaterra y
Francia, con los cuales adornaron ornamentos religiosos y los trajes de los nobles; para el
primer caso con escenas del Antiguo y Nuevo Testamento y, para el segundo, se crearon

efectos con motivos espirales y disefios florales.

En la zona del anaco, los motivos mas tradicionales bordados en la blusa, son pequefias

flores silvestres, de color rojo o rosado, con diminutas hojas de color verde. En general, los

4 Jaramillo, H. (1990). El bordado en la indumentaria Indigena de Otavalo. Sarance, 22, 113-121.
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motivos parecen estar inspiradas en humildes plantas nativas: fiacchas, pacungas, cholanes,
tzibalos, hierva mora, mientras las hojas se asemejan a pequefios helechos, culantrillo del

pozo, trébol, etc.

En estos altimos tiempos, acorde a los cambios producidos en todas las actividades
humanas, han cambiado los motivos bordados en las camisas de las mujeres indigenas de
Otavalo. Poco a poco se ve que van desapareciendo las flores de los paramos, de los
campos y de las orillas de los caminos, para dar paso a motivos de flores cultivadas, flores

de jardin: rosas, claveles, violetas, pensamientos, fucsias, etc.

Marcelo Naranjo (1989) manifiesta:

En Otavalo y su zona de influencia, el disefio (de los bordados) no es tan complicado,
se realiza sobre tela blanca de seda; por lo general se utilizan uno o dos colores como
méaximo (rosado, azul, verde, morado sobre todo) aunque en la actualidad se puede
encontrar blusas multicolores bordadas a maquina. Lo mas llamativo en estas blusas
son los cuellos y mangas de encaje.

...tomando en cuenta el conjunto de la provincia, en algunos sectores predominan
colores determinados, puntadas o disefios, pero el motivo de las flores se repite con

mucha frecuencia en todas partes. ( p.105-106)

La bordadora necesita para su trabajo lo siguiente: un aro doble, en donde se coloca la tela
para mantenerla tensada y facilitar ciertas puntadas, especialmente cuando se borda en la
maquina de coser; agujas, hilos de diversos colores y una pequefia tijera, con lo cual se

completa el utillaje.

Dentro de las cambiantes tendencias de las usuarias, actualmente se prefiere las prendas con
bordados hechos a mano; hasta un tiempo atras, habia mayor demanda de blusas bordadas a
maquina. Hay, también, quienes prefieren coser apliques industriales, con alguna semejanza
a los motivos bordados, como forma de seguir una moda o por falta de tiempo para hacer

sus propios bordados.
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La indumentaria era disefiada y bordada por mujeres indigenas desde tiempos remotos
como una actividad domestica donde mientras se cuidaba el ganado disefiaba sus prendas
con mucha paciencia, las bordaban y procedian al terminado o armado artesanal para su uso
personal. Esta actividad da un gran paso convirtiéndose en un oficio que da ingresos
econodmicos para el sustento de su hogar, pasando de una produccién meramente artesanal a
una produccion industrial que se proyecta al mercado extranjero atrayendo la atencion con

su disefio y su colorido.

1.2.-Disefio grafico®

El disefio estd presente en nuestra vida diaria, como un medio de registrar, presentar,
ordenar y comunicar informacion sobre una intencion o funcién especifica.

Al hablar de disefio grafico generalmente se piensa en objetos, iméagenes y tipografia, sin
darse cuenta que en la actualidad ya es considerada como una profesion que formaran
disefiadores que aspiran a mejorar y encontrar mejores soluciones a problemas antiguos,

cubriendo exigencias préacticas de la sociedad.

1.2.2.-El disefio gréfico actual en Ecuador®

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion Ciencia y Cultura promulga la
Artesania y Disefio como parte de elementos educativos y culturales, los cuales tienen su
propio espacio y nivel jerarquico en los procesos de construccion comunicacional y de
cultura. Involucra a la artesania como elemento del desarrollo por cuanto manifiesta que
"Los productos artesanales son los producidos por artesanos, ya sea totalmente a mano, o
con la ayuda de herramientas manuales o incluso de medios mecanicos, siempre que la
contribucion manual directa del artesano siga siendo el componente mas importante del
producto acabado. Se producen sin limitacion por lo que se refiere a la cantidad y utilizando

materias primas procedentes de recursos sostenibles. La naturaleza especial de los

5 Vukusic, N., Labudovic A., (2009) El todo en uno del disefiador grafico. (1° edicién) Espafia. Promopress.
® UNESCO. (2014) El Disefio en Ecuador. Recuperado 30, 05, 2014. Disponible en:
http://www.design21sdn.com/organizations/134



28

productos artesanales se basa en sus caracteristicas distintivas, que pueden ser utilitarias,
estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a la cultura, decorativas, funcionales,

tradicionales, simbdlicas y significativas religiosa y socialmente."”

La cultura kichwa otavalefia conocida como un pueblo artesanal lleno de productos
representativos de su identidad Ilamando la atencidn de su poblacion y visitantes con su
amplio disefio y colorido. Otavalo ciudad en donde se promueve la creacion de articulos
elaborados a mano por nuestras mujeres kichwas desempefian un papel importante dentro
de la Organizacion de las Naciones dado que estas prendas cuentan con caracteristicas
distintivas, como por ejemplo la estética en sus bordados, la creatividad de parte de los
disefiadores al momento de elaborar productos y su propia indumentaria las cuales estan

vinculadas a la cultura indigena.

1.2.3.-Disefio Editorial’

El Disefio editorial es la rama del disefio grafico que se especializa en la maquetacion y
composicion de distintas publicaciones tales como libros, revistas o periodicos. Incluye la
realizacion de la grafica interior y exterior de los textos, siempre teniendo en cuenta un eje
estético ligado al concepto que define a cada publicacion y teniendo en cuenta las
condiciones de impresion y de recepcion. Los profesionales dedicados al disefio editorial
buscan por sobre todas las cosas lograr una unidad armoénica entre el texto, la imagen y
diagramacion, que permita expresar el mensaje del contenido, que tenga valor estético y

gue impulse comercialmente a la publicacion.

1.2.4.-Maquetacion

Es un tema que tiene relacion con los principios del disefio: composicion, color y conceptos
tipograficos mezclados de manera armonica. Compositivamente hablando, la referencia
directa del concepto maquetacion estd ligado a las proporciones de los elementos de la

pagina, el orden que se le da a los pesos visuales, la jerarquia con la que se ubican los

" Catalogue Designers. (2006-2008). Recuperado 13, 05, 2014 Disponible en: http://www.catalogue-
designers.com/Catalogo-Electronico.aspx
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elementos primero, o después, adelante o atras, arriba o abajo, full color, blanco y negro,
claro, oscuro o resaltado, etc.

La maquetacion es un aspecto importante al momento de disefiar y estructurar la
informacion teniendo en cuenta el publico al cual se dirige dicha publicacion.
Atrayendo la atencion y logrando la aceptacion de los beneficiados logrando asi el

conocimiento del producto y su marca.

1.2.5.-Ventajas del catéalogo®

Los catalogos impresos son piezas graficas muy practicas para dar a conocer los productos
0 servicios a los clientes reales o potenciales. Los catadlogos tienen ventajas, y como
resultado es el uso comun de publicaciones.

Con la publicacién del catélogo ya existe la posibilidad de observar detalladamente las
fotografias del producto y cuenta con una amplia descripcion de los precios y ventajas de la
prenda. El catalogo es accesible e incentivo a la compra.

A través de ellos los clientes potenciales pueden tener una idea general de los productos de
una empresa, de forma rapida, representacion material de la empresa, que contienen no sélo

sus productos y servicios, sino también los valores propios de la compafiia.

El catdlogo considerado como un medio de comunicacion gréfico por el cual se difunde
informacién para el beneficio de dicha empresa, logra llegar a un mercado extenso y
obtiene el reconocimiento de las personas interesadas. Material impreso por el cual se
transmite la imagen y los valores empresariales, resaltando sus productos por medio del

disefio.

1.2.6.-Proceso de la realizacién del catalogo®

A continuacion daremos a conocer el proceso para la realizacion de un catalogo.

8 Catalogue Designers. (2006-2008). Recuperado 13, 05, 2014 Disponible en: http://www.catalogue-
designers.com/Catalogo-Electronico.aspx
% Catalogue Designers. (2006-2008). Recuperado 13, 05, 2014 Disponible en: http://www.catalogue-
designers.com/Catalogo-Electronico.aspx
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e Determinar el objetivo del catdlogo, qué imagen se desea dar, qué mensaje queremos
comunicar y qué estilo deseamos aplicar en el catalogo.

o Definir el pablico al que se dirigira la publicacién.

o Delimitar el pablico teniendo en cuenta sus caracteristicas sociales, culturales y econdémicas
permite emplear una gréfica y un lenguaje adecuado.

e Establecer el presupuesto para el disefio, impresion y distribucion

o Definir el nimero de paginas que tendré el catalogo, el tipo y gramaje del papel, como asi
también la cantidad de colores a utilizar y el formato de la pieza.

e Tener en cuenta los tiempos estimativos que implican el disefio y la impresion. Realizar una
lista completa de los productos que se van a mostrar en el catadlogo. Después se los clasifica

en distintas categorias.
1.3.-Fotografia'®

La fotografia nos permite explorar y congelar momentos bellos de nuestra vida, es la simple
apreciacion estética de un escenario y la luz de un momento irrepetible, normalmente la
fotografia nos ayuda a captar cierto detalle de un momento ya sea por su color, el contraste

de su brillo consiguiendo asi conservar el momento cargado de belleza.

En la actualidad la labor de la fotografia ya no es solo mostrar imagenes o informar, esta
también es util para mover masas y crear un impacto cultural. A través de esta se busca
crear en la menta de los observadores opiniones tanto politicas como sociales. Se puede
considerar que desde la década de 1920 se ha hecho uso de ella para dirigir e impulsar el
consumo de la poblacion, siendo utilizada como un componente mas de la publicidad. Estas

aparecen en distintas publicaciones como revistas, paneles, libros, catalogos, etc.

1.3.1.-Estética y fotografia

La estética en una fotografia, es la busqueda de la perfecta composicion y administracion

de los elementos que conforman dicha imagen.

19 Navio del arte. (2012). Recuperado 16, 05, 2014 Disponible en:
http://lenguajedelarte.blogspot.com/2012/01/fotografia-concepto.html
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Al momento de realizar una toma se debe contemplar el manejo de las zonas &ureas
conocida como una técnica que utilizan los artistas, tanto pintores, como escultores y
fotografos, que consiste en dividir en tercios imaginariamente tanto horizontal como
verticalmente la imagen, las cuatro intersecciones que se generan de esta division, se las

conoce como puntos aureos y son los que tienen mayor peso visual en la imagen.

Se debe planificar el elemento que ocupara la interseccidn superior izquierda la cual tenga
mayor valor dentro de la toma, ya que como estamos acostumbrados a mirar de izquierda a

derecha es lo primero que veriamos al ver la fotografia.

Aparte de la composicion, la estética en la fotografia depende del tema que se esté
desarrollando, ya que se debe buscar el ritmo uniforme de la fotografia, su sentimiento y la
libre y clara expresion de su idea, buscando elementos que no sean agresivos visualmente o

que no tengan razén de ser o existir en la imagen.

Por ejemplo, si realizo fotografias con modelo tomando en cuenta que fueran fotografias
comerciales se debe buscar exaltar el producto ante lo demas, la estética depende en su
mayoria del tema o de la imagen o lo que deseas expresar en ella.

1.3.2.-Fotografia comercial y publicitaria™

La fotografia se ha utilizado para inspirar e influir opiniones politicas o sociales. Asimismo,
desde la década de 1920 se ha hecho uso de ella para impulsar y dirigir el consumismo, y
como un componente mas de la publicidad. Los fotografos comerciales realizan fotos que
se utilizan en anuncios o como ilustraciones en libros, revistas y otras publicaciones. Con el
fin de que sus imagenes resulten atractivas utilizan una amplia gama de sofisticadas
técnicas. El impacto de esta clase de imagenes ha producido una fuerte influencia cultural.
La fotografia comercial y publicitaria ha representado también un gran impulso en la
industria grafica junto con los avances en las técnicas de reproduccion fotografica de gran

calidad. Destacaron en este campo Irving Penn y Cecil Beaton, fotografos de la alta

' Historia de la fotografia. (2012). Recuperado 17, 05, 2014 Disponible en:
http://www.foto3.es/web/historia/historia.htm
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sociedad; Richard Avedon, que consiguido fama como fotografo de moda, y Helmut
Newton, controvertido fotografo de moda y retratista cuyos trabajos poseen con frecuencia

un gran contenido erdtico.

Tema sumamente importante al momento de hablar sobre la difusién de un producto o
servicio haciendo uso de componentes de la fotografia obteniendo una composicion estética
del agrado de sus consumidores. Logrando la incrementacion de ingresos econémicos en

beneficio de la empresa.

1.4.-Conclusion del capitulo

Se realizéd la fundamentacion tetrica del disefio de un catadlogo fotografico sobre
indumentaria indigena femenina otavalefia, con el objetivo de sustentar teéricamente la

propuesta.

1.4.1.-Recomendacién del capitulo

Se recomienda que para evitar la perdida de informacion sobre la cultura indigena es
preciso que los historiadores y poblacion en general tomen interés al respecto, elaborando

estudios con diferentes métodos con el fin de preservarla y difundirla.
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CAPITULO Il

DIAGNOSTICO PARA EL DISENO DE UN CATALOGO FOTOGRAFICO SOBRE
LA INDUMENTARIA INDIGENA FEMENINA OTAVALENA.

2.1. Antecedentes

En la actualidad, el Ecuador no es ajeno a los cambios que se han venido dando a nivel
mundial, relativos a la comunicacion visual de productos o servicios; que posibilita la

atencion de los consumidores y facilita su compra.

El disefio gréafico tiene como propésito comunicar para atraer al publico objetivo; sin
embargo, los comerciantes de la indumentaria indigena femenina otavalefia, ubicados en la
parroquia urbana del canton Otavalo, desconocen las técnicas adecuadas para su
promocion, a través de la identidad, generando una imagen publicitaria de los productos, a

la vez que se desarrolla la visual y empresarial.

En la parroquia urbana San Luis del cantén Otavalo, los locales que se dedican a la
comercializacion de la indumentaria indigena femenina otavalefia, carecen de un catalogo
fotografico, por lo que la publicidad es insuficiente. Por tanto para atenuar esta situacion se
identifica la necesidad de elaborar un catalogo fotografico con la imagen de los productos

de forma tal que el cliente tenga un elemento de referencia a la hora de adquirirlo.
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2.2.-Objetivos del diagnostico

2.2.1.-Objetivo general

Analizar el grado de conocimiento que tienen los comerciantes de la indumentaria indigena

femenina otavalefia acerca de disefio grafico.

2.2.2.-Objetivos diagndsticos

- Identificar el publico objeto de investigacion.

-Verificar el nivel de conocimiento y aceptacion de la indumentaria indigena otavalefia
femenina.

- Determinar el grado de importancia del desarrollo de un catalogo sobre la indumentaria

indigena otavalefia femenina

2.3.-Variables

Para el cumplimiento de los objetivos anteriormente planteados, se han determinado ciertos
aspectos generales que se requieren en funcion de cada objetivo, para lo cual se han
establecidos las siguientes variables:

Variable 1: Publico

Variable 2: Nivel de conocimiento y aceptacion
Variable 3: Grado de importancia

2.4.-Indicadores

Para hacer posible la operatividad dentro del funcionamiento establecido, es necesario

relacionar los indicadores que brindardn informacion a cada una de las variables
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mencionadas, utilizando para ello diferentes técnicas e instrumentos para la obtencion de

dicha informacion.
Variable 1: Publico
Indicadores:

e Comerciantes de la indumentaria indigena femenina
e Disefiadores

e Confeccionadores

Variable 2: Nivel de conocimiento y aceptacion
Indicadores:

¢ Indumentaria indigena femenina

Variable 3: Grado de importancia
Indicadores:

e Medio de comercializacion

e Inversion



2.5.-Matriz de variables

OBJETIVOS VARIABLES

Identificar el publico | Pudblico
objeto de

investigacion.

Verificar el nivel de | Nivel de
conocimiento y conocimiento y
aceptacion de la aceptacion
indumentaria

indigena otavalefia

femenina.

Determinar el grado | Grado de
de importancia del importancia
desarrollo de un

catalogo sobre la

indumentaria

indigena otavalefia

femenina

Tabla n. © 2.Nota.Matriz de variables

2.6.-Poblacion

INDICADORES TECNICAS

Comerciantes de la Observacion
indumentaria indigena | directa
femenina

Disefnadores

Confeccionadores

Indumentaria Encuesta
indigena
femenina
Medio de Encuesta

comercializacion

Inversion

FUENTES DE
INVESTIGACION

Comerciantes de la
indumentaria del

cantén Otavalo

Comerciantes de la
indumentaria del

cantén Otavalo

Comerciantes de la
indumentaria del

cantén Otavalo
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La investigacion esta dirigida a los comerciantes de la indumentaria indigena otavalefia

femenina de la parroquia Urbana San Luis del catén Otavalo, siendo 55 empresas dedicadas

a la venta de tal indumentaria
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2.7.-Resultados de la encuesta

Tabla 3. Datos informativos segun, edad

OPCION f %
18-29 31 56,36
30-39 16 29,09
40 - 47 8 14,55
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 10. Datos informativos segun, edad

14,55%

m1l

m2

Fuente: Tabla 3
Elaborado: El autor

Analisis:

Como resultado de las encuestas realizadas a los comerciantes de la indumentaria indigena
femenina otavalefa se obtiene un 60% de personas dedicadas a esta actividad entre los 18 a
25 afios de edad, dando a comprender que este campo laboral lo desempefian en la mayoria

de los casos jovenes en busca de innovacion.



Tabla 4. Datos informativos segin género

OPCION f %
Masculino 9 16,36
Femenino 46 83,64
Total 55 100

Fuente: Julio 2014

Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 11. Datos informativos segun género

Fuente: Tabla 4
Elaborado: El autor

Analisis:

ml
2
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La comercializacién de la indumentaria indigena femenina otavalefia es una actividad

desempefiada en un 83% por mujeres que haciendo uso de sus habilidades crean disefios

atractivos ante los ojos de los consumidores.
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Tabla 5. Datos informativos seguin nivel de estudios

OPCION f %
Primaria 21 38,18
Secundaria 32 58,18
Superior 2 3,64
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Grafico 12. Datos informativos segun nivel de estudios

m]l

m2

Fuente: 5
Elaborado: El autor

Analisis:

Los comerciantes de la indumentaria indigena femenina otavalefia son personas que en la

mayoria de los casos carecen de estudios superiores, situacion que no ha sido considerado
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como un obstaculo para ejercer su actividad, por lo contrario es un motivo para luchar y

alcanzar su estabilidad econémica.

Tabla 6. Datos informativos seguin, experiencia laboral

OPCION f %
1-10 46 | 83,64
11-20 9 16,36
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Grafico 13. Datos informativos seguin, experiencia laboral

ml

m2

Fuente: 6
Elaborado: El autor

Andlisis:
Mas de la tercera parte de personas encuestadas tiene entre 1 a 10 afios de experiencia

dentro del tema “diseflo y confeccion de la indumentaria indigena femenina otavalena”
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dando a entender que es una actividad comercial que ha tenido mayor acogida en los

Gltimos afos.
Tabla 7. 1 ¢ Qué actividad desempefia en el area de produccion?
OPCION f %
Disefiar 38 69,09
Confeccionar 8 14,5
Ambas 9 16,36
Total 55 100
Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba
Gréfico 14. 1 ;Qué actividad desempefia en el area de producciéon?
m]
m2
u3
4
Fuente: 7

Elaborado: El autor

Andlisis:
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Se ha confirmado que aproximadamente el 70 % de personas encuestadas son responsable
del &rea de disefio, proceso que exige creatividad, experimentar con nuevos colores y

motivos decorativos obteniendo como resultado una prenda atractiva ante el consumidor.

Tabla 8. 2 ;Considera que se ha dado cambios en la vestimenta indigena otavalefia femenina?

OPCION | f %
Si 42 76,36
No 13 | 23,64
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 15. 2 {Considera que se hadado cambios en la vestimenta indigena otavalefia femenina?

23,64%

Fuente: 8
Elaborado: El autor

Andlisis:
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Las tres cuartas partes de personas consideran que se ha dado cambios en el disefio de la
blusa indigena y en el material de confeccion, modificaciones provocadas por la influencia

de modas extranjeras y la aculturacion evidente en la ciudad de Otavalo

Tabla 9. 3¢ Esta de acuerdo sobre el cambio que se presenta en el disefio de la vestimenta indigena

femenina (material, motivos decorativos)?

OPCION | f %
Si 41 | 74,55
No 14 | 2545
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 16. . 3;Esta de acuerdo sobre el cambio que se presenta en el disefio de la vestimenta indigena

femenina (material, motivos decorativos)?

ml

m2

Fuente: 9
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Elaborado: El autor

Anélisis:

En la realizaciéon de la encuesta elaborada a los comerciantes de la indumentaria se ha
obtenido como resultado un numero mayor de personas que estan de acuerdo al cambio
presente en la vestimenta indigena otavalefia ya sea en el material o en el disefio de la blusa

indigena femenina atrayendo la atencion con su disefio innovador y su riqueza cromatica.

Tabla 10. 4¢;Por qué considera que surge el cambio en el disefio de la vestimenta indigena otavalefia

femenina?
OPCION f %
Influencia de tendencias extranjeras 20 36,36
Aplicacion de tendencias actuales 23 41,82
Importacion de productos 10 18,18
Migracion 2 3,64
Otra 0 0
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Grafico 17. 4;Por qué considera que surge el cambio en el disefio de la vestimenta indigena

otavaleiia femenina?

m1l
m2

m3
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Fuente: 10
Elaborado: El autor

Analisis:

La tercera parte de personas encuestadas consideran que el cambio en el disefio de la
vestimenta indigena otavalefia femenina surge en la mayoria de los casos por la aplicacion
de tendencias actuales ofreciendo una variedad de disefio diferenciandose en el mercado

artesanal.

Tabla 11. 5;Al momento de disefiar la vestimenta indigena ¢ Cudl de las siguientes opciones utiliza

como referencia?

OPCION f %

Catalogos 4 7,27

Disefios antiguos 41 | 74,55

Revistas 2 3,64
Otros 8 | 14,55
Total 55 | 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 18. 5, Al momento de disefiar la vestimenta indigena ¢ Cual de las siguientes opciones utiliza

como referencia?

14,55%

" 3,64%
m1
m2
w3



Fuente: 11
Elaborado: El autor

Analisis:

Para llevar a cabo el proceso de disefio de la indumentaria indigena femenina otavalefia
toman como referencia disefios antiguos al momento disefiar y confeccionar la vestimenta

ya que buscan preservar los motivos ancestrales como por ejemplo las flores y plantas

nativas de su cultura.

Tabla 12. 6 ¢Existen clientes que pidan disefios exclusivos (Unicos)?

OPCION f %
Siempre 5 7,27
Casi siempre 29 74,55
Ocasionalmente 18 14,55
Nunca 3 3,64
Total 55 100

Fuente: Julio 2014

Elaborado: Sandra Alba

Grafico 19. . 6 ¢Existen clientes que pidan disefios exclusivos (Unicos)?

" 3.64% 14,55%
,64%

Fuente: 12
Elaborado: El autor

u 7,27%

m1
m2

m3
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Andlisis:

Los comerciantes de la ciudad de Otavalo buscan la innovacién y distincién en el mercado
laboral, ofreciendo nuevos disefios y brindando un servicio personalizado obteniendo asi la

preferencia de parte del consumidor hacia la empresa.

Tabla 13. 7¢Considera usted que el disefio de la vestimenta indigena otavalefia deba transmitir un

significado cultural?

OPCION | f %
Si 40 | 72,73
No 15 | 27,27
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 20. 7;Considera usted que el disefio de la vestimenta indigena otavalefia deba transmitir un

significado cultural?

ml
m2
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Fuente: 13
Elaborado: El autor

Analisis:

Desde tiempos remotos hasta la actualidad la indumentaria indigena femenina otavalefia ha
sido considerado como un elemento visual por el cual transmite sus costumbres y
tradiciones.

Tabla 14. 8 ;Cual de las siguientes opciones emplea en la confeccion de sus productos?

OPCION f %
Instrumento y procesos industriales 7 12,73
Procesos artesanales 12 21,82
Ambas 36 65,45
Otras 0 0
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 21. 8 ¢ Cual de las siguientes opciones emplea en la confeccién de sus productos?

"1
2
65,45% 3

Fuente: 14
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Elaborado: El autor
Analisis:

Aproximadamente las tres cuartas partes de personas encuestadas hacen uso de
instrumentos y procesos industriales asi también como procesos artesanales al momento de
elaborar la indumentaria indigena femenina otavalefia, con el objetivo de ofrecer variedad

en disefio a los consumidores, adentrandose a un mercado competitivo.

Tabla 15. 9 ¢ Por cudl medio difunde sus productos?

OPCION f %

TV 0 0
Internet 11 20
Revista 2 3,64
Catalogo 0 0
Diario Impreso 2 3,64
Ninguno 40 72,73
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 22. . 9 ¢ Por cuél medio difunde sus productos?

]

3,64% m2

3,64% ®3
72,73% 4
5

Fuente: 15
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Elaborado: El autor

Analisis:
El 72% de comerciantes encuestados no emplean un material grafico para difundir su

producto situacién ocasionado por el desconocimiento de los beneficios y alcances que esto
conlleva.
Tabla 16. 10 ¢ En qué grado considera usted necesario el desarrollo de un catalogo sobre la

indumentaria indigena otavalefia femenina? Considerando que (1= nada importante, 2= poco

importante, 3= muy importante)

OPCION f %
Nada importante 6 10,91
Poco importante 22 40

Muy importante 27 49,09

Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 23. ¢ En qué grado considera usted necesario el desarrollo de un catdlogo sobre la indumentaria
indigena otavalefia femenina? Considerando que (1= nada importante, 2= poco importante, 3= muy

importante)

" 1091 %

ml

49,09 % "2

Fuente: 16
Elaborado: El autor

Analisis:
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Aproximadamente la mitad de la poblacion encuestadas consideran importante el desarrollo
de un catélogo sobre la indumentaria indigena otavalefia femenina en el cual se dard a
conocer su producto, el catadlogo fotografico como material promocional ofrecera al
consumidor una vista mas amplia y detallada acerca de las prendas atrayendo la atencion

del publico con su disefio y colorido.

Tabla 17. 11 ;Qué temas se deberian mencionar en el catalogo?

OPCION f %
Criterio de disefiadoras(es) 7 12,73
Disefio 38 69,09
Procesos 5 9,09
Todas las anteriores 5 9,09
Otras 0 0
Total 55 100

Fuente: Julio 2014
Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 24. 11 ;Qué temas se deberian mencionar en el catalogo?

1
m2
m3

Fuente: 17
Elaborado: El autor



Andlisis:

Mas de la mitad de personas encuestadas consideran que en el catalogo se presente como
punto principal los disefios de la indumentaria indigena otavalefia femenina, haciendo el

uso correcto de técnicas y fundamentos del disefio con el objetivo de atraer la atencion de

sus clientes potenciales y futuros.

Tabla 18. 12;Cree usted que se deba presentar contenido en idioma Kichwa, dado que se busca

rescatar la identidad de la cultura indigena?

OPCION | f %
Si 35 | 63,64
No 20 | 36,36
Total 55 100

Fuente: Julio 2014

Elaborado: Sandra Alba

Gréfico 25.. 12¢Cree usted que se deba presentar contenido en idioma Kichwa, dado que se busca

rescatar la identidad de la cultura indigena?

36,36 %

Fuente: 18
Elaborado: El autor
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Anélisis:
La sexta parte de personas encuestadas consideran que dentro del catalogo se presente
informacién en idioma kichwa. Dado que se busca rescatar la identidad de la cultura

indigena.

2.8.- Matriz FODA

2.8.1.- Fortalezas

Primer medio promocional sobre indumentaria indigena femenina otavalefia.

Medio informativo y cultural.

Nueva alternativa de comercializacion.

Concienciacidn sobre el valor del disefio promocional.

2.8.2.- Oportunidades

Difundir la indumentaria

Apoyo de los comerciantes de la indumentaria indigena femenina otavalefia.

Contar con nuestra ciudad emprendedora.

Empleo de disefio promocional para la comercializacién de la indumentaria.

2.8.3.- Debilidades

e Falta de recursos econémicos para su difusion.

2.8.4.- Amenazas

e Productos similares.
e Costos.

e Desinterés por parte de los comerciantes de la indumentaria.



2.9.- Matriz de relacién FO,

FA, DO, DA.
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Relacién Oportunidades Amenazas
FORTALEZAS Aplicacion de disefios
innovadores y atractivos a la
Talleres de disefio gréafico para | Vista del consumidor
los  comerciantes  de la
indumentaria indigena femenina
otavalefia, en el cual se dard a
conocer nuevos medios de
promocion
DEBILIDADES Para una mayor difusién se hard

uso de las redes sociales, medio
por el cual se dara a conocer el
producto

Para contrarrestar el desinterés
por parte de los comerciantes de
la indumentaria se implementara
charlas sobre los beneficios que
conlleva la aplicacion de un
material promocional.

Tabla n. © 19.Nota.Matriz de variables

2.10.-Sintesis del diagnostico

Con los datos obtenidos por medio de la aplicacién de la encuesta a los comerciantes de la

indumentaria indigena femenina otavalefia,se cuenta con suficientes argumentos que
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permiten establecer el problema a solucionar el cual tiene que ver con la falta de un

catalogo fotografico como material promocional.

Es un problema que se da a causa del desconocimiento de los beneficios que brinda la
elaboracion de un catalogo fotogréfico sobre la indumentaria indigena otavalefia femenina,
a pesar de la no utilizacion de este material se evidencia que los comerciantes sienten un
interés acerca del desarrollo de recurso grafico para que se dé a conocer estos productos y

que la imagen de la indumentaria sea comunicada de una forma correcta al publico

En los ultimos afios la comunicacion de productos ha evolucionado rapidamente con la
utilizacion de diferentes métodos y tendencias contemporaneas ajustandose a la realidad de

un publico especifico.

Todo cambio debe ir acompariado de un buen manejo de elementos y procesos que se dan
para que un producto llegue correctamente a la mente del consumidor provocando en éste,

una mayor apreciacion de la indumentaria indigena otavalefia femenina.

2.11.- Conclusién del capitulo

Se aplicaron encuestas a una poblacién de 55 individuos, por ser una representacion
pequefia de los disefiadores radicados en la ciudad de Otavalo, determinandose la
insuficiencia de material promocional, para la comercializacion de indumentaria indigena

femenina otavalefa

2.12.- Recomendacion del diagndstico

Se recomienda realizar un estudio y disefio de una propuesta de catalogo fotografico de la
indumentaria indigena femenina otavalefia, de forma tal que los comerciantes desarrollen

un marketing adecuado, para la comercializacién de estos productos.
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CAPITULO 111
DESCRIPCION DEL PROCESO DE INVESTIGACION

PROPUESTA SOBRE EL DISENO DE UN CATALOGO SOBRE LA
INDUMENTARIA INDIGENA OTAVALENA FEMENINA

3.1.- Introduccidn

La ciudad de Otavalo se encuentra situado en la zona norte del Ecuador y al sur oriente de
la provincia de Imbabura es una zona productiva que ha llegado a tener movimientos
econdémicos por varios entes comerciales, siendo uno de los mas importantes la

comercializacion de la indumentaria indigena otavalefia femenina.

La indumentaria ha adquirido una notable importancia llegando a ser conocida en el ambito
nacional como internacional como parte de la identidad de la poblacion por lo que
actualmente existen varios comerciantes que se dedican a la venta de dicha indumentaria,
siendo esta una actividad que se hace mas visible con el pasar del tiempo, pero a la vez la
indumentaria indigena otavalefia femenina no han tenido una evolucion considerable en el

campo de la promocién de mercado en cuanto al producto.
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La indumentaria indigena otavalefia femenina es un elemento representativo en la etnia
indigena por la cual transmiten informacion de su identidad como Kichwas otavalefios, que

es afectada en la mayoria de casos por la falta de elementos de disefio.

3.2.- Objetivos de la propuesta

3.2.1.- Objetivo general

Mejorar las condiciones de promocion de indumentaria indigena otavalefia, mediante la

implementacién de un catalogo fotogréfico.

3.2.2.- Objetivos especificos

e Seleccionar la informacidn pertinente para el catalogo fotogréafico.
e Determinar el estilo grafico y las muestras fisicas de las prendas que proporcione la
informacién visual y textual pertinente para su promocion.

¢ Implementar una metodologia de disefio.

3.3.- Propuesta Administrativa

El disefio del catdlogo fotografico sobre la indumentaria indigena otavalefio femenina esta
destinada para mejorar la condicion de promocién y venta del producto. Obteniendo la
aceptacion de los consumidores a través de un disefio bien elaborado la cual obtendra

diferenciarse en un mercado competitivo

3.4.- Propuesta Operativa

Para la elaboracion del catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena femenina
otavalefia se cont6 con la ayuda de Sisa Morales, Hilda Males y Maria Pichamba mujeres
dedicadas al disefio, confeccién y comercializacion de estas prendas, disefiadoras quienes

nos brindaron su ayuda en la adquisicion de las prendas para posteriormente realizar la
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sesion fotogréfica en diferentes localidades de la ciudad de Otavalo con el proposito de

obtener una correcta composicion.

3.5.- Propuesta Promocional

El catdlogo fotogréafico sobre la indumentaria indigena otavalefia femenina considerado
como un medio de comunicacion el cual ayuda a los comerciantes de la ciudad de Otavalo
en el proceso de promocidn de su producto, se difundird como un material impreso y virtual

haciendo uso de las redes sociales como por ejemplo el facebook, twiter etc.

3.6.- Propuesta Econémica

El catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena femenina otavalefia beneficiara a los
comerciantes de la cuidad de Otavalo, ya que a través de su diagramacion y disefio
permitira la visualizacion detalla de la prenda obteniendo la preferencia del consumidor
para posteriormente adquirirlo. Medio impreso o digital que posibilita la difusion local,
nacional e internacional permitiendo expandir su mercado laboral y obtener mayor ingreso

econdmico a corto y largo plazo.

3.7.- Macro localizacion

Pais: Ecuador
Provincia: Imbabura
Canton: Otavalo

Parroquia Urbana: San Luis
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Lamota
Chifwhipe

Gréfico n. ° 26 Tema: Mapa Politico del Ecuador

Fuente:http://www.laguia2000.com/ecuador/la-independencia-de-ecuador

PROVINCIA DE
IMBABURA

[ ANTONIO ANTE
COTACACH!
IBARRA

[ oTAvALO

[ Pivawpiro

[ SAN MIGUEL DE URCUQUI

[ Uit de s provinia de Imbaburs

ESCALA 1:850 000

Grafico n. ° 27 Tema: Mapa de la provincia de Imbabura

Fuente: http://imbabura.wordpress.com/2010/05/28/hola-mundo/

3.8.- Micro localizacion
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La propuesta se realiz6 con la colaboracion de tres disefiadoras entre una de ellas esta Sisa
Morales quien desde hace tres afios se ha dedicado al disefio y confeccion de las blusas
indigenas. SISA marca que se ha posicionado dentro del mercado de Otavalo la cual hace
uso de las redes sociales para dar a conocer sus productos, ha sido de gran ayuda ya que nos
facilito sus prendas para el proceso fotogréfico.

Hilda Males disefiadora de las blusas indigenas da a conocer sus productos con la marca
Zhafra haciendo uso de las redes sociales para promocionar sus prendas, Zhafra marca
diferenciada por sus estilos nuevos que busca rescatar la sensualidad de la mujer. Y por
Gltimo esté el local “Bordados Pichamba” local de una comerciante que se dedica a la venta
de la indumentaria indigena otavalefia femenina que se encuentra en la calle Bolivar de la
parroquia urbana San Luis del cantén Otavalo, dicha propuesta posibilité el conocimiento
de un adecuado manejo de la imagen publicitaria, estableciéndolas como referente para

ejemplificar la realizacion y uso correcto de identidad y promocién.

Gréfico n. ° 28 Tema: Mapa de la ciudad de Otavalo

Fuente: http://www.ecuadorexplorer.com/es/html/mapa-de-otavalo.html

3.9.- Propuesta operativa
La materializacion del catalogo fotografico conlleva los siguientes aspectos:
e Aspectos técnicos.- La utilizacion de métodos y técnicas para estructurar el
contenido gréfico y textual. La eleccion del tipo de papel para impresion que sea

acorde al catdlogo fotografico y el contexto en el que se encuentra.


http://www.ecuadorexplorer.com/es/html/mapa-de-otavalo.html
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e Aspectos presupuestarios.- definir el tipo de papel y cantidad a imprimir permite

tener un valor a utilizar en la materializacion del catalogo fotografico.

3.10.- Bruno Munari

Definicion de problema

Aplicacion de métodos inadecuados de promocion para la comercializacion de productos

Decision de la solucién

El disefio debe transmitir su identidad en la cromatica como en la fotografia, las cuales son
puntos importantes en este proyecto dado que se busca la adaptacion de la indumentaria 'y a
naturaleza en conjunto con representativos de su cultura con el fin de atraer la atencion de
sus clientes ayudando asi a los comerciantes de esta indumentaria.

Elementos del problema

e Buscar elementos gréficos que identifiquen la cultura indigena otavalefa.

e Implementacion de las redes sociales como un medio de difusion y venta de

productos textiles otavalefos.

e Diseflar un manual de identidad corporativa para el uso de la empresa

administradora del catalogo.

e Disefiar la propuesta del catalogo.

e Utilizacién de programas de disefio tales como: llustrador, Photoshop, Indesign.



Recopilacion de datos

BT Winter
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Shoot Notes

Gréfico n. ° 29 Tema: Catalogo de ropa
http://issuu.com/brooklyntweed/docs/wp5 lookbook v2.0 iss

Anélisis de catalogo BT Winter

Es una revista que hace uso de la plataforma ISSUU para ofrecer a sus clientes sus
productos presentando varios planos fotogréaficos de la prenda con el fin de atraer la
atencion del futuro consumidor. Esta revista toma como elemento primordial la prenda al

momento de diagramar , haciendo poco uso del texto.



http://issuu.com/brooklyntweed/docs/wp5_lookbook_v2.0_iss
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Gréfico n. °©30Tema: Catéalogo de ropa

http://fashionkers.com.ec/index.php/lineas-de-ropa

Analisis de catalogo FASHION KER’S

Es una industria dedicada a la confeccion, venta y distribucion en prendas de vestir,
especialmente de la linea informal para damas. En el manejo de su promocion hacen uso
del Internet, presentando su catalogo virtualmente, catalogo que da mayor peso en la prenda

disefiando la revista para que el consumidor observe mas detalladamente el producto.

Khim’s
b )
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Gréfico n. ° 31Tema: Catélogo de ropa

http://khims.com.ec/

Anélisis de catalogo Khim’s

Es una empresa ecuatoriana, que se dedica a la elaboracién y venta de ropa por catalogo.
Marca que hace uso del Internet para llevar a su publico ofreciendo varios planos en la cual
podrén ver detallamente la prenda.

Analisis de datos

De acuerdo con lo observado en el manejo de la promocidn de producto en el mercado
actual, se ha analizado estilos que se adaptarian al mercado otavalefio, que tienen como

objetivo la promocion de la indumentaria indigena otavalefia femenina.

Creatividad

La marca wayta fue creada para transmitir la esencia de lo artesanal y lo cultural de los
kichwas, palabra kichwa otavalefia que significa flor, adornada (aymara) adornada,

engalanada, bien vestida.
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Gréfico n. ° 32 Tema: Bocetos Marca Wayta

Fuente: El autor

e Nombre kichwa

e Rosa, flor, belleza

e Hilo, lana

e Color rosa, fucsia, café

e Delicadeza

Verificacion

BRIEF

1.- Historia o antecedentes de la empresa

66

Wayta se crea para los comerciantes de la indumentaria indigena otavalefia femenina como

medio de publicacion en el cual se hara uso de técnicas y teorias del disefio.

2.- Mision

Ofrecer un disefio y diagramacion en la cual se visualice detalladamente la prenda.
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3.- objetivos de la empresa

Wayta tiene como objetivo principal crear estrategias para mejorar las condiciones
econdmicas de los comerciantes de indumentaria indigena otavalefia femenina. Ofreciendo
un producto de disefio, en el cual se priorizara conceptos de identidad local, haciendo uso

de los fundamentos de disefio, fotografia y disefio editorial.
4.- Productos y servicios

Wayta catadlogo pionero en promocionar la indumentaria indigena otavalefia femenina,
ofrece a los comerciantes la elaboracion de un recurso fotograficos, para la difusion de

productos artesanales textiles.

5.- Frase de la empresa

Disefio, cultura e innovacion otavalefia
6.- Mercado objetivo

El catalogo fotografico es considerado como un medio promocional por el cual se difundira
la indumentaria indigena otavalefia femenina en el medio local, nacional e internacional.
Seréa de gran ayuda para los comerciantes otavalefio, dado que podran expandir su mercado
laboral.

7.- ¢Como quiere ser percibido por sus clientes?
Ser dindmica, emprendedora y promotora de la cultura otavalefia.

8.- Diferencia sobre los demas

El catalogo presentard contenido en el cual se hace el uso de conceptos, técnicas, teorias
sobre disefio, comunicando y mejorando las condiciones de la matriz productiva mediante

métodos innovadores de promocién de productos artesanales y de confeccidn artesanal.

9.- Competencia

Wayta pionera en la promocion de productos artesanales y culturales otavalefios.
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10.- Ventajas sobre la competencia

Wayta presenta disefios acorde a las necesidades del consumidor, analizando el producto y
resaltado las ventajas hacia la competencia.

11.- Vision

Ser reconocida en el medio local, nacional e internacional como un medio grafico pionera
en la promocién de indumentaria indigena otavalefia femenina, ofreciendo al mercado

laboral estrategias de disefio y difusion acorde a las necesidades del cliente.

Solucién final

o&f(a

Gréfico n. ° 33 Tema: Marca Wayta

Fuente: El autor

Diagrama general de la propuesta



Organizador grafico de la propuesta

Estructura
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Grafico n. ° 34 Tema: Organizador grafico de la propuesta

Fuente: El autor

Gréfico n. ° 35Tema: Propuesta de marca

Fuente: El autor

3.11.- Descripcion del disefio de la propuesta

69
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La propuesta se trata de un catélogo fotografico sobre la indumentaria indigena otavalefia
femenina. Para llevar a cabo el proyecto, en primer lugar fue necesario establecer con
precision el contenido que se va a presentar. Para ello, con los datos de los aportes de los
comerciantes de la indumentaria se desarrollé el siguiente contenido el cual se divide en

cuatro capitulos:

e Comentarios y experiencias
e Procesos
e Fotografia de indumentaria

e Disefios

Una vez establecido los capitulos, se clasifico la informacion que debia insertarse en cada
una de ellas, tanto los datos investigados como fotografias tomadas de la indumentaria.

3.12.- Marca
El disefio de la marca ya sea por su nombre y cromatica tiene como objetivo representar a

la identidad kichwa femenina

MARCA

ISOTIPO / SIMBOLO

d' [( Q LOGOTIPO
RAZON SOCIAL

Gréfico n. °36Tema: Marca

Fuente: El autor
El logotipo hace referencia al contexto dentro del cual se encuentran la indumentaria

indigena otavalefia. El isotipo o simbolo representa hilos el cual es la materia prima al

momento de confeccionar la indumentaria.
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Logotipo.- “Wayta” palabra kichwa que hace referencia a la flor, es el nombre que hace
referencia al tema de investigacion y a la vez se relaciona con la poblacién haciendo que

dicha palabra sea de gran importancia.

e Cromatica.- La marca tiene un color principal que hace referencia a la tradicién de

un pueblo y su calidez, un color secundario que dota de feminidad.

e Tipografia.-Para la elaboracion del imagotipo se usé como referencia la fuente
tipografica conocida como Lady Solarus . Queen .1789 , luego se procedi6 a realizar las
modificacion segln lo planificado. La fuente de la razon social es Optima la cual es un
tipo de letra sin adornos lo que permite su correcta lectura y comprension, siendo
agradable a la vista del publico. Esta tipografia comunica sencillez, estabilidad,
claridad, orden siendo la mas adecuada para representar un trabajo de calidad.

La marca a través de varias caracteristicas llega a ser: identificativo, sencillo, facil de
reconocer y recordar siendo coherente y manteniendo una misma forma en todos sus

elementos.

3.13.- Identidad corporativa

El desarrollo de un negocio o un producto se llega a producir a través de una correcta
identidad corporativa, la cual debe tener las mismas caracteristicas en cada uno de los
soportes y elementos en los cuales se plasmara la marca, llegando al consumidor de manera

correcta, estableciendo una identidad clara acerca de un producto o servicio.

La identidad corporativa permite la diferenciacion entre empresas, marcas, productos y
servicios por medio de colores, formas, tipografias, etc., caracteristicas que se establecen en
un manual corporativo por medio de la representacion de la marca en varios aspectos que

son:
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MANUAL CORPORA TIVO

Jo

Gréfico n. © 37Tema: Manual de identidad corporativa.

Fuente: El autor

INTRODUCCION

Este documento es una guia de referencia sobre la normativa grafica de Wayta,
presenta distintos apartados en los que se recogen la configuracion gréfica basica
de la marca, colores corporativos, tipografia y las aplicaciones correspondientes.

Este desarrollo y las orientaciones del presente manual deben permitir la
l”]““ll]]i(l&d Y (()hl’”’”( ia en l()(i(]\ IJ\ manifestaciones (!(’ comunicacion tanto a

nivel interno como externo

La elaboracién de este manual y de las normativas que recoge, tienen como

objetivos:

definir la identidad corporativa de la marca
utilizar los elementos graficos autorizados
garantizar la correcta aplicacién de la imagen gréfica
- proyectar coherencia y unidad en todo tipo de aplicacion
estandarizar toda la comunicacion externa
posicionar visualmente a la marca “Wayta”

Wayta declina cualquier responsabilidad derivada del incumplimiento u omisién

de estas indicaciones.

Gréfico n. ° 38Tema: Manual de identidad corporativa.

Fuente: El autor
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COMPOSICION

MARCA

ISOTIPO / SIMBOLO

, CHT —

RAZON SOCIAL

Gréfico n. © 39Tema: Manual de identidad corporativa.

Fuente: El autor

PROPORCION

Gréfico n. ° 40Tema: Manual de identidad corporativa.

Fuente: El autor
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USOS INCORRECTOS

%ﬁb C\‘}JCHJ@
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Gréfico n. ° 41Tema: Manual de identidad corporativa.
Fuente: El autor

IMAGOTIPO A FULL COLOR

CATALOGO FOTOGRA

e¥e

Grafico n. ° 42 Tema: Manual de identidad corporativa.
Fuente: El autor
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IMAGOTIPO A BLANCO Y NEGRO

o

CATALOGO FOTOGRAFICO

Grafico n. ° 43Tema: Manual de identidad corporativa.
Fuente: El autor

TIPOGRAFIA

Optima

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XXz

123456789“-8$% &/()=22%;_;

Gréfico n. ° 44Tema: Manual de identidad corporativa.
Fuente: El autor
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Grafico n. ° 45Tema: Manual de identidad corporativa.
Fuente: El autor
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Gréfico n. ° 46 Tema: Manual de identidad corporativa.
Fuente: El autor
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Vel

MANUAL CORPORATIVO

Grafico n. ° 47Tema: Manual de identidad corporativa.
Fuente: El autor

3.14.- Estructura del catalogo

El catalogo fotogréafico se estructurd con la ayuda de un programa especializado de disefio
Ilamado InDesign perteneciente a Adobe Creative Suite, dicho programa tiene funciones
que permite colocar imégenes y texto de manera que la informacion sea estructurada

correctamente.

Para que la informacion textual y grafica sea plasmada adecuadamente fue necesario
recurrir a la diagramacion de medios impresos que permitié establecer cuadriculas y

composiciones utilizadas en la guia gréfica.

Se utilizé la repeticion de modulos (cuadrado) la cual forma diez médulos a cada lado,
teniendo como resultado una reticula modular lo que permite tener mayor flexibilidad para

la distribucién de elementos.



Grafico n. ° 48Tema: Estructura del catalogo.
Fuente: El autor
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3.15.- Disefio del catalogo

CATALOGO FOTOGRAFICO
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Grafico n. ° 49Tema: Portada del Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

a

CATALOGO FOTOGRAFICO

Gréfico n. °50Tema: Contraportada del Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 51 Tema: Fondo del Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

Gréfico n. °52Tema: Marca del Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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DISENADORA
HILDA MALES

0987869525

Gréfico n. ° 53Tema: Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

Hilda Males Anrango joven artista disefadora de la cultura Otavalo, que ha incursionado con éxito en el
campo del Disefio.

Nacida en Otavalo, provincia de Imbabura el 6 de septiembre de 1983, crece en el seno de una familia
indigena que mantuvo la tradicion del arte manual realizado por las mujeres, en el que la creatividad juega un
papel importante al momento de la elaboracion de los trabajos.

Desde sus primeros afios, Hilda puso de manifiesto sus habilidades; su extraordinaria creatividad se plasmé en
trabajos manuales, como, tarjetearias, arreglos florales, su propia indumentaria, entre otros.

Motivada por su afdn de seguir creando busca un espacio en el que le fuera posible desarrollar esta aptitud,
y se traslada a la ciudad de Quito para estudiar la carrera de Arquitectura Interior, en la Universidad de las
Ameéricas.

En el transcurso de su formacion profesional obtuvo el primer lugar en el concurso Nacional de Disefio de
Muebles MASISA ECUADOR 2007, para luego representar al pais en la repiblica Argentina con el Proyecto
SIMSI. Se hizo merecedora de un premio en la categoria Arte y Disefio en la Bienal Arte Milenaria 2008, con
el Proyecto NUCANCHI HOY (Nosotros Hoy).En el 2009 fue elegida como represe de Ecuador junto a
otros tres artistas visuales para el proyecto SALPICA organizado por ITP y Patrocinado por el Departamento
de Estado de EE.UU. En el 2011 también se le otorga el primer lugar al proyecto FAZ en el concurso nacional
de disefio interior |0

Gréafico n. ° 54Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Graéfico n. °55Tema: Catalogo fotoraflco.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

ZHAFRA

Hilda Males

Gréfico n. ° 56 Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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* Grafico n. ° 57Tema: Ctélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

ZHAFRA

Hilda Males

Gréafico n. ° 58Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 59Tema: Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

ZHAFRA

Hilda Males

Gréafico n. ° 60Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 61Tema: Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

ZHAFRA

Hilda Males

Gréafico n. ° 62Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 63Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

ZHAFRA

Hilda Males

Gréafico n. ° 64Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 65Tema: Catalogo fotogréfic.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

ZHAFRA

Hilda Males

Gréfico n. ° 66 Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréafico n. ) 0 67Tema Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

/HAFRA

Hilda Males

Gréfico n. ° 68Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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ZHAFRA

Hilda Males

Gréafico n. ° 70Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 71Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

ZHAFRA

Hilda Males

Gréafico n. ° 72Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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[ J
®
DISENADORA
SISA MORALES
0980956734
Gréfico n. ° 73Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

SISA MORALES di 1nos cuenta que con la ayuda de su madre hizo un estudio antropolog

de la cultura indigena y descubrié que los caciques, princesas y demds habitantes utilizaban prendas que
tenian cuellos rectangulares, romboides y redondos que es la tendencia que esta imponiendo. Asegura que
sus disefos cldsicos de cuellos cerrados, con las nuevas formas rectangulares, romboides, redondos y enV,

han tenido aceptacion sobre todo en las j

“En mi familia hay muchas personas creativas, y mis tias disfrutaban las tardes bordando y confeccionando
trajes, y me encantaba verlas como cuidaban cada detalle de sus prendas y lo laborioso del bordado. Me
animé a hacer una blusa a mi mama y ella quedo fascinada”, recuerda la joven de 24 afios, quien viene de
una familia de talentosos artistas: su papd toca flauta en una agrupacion, mientras que su mama interpreta
temas populares y sus hermanas bailan danza. Su hermano estudia dibujo.

Desde hace un afio decidié formar su microempresa y comercializar sus blusas, para esto combina sus co
nocimiento: lémic de disefiadora. Poco a p estoy avanzando en el negoci 1 la
comercializacién y promocién me apoyo en las redes sociales, de hecho tengo clientes de Brasil, Colombia,

Espaiia, Estados Unidos, México.

Gréfico n. ° 74Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 75Tema: Catalogo fotogréafico.

Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

SISA

Sisa Morales

Gréfico n. ° 76 Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 77Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

Sisa Morales

Gréfico n. ° 78 Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 79Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

seanddanvey

Sisa Morales

Gréafico n. ° 80Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe

94



Grafico n. ° 81Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotoégrafo:Paul Realpe

SISA

Sisa Morales

Gréafico n. ° 82Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 83Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

SISA

Sisa Morales

Gréafico n. ° 84Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 85Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

SISA

Sisa Morales

Gréafico n. ° 86 Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe



DISENADORA
MARIA PICHAMBA

i,
@ 0997896273

f PICHAMBA

Gréfico n. ° 87Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

Maria Pichamba disefadora de la cultura Otavalo, que ha incursionado con éxito en el campo del Disefio.

Nacida en Peguche, provincia de Imbabura el 12 de agosto de 1970, crece en el seno de una familia indigena
que mantuvo la tradicién del arte manual realizado por las mujeres, en el que la creatividad juega un papel
importante al momento de [ boracién de los trabajos.

Desde sus primeros aiios, Maria puso de manifiesto sus habilidades, extraordinaria creatividad plasmada en sus
disenos.Motivada por su afdan de seguir creando busca un espacio en el que le fuera posible desarrollar esta
aptitud.

Desde hace cuatro afios Maria Pichamba viaja a Colombia en compania de su esposo para ofrecer sus disefios
instalandose en ferias o lugares concurridos.

Gréfico n. ° 88Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe



Gréfico n. ° 89Tema: Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

PICHAMBA b i

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 90Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 91Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamb

Gréfico n. °92Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 93Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 94Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe



Gréfico n. ° 95Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe
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PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 96 Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 97Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 98Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 99Tema: Catalogo fotogréafico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréafico n. ° 100Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 101Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotégrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréafico n. ° 102Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 103Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

53

Gréfico n. ° 104Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Gréfico n. ° 105Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe
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PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 106 Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe



Gréfico n. ° 107Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotoégrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 108Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 109Tema: Catalogo fotogréfico.
Fuente: El autor Fotégrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 110Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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Grafico n. ° 111Tema: Catéalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

PICHAMBA

Rosa Pichamba

Gréfico n. ° 112Tema: Catélogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe



111

Diseno y Diagramacion: Sandra Alba

Fotografia: Patil Realpe

Modelos: Jenny Conejo

Clarita Burga
Sisa Alkamary

C R E D l TO S Disenadoras: Sisa Maldonado
Hilda Males
Maria Pichamba

Seguimiento: Lcdo. Santiago Herrera
Autoria: Sandra Alba

Grafico n. © 113Tema: Créditos
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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CATALOGO FOTOGRAFICO

Gréfico n. ° 114Tema: Contraportada del Catalogo fotografico.
Fuente: El autor Fotografo:Paul Realpe
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3.16.- Catalogo digital
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Gréfico n. ° 115Tema: Catalogo fotografico digital
Fuente: El autor Fotdgrafo:Paul Realpe

3.17.- Estrategia de difusion

El catadlogo fotografico sobre la indumentaria indigena otavalefia femenina considerado
como un medio de comunicacién el cual ayuda a los comerciantes de la ciudad de Otavalo
en el proceso de promocidn de su producto, se difundird como un material impreso y virtual

haciendo uso de las redes sociales como por ejemplo el facebook, twiter etc.

3.18.- Estrategia de comercializacion

Wayta esta enfocada en el estudio y empleo de aplicaciones graficas en la promocién de
indumentaria indigena otavalefia femenina, empleando un disefio acorde a las exigencia del
consumidor en la cual se representara la identidad kichwa. La aplicacion de fotografias
hechas en espacios turisticos propios de la ciudad sera un punto principal en la propuesta
dado que se promocionara la artesania textil y a su vez Otavalo.
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3.19.- Conclusién del capitulo

Se elaboro el catalogo fotografico sobre la indumentaria indigena femenina otavalefia para
los comerciantes de la parroquia urbana San Luis del canton Otavalo, que constituye un
nuevo medio de difusion, acorde con las exigencias del consumidor, apoyado en una
diagramacion que posibilita el acceso a las prendas y atuendos de la identidad indigena

femenina otavalefia, representativos de la cultura kichwa.

3.20.-Recomendacion de la propuesta

Se recomienda la difusion de un catalogo fotografico de la indumentaria indigena femenina

otavalefia a los comerciantes, para estimular su preferencia en el mercado.
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3.21.- Presupuesto

Para la presente investigacion fue necesario seguir determinados pasos durante el proceso,
lo que ha generado gastos de diferente indole, siendo necesarios para dar continuacion al
estudio del tema tratado.

El presupuesto también contempla la materializacion del catdlogo fotografico de manera

impresa.

PRESUPUESTO (GASTOS UNIVERSIDAD DE OTAVALO)
Concepto Descripcion Costo $
Libro 40.00
Seguimiento de la tesis 1,400.00
TOTAL 1,440.00

Tabla n. ° 20 Tema: Gastos Universidad de Otavalo

PRESUPUESTO (GASTOS GENERALES)

Concepto Descripcion Costo $

Papeleria 25.00

(resmas,copias)

Empastes 70.00
Teléfono movil 40.00
Impresiones 140.00
Transporte 30.00
TOTAL 305.00

Tabla n. °21 Tema: Gastos Generales
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PRESUPUESTO (PROPUESTA)

Concepto Descripcidn Costo $
Fotégrafo 400.00
Locacion 30.00
Modelos 50.00
Transporte 20.00
Alimentacion 30.00
Impresion de la | Impresién del catalogo fotografico formato 75.00
propuesta 22cm x 19cm.

Packaging del catalogo
TOTAL 605.00

Tabla n. ° 22 Tema: Presupuesto Propuesta

Conclusiones

El estudio realizado ha evidenciado la escasa informacion sobre la indumentaria indigena
femenina otavalefia, consecuencia de un insuficiente estudio de la cultura kichwa.

El diagnostico efectuado para el disefio de un catalogo fotogréfico relativo a la cultura
indigena femenina otavalefia, es una solucién a la problemética que ocasiona la
insuficiencia de medios promocionales al respecto.

Se denomina Wayta a la propuesta planteada en el trabajo de investigacion, por ser un
vocablo de la cultura kichwa que significa Flor y se identifica con el colorido de la

indumentaria indigena femenina otavalefia.

Recomendaciones

Se recomienda al IOA (Instituto Otavalefio de Antropologia)centrar estudios relativos a la
preservacion de la indumentaria indigena femenina otavalefia con el proposito de

socializarlos y salvaguardar la identidad indigena.

Se sugiere a la Universidad de Otavalo, al centro de idiomas ampliar el espectro curricular

relativo a la lengua Kichwa combinado con la indumentaria indigena femenina otavalefia.
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