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RESUMEN EJECUTIVO

La presente investigacion a la que se ha denominado disefio de una ruta
Arqueoturistica en las parroquias urbanas de Andrade Marin y Atuntaqui
del cantén Antonio Ante se realizé en el periodo julio — octubre del afio
2015, donde se recopilo la informacion suficiente para poder desarrollar el
proyecto, el mismo que para facilitar su comprensién se lo ha dividido en
los siguientes capitulos; primero se desarrolla los fundamentos tedricos;
ademas de investigar bibliograficamente los principales conceptos y
definiciones que se relacionan con el tema de estudio que ayudara a
comprender mejor la idea que se desarrolla; al finalizar el capitulo también
se presenta los atractivos, lugares declarados patrimoniales en el canton
Antonio Ante y una breve descripcion de las tolas que poseen las
parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin. Luego se realiza el diagndstico
del mismo modo se plantean los objetivos diagndsticos los mismo que
seran el referente a desarrollar para cumplir las metas trazadas; en
cuanto a la mecéanica operativa la metodologia de investigacién se basa
en investigacion bibliogréfica y documenta, utilizando el método
deductivo, inductivo e investigacion de campo, donde la principal
instrumento para el levantamiento de informacion es la encuesta. A
continuacion se describe el proceso de investigacion u metodologia a
realizar para lo cual se realiz6 la tabulacién y andlisis de la informacion en
la cual registr6 los resultados de las encuestas aplicadas a las dos
poblaciones tanto pobladores de las parroquias de Atuntaqui y Andrade
Marin; asi como a los turistas y visitantes que llegan al cantén Antonio
Ante. A continuacion se analizan los principales impactos que afectaran
al realizar la Ruta de turismo arqueoldgico, para lo cual se efectia un
analisis con escalas positivas y negativas dependiendo del impacto
provocara a los indicadores establecidos los cuales son: econdmico,
social cultural, turistico, Educativo y Ambiental. Para finalizar se
desarrolla la propuesta la cual es el diselo de la ruta Arqueoturistica
Atuntaqui y sus riquezas; para lo cual se establece la ubicacion, se

argumenta por qué se realiza la ruta y cual es la importancia que conlleva



la realizacién del proyecto; para disefiar la ruta se describe los principales
atractivos que conformaran la misma asi como las actividades que se

ponen a disposicion de los turistas y visitantes.

Palabras claves: Arqueologia, turismo, turismo arqueolégico, patrimonio,

riqueza cultura.



EXECUTIVE SUMMARY
Thisresearchwhich has beencalleddesigning a Arqueoturistica route in

urbanparishes of Andrade Marin and Atuntaqui of Antonio Ante
Cantonwasheld in theperiodJuly - October 2015,
wheresufficientinformationwascompiled to developtheproject , thesame as
forease of understandingit has beendividedintothefollowingchapters;
firstitdevelopsthetheoreticalfoundations;bibliographicallywellinvestigatethe
mainconcepts and definitionsthat relate to thetopic of study to
helpbetterunderstandthe idea develops; theend of
thechaptertheattractions, heritagesitesdeclared in Antonio Ante Canton
and a briefdescription of the tola possessingparishes and Andrade Marin
Atuntaqui isalsopresented. Similarly diagnosis
isperformedafterthediagnosticobjectiveswill be thesame as
regardsdeveloped to meetthegoalsinvolved; as to the modus operandi
researchmethodologyitisbasedonbibliographicresearch and documents,
usingdeductive, inductive and fieldresearchmethod,
wherethemaintoolforgatheringinformationisthesurvey.

Thentheresearchprocessormethodology to performforwhichthetabulation
and analysis of theinformationonwhich he recordedtheresults of
thetwosurveys of populationsbothresidents of theparishes of Atuntaqui and
Andrade Marindescribedtook place; as well as tourists and visitors to the
Antonio Ante Canton. Themainimpactsaffecting to theRoute of
archaeologicaltourism, forwhichananalysiswith positive and
negativescalesdependingonthe  cause impactindicators are  set
whichismade are analyzed: economic, social, cultural, tourist, educational
and Environmental. To endtheproposalwhichisthe Arqueoturistica
Atuntaqui telltheroute and wealthisdeveloped;
forwhichthelocationisestablished, itisarguedwhytherouteis done and
whatistheimportance of dealingwiththeproject; to
designtheroutethemainattractionsthatmake up thesame as
theactivitiesavailable to tourists and visitorsdescribed.

Keywords :archeology , tourism, archaeologicaltourism , heritage, culture
wealth .
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Introduccion

INTRODUCCION

Por medio de la investigacion se pretende dinamizar la actividad turistica
en el cantdon Antonio Ante, especificamente de las parroquias de
Atuntaqui y Andrade Marin, para que las mismas no sean conocidas tan
solo por su produccién textil; sino también como un destino turistico a
nivel regional y nacional. Para lograr este proposito se disefia una Ruta de
turismo basada en los vestigios arqueoldgicos que poseen las parroquias
de Atuntaqui y Andrade Marin, como son la Orozcotola, Pupotola y
Pailatola, sitios arqueoldgicos con un gran valor historico y ancestral
donde hasta el presente son usadas para ritos y ceremonias dentro de la

cosmovision indigena en fechas especificas del calendario.

Antonio Ante es un canton con una gran riqueza histérica, por ser la
ciudad origen de la industria textil en el Ecuador, con la fabrica Imbabura

que dej6é como legado la industria textil en el cantén.

Atuntaqui y Andrade Marin cuentan con una riqueza cultural con
atractivos turisticos arqueoldgicos muy significativos como el museo

Fabrica Imbabura y las tres tolas: Pailatola, Orozcotola y Pupotola.

Todos estos aspectos importantes forman parte de la historia, cultura,

tradiciones y patrimonio del canton.

La mayor actividad que se realiza en la parroquia de Atuntaqui es el
turismo de compras por la cantidad de fabricas y almacenes que existen,

no existe una diversificacion en las actividades que se pueden realizar en

Xiv



Introduccion

el canton, esto se da por falta de conocimiento y de interés por parte de

las entidades del canton.

El disefio de una ruta turistica-arqueologica permitira diversificar la
actividad economica en la zona, permitiendo que los turistas conozcan los
atractivos existentes y la gente del territorio revalorice el patrimonio

arqueoldgico que tiene el canton.

Un proyecto de turismo arqueol6gico como el que en esta investigacion se
presenta puede resultar beneficioso para el canton, ya que no cuenta con
una oferta turistica consolidada y que, mediante la diversificacién y
especializacion, puede llegar a convertirse en un destino turistico

atractivo, pudiendo asi contribuir a un mayor desarrollo econémico.

Tanto el patrimonio cultural en general, como el patrimonio arqueoldgico
en particular, tienen el potencial suficiente para poder atraer un mayor
flujo de visitantes a través de una correcta gestion y planificacion de los
recursos, teniendo siempre en cuenta la capacidad de carga de los
mismos, ya que un exceso en el nimero de las visitas recibidas podria
causar el deterioro de los recursos y, en consecuencia, su cierre al

publico.

Sin embargo, hay que considerar los efectos positivos que tendria para el
cantén, destacandose la creacion de nuevos puestos de empleo y la
posibilidad de atraer visitantes durante todo el afo, lo cual daria lugar a
una mayor demanda de servicios, de manera que también se podria
contribuir a la reduccion del nimero de desempleados que afecta, en

mayor medida, al sector servicios.

XV



Introduccion

XVi



Introduccion




Fundamentacion Tebérica

CAPITULO I.- Fundamentacién Teérica

1.1.Turista
Tiene sus origenes en Inglaterra donde se denominaba como Turistaa las
personas que participaban en el Grand Tour pro el afio 1800, donde aparece

en el Diccionario Ingles Oxford: Turista:

“persona que hace una o mas excursiones; al guien; que viaja por placer o cultura,
visitando varios lugares por sus objetos de interés, paisajes Etc. (De la Torre,
1992)

Las primeras decisiones de turista surgieron del mismo modo que
evolucionada la actividad turistica, emitidas por organizaciones
internacionales y nacionales de turismo, donde las mas representativas

tenemos:

“Tolas las personas que viajan por una duracién de veinticuatro horas o mas, a un
pais distinto al de su residencia habitual” (Sociedad de Naciones, Congreso de

Expertos en Estadistica, 1937)

Una definicibn mas amplia emitida por (Asamblea General de las Naciones
Unidas, Art. 1, Convenio sobre facilidades aduaneras para el turismo), que

nos dice:

Toda persona, sin distincion de raza, sexo, idioma o religion, que entre en el
territorio de un estado contratante distinto al de si residencia habitual vy
permanezca en él veinticuatro horas por lo menos, pero, no mas de seis meses en

un periodo de doce meses, para fines legitimos en calidad de no inmigrante, tales
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como de turismo, diversion, deportes, salud, motivos familiares, estudios,

peregrinaciones religiosas o negocios.

Se llega a la conclusion que el turista es la persona que viaja fuera de su lugar
de procedencia habitual con un lapso de tiempo mayor a veinticuatro horas e

inferior a un afo por distintas motivaciones.

1.2.Excursionista

Es considerado como excursionista a la persona que viaja por un lapso menor

a veinticuatro horas.

Segun la Organizacion Mundial De Turismo (OMT) también comprenden:
“Los pasajeros de cruceros, a las tripulaciones que no residen en el pais visitado,

pero permanecen en el mismo durante el dia y los visitantes que durante el dia

llegan a un lugar, pero no permanecen no pernoctan en él.

1.3.Visitante

Durante la conferencia de las Naciones unidas sobre Turismo y los Viajes
Internaciones que se desarroll6 en Roma en 1963, se denominé al visitante

como:

“Toda persona que se traslada a un pais distinto de aquél en que tiene su
residencia habitual, por cualquier razén distinta a la de ejercer una profesion

remunerada en ese pais” (Novo; 1977)

1.4.Viajero

Segun la Organizacion Mundial De Turismo (OMT), define a viajero como:
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Cualquier persona que viaje, independientemente de los motivos y duracién que
tengan esos desplazamientos; es decir, dentro de este concepto se incluyen tanto
a los turistas como a los excursionistas y a otras personas no incluidas en las
estadisticas del turismo (inmigrantes, diplomaticos, refugiados, pasajeros en

transito, etc.).

Se puede decir que el excursionista es las personas que viaja buera de su
residencia por cualquier motivo sin importar el tiempo de su duracion donde la

actividad turistica es un complemento a su motivacion.

1.5. Definiciéon de Turismo

Durante el paso de los afios se han establecido varias versiones del
significado de la palabra turismo, tomando en cuenta los desplazamientos que
realizaba las pronas de viajaban de Inglaterra hacia Europa durante el siglo

XVIIIl 'y principios del XIX.

Es en Inglaterra donde aparece por primera ocasion el término turismo

definido como:

“La teoria y la practica del viaje de pacer” (Lanquar, 1978)

Otra definicibn mas completa considerada por especialistas de la época no

dice:

Movimiento migratorio de personas que abandonan tempranamente el lugar de su
residencia permanente por cualquier motivo relacionado con el espiritu, su cuerpo

0 su profesion. (Schewink, 1978)

Segun DI-VELIA nos dice: El turismo es una de las principales industrias a nivel
global, en numerosos paises del mundo representa una parte importante de su
economia, lo cual se genera por el consumo de bienes y servicios de los
visitantes, en si mismo el turismo incluye una amplia gama de actividades, por
ejemplo: transporte hacia y en los destinos, alojamiento, abastecimiento, compras,
servicios de agencias de viaje, operadores de turismo receptivo y emisor, entre
otros. (DI-VELIA, Manuel, Introduccion al turismo — Madrid - 2004, 197 p)
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Esta y otras definiciones hacen énfasis en el concepto de traslado temporal
por diversos motivos los cuales pueden ser: cultura, placer, comercio, entre
otros, pero que no fueran por motivos laborales o para fijar su nueva

residencia en el destino, ya que el sentido del turismo es viajar y regresar.

Posteriormente otros investigadores involucraron el caracter socio

econdémico en el concepto dando como resultado:

“Turismo es el conjunto de las relaciones y fendémenos producidos por el
desplazamiento y permanencia de personas fuera de su lugar de domicilio, en
tanto que dichos desplazamientos y permanencias no estén motivadas por una

actividad lucrativa” Hunziker y Krapf; Suiza, (1942)

Existen varias definiciones para este concepto entre ellas sefialamos las

principales.

La Organizacion Mundial de Turismo Define que:

“El Turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus
viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de
tiempo consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, por negocios y otros .
(OMT 2004)

DE LA TORRE nos dice: “El Turismo es un fendmeno social que consiste en el
desplazamiento voluntario y temporal de individuos y grupos de personas que,
fundamentalmente con motivo de recreacién, descanso, cultura o salud se traslada de su
lugar de residencia habitual a otro, en el que no ejerce ninguna actividad lucrativa ni
remunerada generando multiples interrelaciones de importancia social, economica y
cultural”. (DE LA TORRE, 6scar P., Turismo Fenémeno Social - 2004.

Del mismo modo: ACERENZA define al turismo como:El turismo es una

actividad con muchas areas para explorar y con diferentes formas de implementarse en

nuestro pais. El turismo es una forma de desplazarse de un lugar a otro ya sea por
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trabajo, salud, ocio, entre otras cosas. (Miguel Angel - “Administracion del

Turismo”, Editorial Trillas edicién 6 - México - 2007)

1.6. Tipos de turismo

Segun las actividades que realizan los turistas en el lugar de visita se ha

denominado varios tipos de turismo de entre los cuales se puede mencionar:

Tipos de turismo segun: SENTIAS, Fond J., Casos de Turismo Cultura de la
Planificacion Estratégica a la Gestion del Producto, Barcelona, 2005, 245 p.

encontramos:

a).-Turismo de Aventura.Turismo de Aventura son los viajes que tienen como fin
realizar actividades recreativas, asociadas a desafios impuestos por la

naturaleza”. (p. 10).

El turismo de aventura implica un alto grado con la naturaleza, adrenalina con la

finalidad de interactuar con dicho entorno.

b).- Turismo Religioso.- El turista es atraido por las peregrinaciones y es la

diferencia en el marcado turistico.

c).- Turismo Histérico.- Es aquel que se realiza en aquellas zonas cuyo principal

atractivo es su valor histérico.

d).- Turismo Comunitario.- En este turismo el turista se involucra con la comunidad

es participe de todas las actividades que se realice.

e).- Turismo Natural.- En este turismo el explorador esti en contacto con la
NATURALEZA y sabe la importancia de ella.

f).- Turismo de Ocio.- Permite al turista despejarse y buscar actividades que estén
fuera de sus actividades diarias. Ejemplo: dentro de este tipo los viajeros pueden

compartir nuevas ensefianzas con la comunidad aprendiendo otras lenguas.
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g).- Turismo de Salud.- Turismo enfocado a cuidar su salud. Fomenta la relajacion
corporal y mental mediante el tratamiento de aguas termales, aroma terapias,
entre otros.

h).- Turismo Deportivo.- Es un tipo de turismo que tiene gran acogida en las

comunidades y los turistas pueden ser participes de ello.

i).- Turismo Arqueoldgico.- Es una modalidad de los productos culturales y
turisticos donde se enfoca en la arqueologia y los yacimientos culturales de cada

zona.

Es una forma alternativa de turismo cultural, basado en promocionar la pasion por
la arqueologia y las iniciativas de conservacion de los yacimientos y lugares
histéricos, entre los cuales se menciona: Visita de sitios sagrados;Rituales

sagrados;Piedras sagradas,Bafio del Inca.

j) Turismo Cultural.- Es considerado uno de los méas importantes y rentables dentro
de la industria turistica, consiste en visitar lugares histérico- artisticos permitiendo
al visitante conocer las tradiciones de un pueblo o comunidad. Algunas de las
actividades culturales estan vinculadas a la cosmovision andina, conservando aln
las cuatro fiestas mas importantes del calendario lunar, que detalla dos solsticios y
dos equinoccios, que se celebran en distintas fechas como: PawkarRaymi 22 de
febrero, Inti Raymi 22 de junio al 28 de junio, KillaRaymi 22 de septiembre,
KapacRaymi 22 de diciembre.

1.7. Recursos turisticos

En lo referente a la denominacién de recursos turisticos, LOPEZ, D. Olivares,

Nos dice:

Los recursos turisticos como componente del sistema turistico constituyen la
materia prima del desarrollo turistico y conforman junto con la oferta de
alojamiento; la turistica complementaria; los servicios generales e infraestructura,
la formacién del personal y oreas como las tipologias edificatorias el producto

turistico de un éarea.

Se llama recurso turistico a todo elemento material que tienen capacidad por si

mismo o en combinacién con otros de atraer visitantes a un determinado espacio,
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y cuando esa visita responda a motivos estrictamente de turismo, ocio y

recreacion.

Los recursos turisticos son el conjunto de bienes, paisaje, infraestructura,
cultura, tradicion que constituyen la base de la actividad turistica de un

determinada area.

1.7.1. Recursos turisticos basicos

En lo referente a la denominacién de recursos turisticos LOPEZ, D. Olivares,

Nos dice:Recursos basicos son aquellos que producen atraccion por si solos y suponen la
consecucién de estancias, caso de las playas, parques o parajes naturales, rios, etc.
(LOPEZ, D. Olivares — 2002)

1.7.2. Recursos turisticos complementarios

Los recursos turisticos complementarios para, LOPEZ, D. Olivares, toma en

cuenta dos consideraciones:

a) El inventario de recursos turisticos

Que es la valoracion sistematica en la que se clasifican los atractivos turisticos
tomando en cuenta su singularidad, rareza, calidad, historia, entre otras. De
los cuales se los puede clasificar en: Atractivos o recurso naturales y
paisajisticos; recursos histéricos — monumentales, técnicos, etnoldgicos vy
artisticos; recurso artesanos y gastronémicos; folclore, fiestas y

acontecimientos programados.

b) Evaluacioén de los recursos cuantificados

Es la representacion de los recursos tomando en cuenta los factores internos y
externos, donde predomina una jerarquia uno y dos; es decir aquellos
recursos que completan a otros o motivan Unicamente corrientes turisticas

locales.
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Segun la OMT en la Introduccion al Turismo (1994) define a los recursos

turisticos como:

“todos los bienes y servicios que, por intermedio de la actividad del hombre y de
los medios con que cuenta, hacen posible la actividad turistica y satisfacen las
necesidades de la demanda.” (p. 186).

Seguin VOGELER y HERNANDEZ, Nos dicen:“Todo elemento material que
tiene capacidad, por si mismo o en combinacién con otros, para atraer
visitantes a una determinada localidad o zona. Por lo tanto, no lo son sélo los
atractivos naturales, sino también aquellos otros construidos por el
hombre”.(VOGELER y HERNANDEZ - Recurso turistico — 2002 - p.56).

Se puede concluir entonces que recurso turistico es cualquier elemento
natural, actividad humana o producto antropolégico que pueda motivar el
desplazamiento de personas, lo conforman los bienes y servicios, que por
intermedio de la actividad del ser humano y de los medios con que cuenta,
hacen posible la actividad turistica y satisfacen las necesidades de la

demanda.

1.7.3. Patrimonio cultural

“la apropiacion y gestién de las manifestaciones materiales e inmateriales
heredadas del pasado, incluyendo los valores espirituales, estéticos, tecnologicos,

simbdlicos y toda forma de creatividad, que los diferentes grupos humanos y
comunidades han aportado a la historia de la humanidad” (UNESCO,
Patrimonio Cultural - 2003)

“Un bien determinado pertenece al patrimonio cultural, por la importancia histérica,

cientifica, artistica. Otros consideran por el valor pre-histérico, arqueoldgico,

etnoldgico, tradicional o religioso”. (Dra. HannaSaba — 2014)
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Patrimonio Cultural es un recurso no renovable y es por eso que se
manifiesta tangible como medio intocable y propio de una Nacion.

El patrimonio esta integrado por un conjunto de bienes y valores
procedentes de determinada cultura al igual que la historia, se comprende
a través de una seleccion; se habla de patrimonio cultural no solo como un
conjunto de bienes y valores, también es considerado como una parte de la
identidad propia, de manera que una pérdida de ese legado patrimonial

seria perder todo lo que nos han dejado nuestros antepasado.

El patrimonio Cultural ademas divide en tangible que es la expresion de las
culturas a través de grandes realizaciones materiales, e intangible que lo

clasifica en Mueble e Inmueble, a continuacién las definiciones.

a) Patrimonio tangible mueble.- es aquel que puedes tocar y ver por
ejemplo los objetos arqueoldgicos, histéricos, artisticos, etnogréficos,
tecnoldgicos, religiosos y aquellos de origen artesanal o folklérico que
conforman selecciones importantes para las ciencias, la historia del arte y
la conservacién de la diversidad cultural del pais. Ejemplo: grabaciones,

fotografias, peliculas, etc.

b) Patrimonio tangible inmueble.- son obras o producciones humanas que

no pueden ser trasladadas de un lugar a otro.

c) Patrimonio Intangible (Inmaterial).- esta constituido por aquella parte
invisible que reside en el espiritu mismo de las culturas: la poesia, ritos,

musica, etc.

Como signatario de la Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio
Inmaterial (2003) de la UNESCO, el Ecuador ha considerado como parte

de la metodologia de identificacion, registro e inventario del patrimonio
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inmaterial, las cinco categorias generales propuestas por la Convencion,

denominadas ambitos del Patrimonio Inmaterial:

e Tradiciones y expresiones orales.

e Artes del espectaculo.

e Usos sociales, rituales y actos festivos.

e Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo.

e Técnicas artesanales tradicionales.

1.8. Patrimonio turistico
Segun la UNESCO, patrimonio turistico descubre tu patrimonio preservemos

nuestro futuro, 2008, nos dice:

El Patrimonio y el Turismo van conjuntamente de la mano, pues uno de los
servicios turisticos es el Patrimonio que brindan las comunidades de nuestro
Ecuador a sus visitantes. No solo los monumentos, sitios arqueolégicos también
los seres humanos y sus costumbres, tradiciones, gastronomia son Patrimonio
pero hay que conservar y valorizar porque han sufrido graves procesos de

destruccion o deterioro y esto permite que se vaya perdiendo y las nuevas

generaciones no podran ser parte de ello. (UNESCO — 2008)

El patrimonio turistico se comprende como el recurso que por sus

caracteristicas y su valor histérico y culturalconstituyen un tesoro para el

pueblo o regién a la que pertenecen.

1.9. Patrimonio

El patrimonio para ECHEVERRIA, Jose, Betty J. Meggers, Otavalo, 2012, es:

Echeverria “Patrimonio es el legado, esa herencia cultural, material, natural,

espiritual, simbdlica que en una generacion recibe de sus ancestros a fin de que
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se continle en ella y se construya referentes de sentido e identidad para que
pueda seguir tejiendo la vida”.(ECHEVERRIA, Jose, Betty J. Meggers — 2012)

Existen diversos conceptos de patrimonio, entre los que destaca el de
LARREA, Galo, Patrimonio Naturaleza y Cultura, Quito, 2011.

“todo lo que puede ayudar a una comunidad a mantener su identidad. No necesita
ser un gran monumento, puede ser una calle, un area, entre otros, y preservacion
es mantener vivo a ese patrimonio, mantener ese dificil equilibrio entre la
conservacion y el cambio, que evite, por un lado el congelamiento de la ciudad, y

por el otro la destruccién de la identidad”.

Patrimonio abarca toda la historia de un pueblo, las costumbres, religion,
expresiones, leyendas, poesia, esto debe ser salvaguardado, pero aun mas
importante, debe ser enriquecido para fortalecer y que no se vaya

deteriorando o perdiéndose.

En definitiva, eso es lo que se busca al estudiar los bienes patrimoniales:
expresion y significado de una identidad. Para ser verdadero patrimonio,
aparte de sus indiscutibles valores arquitectonicos e histéricos, deben hablar
de la vida de los seres que los crearon: su fe y esperanza, sentimientos y
pasiones, esplendores y derrotadas, ganancias y olvidos. La experiencia
humana acumulada a lo largo de la historia por los bienes patrimoniales es la

dimension que los define como tales.

1.10. Patrimonio en la provincia de Imbabura

Segun la UNESCO, Nuestro Patrimonio, Patrimonio cultural Inmaterial, Quito,
2011:

La provincia de Imbabura se encuentra al norte de la serrania ecuatoriana limita al
Norte con Esmeraldas y Carchi; al este con la de Sucumbios; al oeste con
Esmeraldas y al sur con Pichincha. Esta dividida en seis cantones: Ibarra, Antonio

Ante, Cotacachi, Pimampiro, San Miguel de Urcuqui y Otavalo. Presenta extensos

11
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valles y altas montafias, y se dan los mas variados climas que favorecen
notablemente a sus tierras; es conocida como “LA PROVINCIA AZUL DEL
ECUADOR” por el gran numeros de Lagos existen en la regién, esta provincia
debe su nombre a la montafia sagrada de los Imbayas al cual los indigenas le
atribuian como un dios prodigioso. Existen varias suposiciones de acerca de su
etimologia imbaburak, que en quichua significa “monte padre”, imbabuguarbak,
que en Caranqui significa “tierra de las estepas doradas”. (UNESCO - 2011)

Imbabura fue poblada por los pueblos caranquis en el norte de Ibarra, Los incas
invadieron la region en el siglo XVI cuando los espafoles llegaron y donde
encontraron el supuesto tesoro del inca Atahualpa; la siguiente aldea poblada

fueron por los otavalos, los matasuelos llegaron a la zona cercana a Atuntaqui.

A partir de entonces las localidades crecieron siempre siguiendo un ambiente
colonial hasta mediados del siglo XIX, cuando llego la Revolucion industrial al

Ecuador.

La identidad del pueblo imbaburefio se expresa en sus costumbres y tradiciones y
atrae a visitantes y turistas nacionales y extranjeros, y esta considerada dentro de

los tres primeros destinos turisticos del pais.

La provincia de Imbabura posee una riqueza patrimonial resaltando en los
diferentes cantones se han inventario 448 yacimientos y 20 colecciones de
arqueologia referente a la cultura Caranqui en el Cantdén Cotacachi las tolas se
caracterizan por su tamafio de 30 metros de largo, por 10 de ancho y 20 de alto,
ahi era consideradas centro de ceremonial y para la vivienda; en Imbabura

también se recalcan los bienes inmateriales.

Tabla N° 1 Patrimonio de Imbabura

PATRIMONIO DE IMBABURA

» Reserva Ecologica Cotacachi -

Cayapas

PATRIMONIO NATURAL DE IMBABURA > Parque Nacional Cayambe — Coca

» Convento de los Dominicos,
» Antiguo Convento de las Carmelitas
» Iglesia del Monasterio del Santisimo

Rosario de Caranqui

12
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» Antiguo Noviciado del Santisimo
Rosario de Caranqui

» Bafio del Inca de Caranqui

» Fébrica Textil Imbabura de
Atuntaqui

» Semana Santa

» Tolas de Cotacachi
» Mitos de las peleas entre Mama
Cotacachi y Taita Imbabura
» Plaza de San Juan Capilla
» Valle del Chota (rico en cultura)
» lglesia de Santo Domingo
PATRIMONIO CULTURAL DE > lIglesia de San Francisco
IMBABURA > lIglesia la Catedral
> lglesia de Santa Martha de
Atuntaqui
» Municipio de Ibarra
» Instituto Otavalefio de Antropologia
BIBLIOTECAS > Biblioteca Pedro Moncayo

PATRIMONIO MUSICAL » Celebraciones de la Virgen del
Carmen

San Luis

San Pedro
San Pablo
Corpus Christi
Santa Anita

San Isidro

V V V V V V V

San Miguel

» Fotografias del siglo XIX de visitas

de la ciudad.
PATRIMONIO FOTOGRAFICO

Fuente: ECHEVERRIA, José.
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1.11. Inventario de atractivos turisticos

Es el proceso en que se registran los atractivos naturales y culturales que
cooperan a formar la oferta turistica de un pais o sector.(MINISTERIO DE
TURISMO —2004)

1.11.1. Clasificacion de los atractivos turisticos
Segun el MINISTERIO DE TURISMO, Metodologia para inventarios de
atractivos turisticos, Quito, 2004. Clasifica a los atractivos turisticos en:

SITIOS NATURALES: Se reconocen los siguientes tipos: planicies, desiertos,
ambientes lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas; fendmenos
espeleoldgicos, costas o litorales, ambientes marinos, tierras insulares sistemas
de &reas protegidas.(MINISTERIO DE TURISMO — 2004)

MANIFESTACIONES NATURALES: son los siguientes tipos; etnogréficos,
histéricos técnicas y cientificas, realizaciones artisticas, contemporaneas y

acontecimientos programados.

CATEGORIA: Son los atributos que cuenta un elemento y motiva la visita del

turista.

TIPO: Poseen caracteristicas similares a las sefialadas en una categoria.

SUBTIPO: son elementos que caracterizan los tipos.

CUADRO DE CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO, Metodologia para inventarios de atractivos
turisticos, Quito, 2004.

Tabla N° 2 CUADRO DE CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA TIPO SUBTIPO
1.1 MONTANAS a) Altas montarias
1.1. SITIOS b) Cordilleras
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c¢) Nudos
NATURALES d) Volcanes
e) Colinas

f) Desfiladeros

g) Glaciares

a) Costeros
1.2 PLANICIES b) Salitrales
c) Valles

f) Mesetas

1.2 DESIERTOS a) Costeros

b) De interior

c) Dunas

1.4 AMBIENTES
LACUSTRES

a) Lagos

b) Lagunas
c) Ciénegas
d) Pozas

e) Cochas
f) Pantanos

g) Chacras Estacionales

a) Manantial o fuente
15 RIOS b) Riachuelo o arroyo

c¢) Rapidos o raudales

d) Cascadas, cataratas o
Saltos

e) Riberas

f) Deltas

g) Meandros

h) Vados
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i) Remansos

CATEGORIA

TIPO

SUBTIPO

1.1. SITIOS

NATURALES

1.6 BOSQUES

1.7 AGUAS
SUBTERRANEAS

1.8 FENOMENOS
ESPELEOLOGICOS

a) Paramo

b) Ceja de Selva

Oriental

c) Ceja de Selva
Occidental

d) Nublado Oriental

e) Nublado Occidental

f) Montano bajo Oriental
s)] Montano bajo
Occidental

h) Humedo  Tropical
Amazonico

i) Humedo Tropical
Occidental

i) Manglar

k) Seco Tropical

[) Seco Interandino

m) Petrificado

a) Aguas Minerales
b) Aguas Termales

c) Aguas Sulfurosas

a) Cuevas
b) Cavernas

c¢) Rios Subterraneos

a) Crateres
b) Calderas
c) Flujos de lava
d) Tubos de lava

e) Géiseres
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f) Escarpas de falla
g) Solfataras
h) Fumarolas

1.9 FENOMENOS
GEOLOGICOS

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

1.10 COSTAS O a) Playas

1. 1. SITIOS LITORALES b) Acantilados
c¢) Golfos
NATURALES d) Bahias

e) Cabos

f) Ensenadas
g) Fondeaderos
h) Peninsulas

i) Promontorios
j) Puntas

k) Istmos

[) Estrechos

m) Canales

n) Dunas

0) Linea de costa
p) Estuarios

q) Esteros

r) Palmeras

1.11 AMBIENTES a) Arrecifes de coral
MARINOS b) Cuevas

c) Crateres

d) Acantilados

e) Fosas

f) Puntos calientes

g) Trincheras

h) Cordilleras
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i) Bentos y Bentdnicos

a) Islas continentales

1.12 TIERRAS b) Islas oceanicas
INSULARES c) Archipiélagos
d) Islotes
e) Rocas
Z) e
CATEGORIA TIPO SUBTIPO
1. SITIOS
NATURALES 1.13 SISTEMA a) Parque Nacional
DE AREAS b) Reserva Ecoldgica
PROTEGIDAS c) Refugio de Vida

2. MANIFESTACIONES
CULTURALES

2.1 HISTORICAS

Silvestre

d) Reserva Bioldgica

e) Area Nacional de
Recreacion

f) Reserva de Produccion
Faunistica

g) Area de Caza y Pesca
h) Bosque Protector

i) Reserva Geobotanica

a) Arquitectura

Civil

Religiosa

Militar

b) Zonas Historicas
Ciudades

Sectores

Conjuntos parciales
¢) Minas Antiguas

d) Sitios Arqueoldgicos
Zonas arqueoldgicas
Conjuntos Aislados

e) Museos
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Religiosos
Coloniales
Argueoldgicos
Histéricos
Técnicos
Artisticos
Generales
Etnogréficos
f) Colecciones

Particulares

CATEGORIA TIPO SUBTIPO
2. MANIFESTACIONES a) Grupos étnicos
CULTURALES 2.2 ETNOGRAFIA b) Arquitectura vernacula

C) Manifestaciones
religiosas, tradiciones vy
creencias populares

d) Mdsica y danza

e) Artesanias
-Instrumentos musicales
-Tejidos, indumentaria
-Méascara

-Alfareria

-Metales

-Cueros Pieles

-Madera

-Piedras

-Tejidos en paja

-Objetos rituales

-Pintura

-Imagineria

-Armas

f) Ferias y mercados

g) Comidas y bebidas
tipicas

h) Shamanismo
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2.3 REALIZACIONES
TECNICAS Y CIENTIFICAS

a) Explotaciones mineras
b) Explotaciones
agropecuarias

c) Explotaciones
industriales

d) Obras técnicas

e) Centros cientificos y
técnicos

Zooldgicos y acuarios
Jardines botanicos
Bibliotecas

z) Viveros

-Orquidearios

-Explotacion
Piscicola
CATEGORIA TIPO SUBTIPO
2.4 REALIZACIONES a) Museos
ARTISTICAS b) Obras de arte
CONTEMPERA-NEAS c) Pintura

2.5 ACONTECIMIENTOS

PROGRAMADOS

d) Escultura

e) Galeria

a) Artisticos

b) Fiestas

¢) Vida nocturna

d) Gastronomia

e) Rodeos

f) Feria y Congreso

g) Eventos deportivos

Fuente: MINTUR

1.12. Antonio Ante y su patrimonio
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Segun Narvéez, Cecilia, Imbabura tierra preciosa Il, Ibarra, 2009, se refiere al
patrimonio de Antonio Ante nos dice:

“Ibarra y sus provincias” que antes de los Shyris surge como estados
independientes Imbabura y Otavalo en las dos fases existieron tribus entre ellas:
Cochasquis, Cusines, Cotacachis, Cahuasquies, Chotas, Cuchicaranquis, Miras,
Pimanes, Atuntaquis, Peguchis, Tocachis, Urcuquies. Y en el estado de

Pimampiro se asentaron las tribus: Ambuquies, Carpuelas, Piscos y Pusires.

Se estima que por los afios 800 los Caras tocaron las llanuras del Taita Imbabura
y el Pichincha con el afan de expandirse por toda la cordillera Occidental a través
de las tribus en los valles de: Cotacachi, Ibarra, Otavalo a estos Caras se los
denominaba “Carangues”. Pero después los Shyris sometieron a los dos estados a
su yugo y también quedando Atuntaqui bajo ese sefiorio; la tribu de los Atuntaquis

poseia tres labores importantes que eran la agricultura, ceramica y guerra.

En el reinado de HualcopoDuchicela, Shyri XIV después de ser vencido por Tupac
— Yupanqui en Atuntaqui, Hualcopo dejo el Reino a su hijo Cacha llegando a
construir un palacio real, situado en la cima de Pailatola donde a la vez, se instalé
un centro poblado. Consecutivamente fue conquistado por los Incas del Perq,
cuando ya se habia formado el Reino de Quito. Afios mas tarde Sebastian de
Benalcazar conquisto el reino, los cacicazgos de Tontaqui, Otavalo, Cotacachi se

agregaron a la Real Audiencia de Quito.

Cuando Atuntaqui pertenecia al corregimiento de Otavalo tenia en su poder a los
pueblos vecinos de Tupiangui y Piulchro se formé una aldea de espafioles ya
existia un alcalde y era la primera autoridad civil pero en el afio de 1606 se cre6 el
corregimiento de lbarra y Tontaqui paso a pertenecer a este y tenia cinco
cacicazgos para cada una de sus poblaciones menores; para ese entonces, la
zona geografica experimentaba un importante crecimiento demografico en la
tercera década del siglo XX apertura las carreteras para la comunicacion y el
intercambio de diferentes productos entre Cotacachi, Otavalo, Chaltura, Natabuela

e Ibarra.

En Tontaqui empieza la agricultura yla industria manufacturera y alcanza sus
primeros niveles gracias a la industria Algodonera llamada Fabrica Imbabura y con
la llegada del tren; es por eso que los habitantes de Atuntaqui piensan en la
cantonizacion y fue declarada formal el 12 de febrero de 1938el General Alberto

Enriquez Gallo, jefe supremo de la Republica.Tomo el nombre en honor a uno de
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los proceres de la Independencia, el Dr. Antonio Ante Lépez De la Flor, nacido en

la hacienda Alobuela, de la parroquia de Atuntaqui provincia de Imbabura.

Tabla N° 3 Sitios Arqueoldgicos de Antonio Ante

SITIOS ARQUEOLOGICOS

ATUNTAQUI (4)

ANDRADE MARIN (7)

IM- Atuntaqui

Carmelo Alto

Pailatola

Orozcotola

Tola El Chichabal

Pucara Yanaloma

Tola El Paraiso

Pupotola

Tola Centro Oriente

Tola La Loma

Tola Pérez

Fuente: INPC (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural)

BIENES MUEBLES

ATUNTAQUI (42)

ANDRADE MARIN (21)

Instrumento Musical Armonio

Escultura Calvario Dolorosa

Escultura BernadetteSoubirous

Escultura Magdalena

Metalurgia Campana Pequefia

Escultura Jesus

Metalurgia Campana 1930

Pintura la Dolorosa del Colegio

Metalurgia Campana

Pintura Papa Leon XIll

Escultura Cristo Rey

Piedra Pila Bautismal

Escultura Crucifijo, Calvario

Escultura Sagrado Corazén de JesUs

Escultura Crucifijo

Escultura San Antonio de Padua

Piedra Cruz de Piedra

Escultura San Francisco de Asis

Escultura Inmaculada

Escultura Sal José

Pintura Julio Miguel Aguinaga

Escultura San Juan Bautista

Escultura La Dolorosa

Escultura San Juan

22




Fundamentacion Tebérica

Pintura Monsefior Gonzales Suarez

Escultura San Miguel de Arcangel

Escultura Nifio de Praga

Escultura San Pedro

Escultura Nifio JesUs

Escultura San Vicente Ferrer

Piedra Pila Bautismal

Escultura Santa Mariana de Jesus

Piedra Pila Bautismal Sobre la Columna

Escultura Santa Teresa

Retablo del Calvario

Escultura Sefior del Sepulcro

Retablo Mayor

Escultura Virgen de las Nubes Lourdes

Retablo Virgen de Lourdes

Escultura Virgen de Lourdes Coadjutora

Retablo Virgen del Quinche

Escultura Virgen del Carmen

Pintura Retrato General Enriquez

Escultura Sagrado Corazén de Jesus.

Piedra Sagrado Corazén de Jesus.

Escultura San Antonio de Padua.

Escultura San Francisco de Asis.

Escultura San Ignacio de Loya

Escultura de San José

Escultura San Juan Evangelista

Escultura Santa Marianita de Jesus

Escultura Santa Martha Patrona de Atuntaqui

Escultura Santa Teresa de JesUs

Escultura Santa Zita

Escultura Santo Domingo de Guzman

Escultura Sefior de los Milagros

Escultura Sefior del Sepulcro Articulado

Mobiliario Urna Sefior del Sepulcro

Escultura Virgen de la Merced

Escultura Virgen de Lourdes

Escultura Virgen del Carmen
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Escultura Virgen del Quinche

Escultura Virgen del Rosario

Fuente: INPC (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural)

Tabla N° 4 Bienes Inmuebles

BIENES INMUEBLES

ATUNTAQUI

ANDRADE MARIN

La Fiesta Populares de Inocentes y Fin de Afio-
Atuntaqui

Fabrica Textil Imbabura

Fuente: INPC (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural)

Tabla N° 5 Orfebreria

ORFEBRERIA

ATUNTAQUI (10)

ANDRADE MARIN (4)

Aureola con 3 Potencias

Adorno Potencia |

UtensiliosCopén

Adorno Potencia Il

UtensiliosCopén

Adorno Potencia Il

UtensiliosCopén

Adorno Puerta de Sagrario

Adorno Corazoén y Espada, Dolorosa

Corona de Plata

Utensilios Custodia

Utensilios Custodia

Adorno Diadema, Dolorosa

Adorno Placa de la Puerta del Sagrario

Fuente: INPC (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural)
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1.13. Lugares declarados como patrimonio en el cantén Antonio Ante

Segun POSO, Miguel, Fabrica Textil Imbabura La Historia, Ibarra, 2008.

En el norte del pais y en especial en la provincia de Imbabura, presenta evidencias
de nuestros antepasados de las sociedades prehispanicas y es por eso que surge
el interés de Jacinto Jijon y Caamafio de realizar excavaciones en los cantones de
Urcuqui y Antonio Ante en las tolas sin y con rampa, segun el historiador en
Atuntaqui y Andrade Marin encuentra los dos monticulos mas grandes del pais
como Orozcotola, y Pupotola cada una con sus respectivas dimensiones; y en el

barrio San Luis esta ubicada Pailatola.

Se llaman “tolas” en el norte del Ecuador, y en general en todo el pais, a los
hacinamientos de tierra llamados también “timulos”, monumentos funebres, cuyas
dimensiones corresponde a la dignidad del muerto. Y testigos de los cambios

sociales experimentados con el paso de los afos.

Uno de los rasgos mas sobresalientes son estos monumentos de tierra conocidos
con el nombre de TOLAS.

Tolas cuadrangulares o en forma de piramide truncada: la cual tiene una rampa de
acceso, cuando su concentracién es alta se considera que servian como templos
0 adoratorios, mientras que su concentracion era baja y han sido catalogados
como centros politicos.

Tolas hemisféricas pequefias: construidas como monticulos funerarios pues
cubren un pozo sepulcral excavado a partir de un suelo natural.

Tolas hemisféricas grandes: construidas para edificar viviendas en su superficie.
Las dos han sido estudiadas en Cochasqui mientras que la tercera ha sido

investigada en Urcuqui.

Las tolas en forma de piramides truncadas hecho a base de relleno de tierra y un
material compacto conocido con el nombre de Cangagua, una roca de origen
volcanico. La estructura misma de las pirdmides es hecha a base de bloques de
cangagua tallados que llegan a medir maximo unos 50 cm3, mientras que los
materiales de relleno estdn en capas compactas de tierra o barro que incluyen
piedra pémez, bloques sueltos de cangagua sin tallar y materiales arenosos y
pedregosos. Este tipo de construcciones suponen una inversion de mano de obra,

se realiz6 un calculo y Pailatola es una de estas tolas de piramides truncadas.
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Los tumulos funerarios son edificaciones de forma circular relativamente pequefias
que servian como monumentos construidos en honor de alto estatus que al morir
eran sepultados en dichas edificaciones. Su construccién se llevd a cabo de la
siguiente manera: se excavo el pozo en la superficie original del terreno, luego se
realizé el entierro y se llend la cavidad inferior con capa de polvo blanco de piedra
poémez sin que erigid el monticulo terraplenando con materiales como: tierra
mezclada con pomez, cangagua y diversas clases de arena de distinta calidad que
fueron compactadas con una capa de barro que extiende por encima de todo el

monticulo.

Las tolas hemisféricas estas son de mayor tamafio que los tumulos, y sirvieron
para la viviendas; en Urcuqui se encontraron 17 sepulturas pero en la superficie

natural del terreno.

La mayoria de estos cementerios se trata de tumbas colocadas en desordenado
montén lo que significa que antes de haber sido depositados en esta sepultura

fueron exhumadas de una anterior.

1.14. Las tolas

Segun ARAGON, Gustavo J., Monografia contemporanea del Cantén Antonio
Ante, Atuntaqui, 2008.

Términos y definicion quechua que significa “loma colina o tumba”.
Segun lengua colorada significa “Gran cantidad de tierra” Amontar o hacer

montoén, sobrepasar la medida”

Esta situada en la provincia de Imbabura ciudad de Atuntaqui, barrio San Luis,
forma parte de un complejo de tolas de caracteristicas piramidales, que estan

comprendidas entre el periodo de integracién entre los afios 500 d. C y 1500 d. C.

El padre Juan de Velasco opina que a mediados del siglo XV en la batalla librada
en Atuntaqui; “Cacha” perdi6é su reino y la vida. La inmensa llanura se pobl6 de
mas de 120.000 tolas, unas mayores que otras segun las costumbres de los
aborigenes CARAS. La historia nos refiere que a la muerte de su padre CACHA,
sucedid su hija Pacha, princesa que fue madre de ATAHUALPA, quien llego a ser
el dltimo Inca ecuatoriano del reino del Tahuantisuyo, a la muerte de su padre

Huayna Capac.
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Pailatola lleva su nombre debido a que tiene un ahondamiento en su cima
formando un créater en la parte central, con una rampa al lado sur de la tola. Es
una piramide en forma de “T”, de 80 metros en la base, 50 metros en el plano
superior y 22 metros de altura; en la cuspide hay una depresion semejante a un
crater de 40metros de diametro; del medio del lado sur nace una rampa de 12
metros de largo y de 25 metros de ancho en la base que termina junto a un

riachuelo.

Pailatola contiene aproximadamente unos 104.800 metros cubicos de relleno de
tierra, excluyendo la depresion de su cima, por lo tanto 200 obreros podrian
excavar y transportar 104.800metros culbicos necesarios para el relleno de
Pailatola en 595.45 dias — hombres esto indica que el enorme monticulo de tierra,
pudo haber sido construida en menos de 2 afios de 5 horas consecutivas con 200

obreros y a una distancia de 100 metros.

Las evidencias parecen apoyar la creencia de que estas tolas fueron usadas como
plataformas con usos ceremoniales, es por eso que el festejo del Inti Raymi en el
mes de junio; fiesta en la que las comunidades indigenas realizan la ceremonia del
bafio ritual, ofreciendo a la madre tierra los productos que generosamente se ha
cosechado para la vida. Pailatola es ademas un centro energético que es

aprovechado por muchas personas.

Gracias al Municipio de Antonio Ante y el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural
del Ecuador el 6 de enero de 2004, declaré Bien Perteneciente al Patrimonio
Cultural de la Nacién. Pailatola, centro ceremonial y ritual de los pueblos de la
zona, ha sido intervenido en una primera etapa con la implementacién de un
sendero de 200 m y 4 miradores naturales construidos en madera tratada, obra

que se complementa con la iluminacién externa y decorativa.

1.15. Orozcotola

Segln ARAGON, Gustavo J., Monografia contemporanea del Canton Antonio Ante,
Atuntaqui, 2008.

Es una gran colina tipo piramide mide 150 metros de longitud en el lado mayor de

la base, 120 metros la menor, su altura 40 metros; la plataforma 97m y 95m.; en
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cuya cima se construyo el cementerio de Andrade Marin. Segin la tradicion ahi

descansa el guerrero Shyri Cacha después de la batalla.

1.16. Pupotola
Articulo tomado de DIARIO LA HORA; SABADO, 5 DE FEBRERO DE 2011

Se encuentra junto a la anterior tiene una altura de 30m. Base mayor y menor 120
y 110 metros de longitud la plataforma mide 75m y 70m. Esta tola es mas pequefia
y fue construida por los TONTAQUIS, antiguos pobladores de la zona; es el

sepulcro de la reina Pacha, hija del reina Cacha.

Las tolas Orozcotola y Pupotola por el descuido y desconocimiento de los
habitantes que intervinieron y afectaron los sitios, no fueron declaradas Patrimonio
Cultural de la Nacién, porque son sitios arqueolégicos afectados. ElI Canton
Antonio Ante poseer una riqueza cultural arqueolégica que aportaria al desarrollo
del Turismo mediante su aprovechamiento y puesta en valor siempre y cuando los

habitantes y turistas conserven estos bienes patrimoniales

1.17. Fabrica Textil Imbabura
Segun POSO, Miguel, Fabrica Textil Imbabura La Historia, lbarra, 2008. Nos dice:

Fundada el 6 de mayo de 1924 se convierte en el eje econdmico y sustento del
cantén y de la provincia. Los primeros duefios Francisco y Antonio Dalmau
empresarios espafioles son quienes crean a la Fabrica Textil Imbabura; existe un
versidn que en la ciudad de Cotacachi es donde iba a ser construida pero tuvieron
problemas con los duefios de los terrenos; ante esta situacion los espafioles
optaron por buscar otro lugar donde construir la gran fabrica textil, decidieron que
la ubicacion estaria en el caserio de Lourdes ubicado en Andrade Marin, existieron
tres razones para la creacion de dicha construccion: la primera que pasaria la
linea férrea por dicha parroquia, la segunda que los habitantes del Cantén poseia
la fama de ser hombres y mujeres entregados al trabajo y la tercera que el valle

del Chota se cultivaba mucho algodon.

Esta textilera facilitd trabajo a mas de 1200 personas de toda la provincia que se
distribuyeron en las diferentes areas como son: bodega de algodén, batanes,

cardas, pabilos, hilatura, bodega de hilos, urdidoras y canilladoras, engomadora,
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pasadora de lisos, bodega de tramas, tejeduria, blanqueo vy tintoreria, calandras,
almacén de transito, almacén de ventas, seccién de apoyo, departamentos
administrativos; todas estas maquinas son de los afios de 1920 y 1938 los obreros
realizaban sus funciones los siete dias de la semana las 24 horas del dia,
cubriendo diferentes horarios, mucho de los empleados y obreros de la fabrica les
guedaban distantes de sus hogares. A quienes les quedaban cerca de la fabrica
eran a los empleados de Andrade Marin, la mayoria caminaban para ir y volver
del trabajo otros lo realizaban mediante la bicicleta, los directivos y
administradores con la finalidad de brindar ciertas comodidades construyeron un

pequefio galpén o garaje para su medio de transporte.

La calidad de sus productos eran conocidos por todo el Ecuador pero las
maquinas al no ser renovadas implicaron problemas como disminucion del
personal; pero en las areas administrativas la mayoria eran extranjeros como es
Otto Seifert gerente general de la Fabrica que decide renunciar, el sefior Seifert
organizo y presidio el comité de la “Casa de Salud de Atuntaqui”, centro médico
para las personas que no eran afiliadas en el afio de 1965 el técnico espafiol José
Vilagelit estuvo al frente y por 6rdenes de sus jefes decide disminuir horas de
labores y por ende su salario para mejorar las condiciones econémicas y el poco

interés de estos por continuar manteniendo la industria eran evidentes.

Como la Industria Algodonera habia presentado al aviso de la liquidacion y a cargo
estaba el técnico y gerente de la Fabrica José Vilagelit quien tuvo una reunién con
los obreros que duro horas salieron muy desconcertados nunca imaginaron que se
quedarian sin trabajo de la noche a la mafiana la mayoria pens6é que deberia
realizar un levantamiento en contra de él y es asi como se da la muerte del técnico
el 1 de julio 1965 y por ende el cierre temporal de la fabrica se quedaron sin su
fuente de ingresos econdmicos para subsistir; también las personas de Atuntaqui
se habian ganado mala fama por lo ocurrido con el técnico y nadie en todas las
ciudades brindaban el trabajo, por la forma en que murié el técnico Vilagelid, todos
los habitantes de Atuntaqui y Andrade Marin, sin importar la edad ni el género, se
ganaron el sobrenombre de “arrastradores” la situacion econdmica y social de los
trabajadores en fin de todo el canton, fue calamitosa; el 31 de enero de 1966 la
fabrica pertenecia al IESS, se iniciaron las actividades pero con un nimero de
245 trabajadores entre obreros y empleados la cual nunca dejaron de trabajar
arduamente y con optimismo. Las telas seguian produciéndose con la misma o

mejor calidad que antes que el cierre.

El volumen de ventas de la fabrica duplico esfuerzos por ubicar las telas en todo el

pais y facilitaba la venta de ellas mediante los desfiles de modas, participando en
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ferias, pero seguian teniendo problemas por lo que llevo a un paro de la empresa
y surgié los problemas y dia tras dia que pasaba disminuida personal en 1994
contaba con 25 trabajadores dedicados a elaborar hilos para el IESS esto
constituia una molestia y verdadera carga laboral; para mediados de 1997 solo

quedaban 12 empleados producto del cual se concluyé se cierre definitivamente.

Después de tanto afios del cierre de la Fabrica; el sefior Gonzalo Yépez y el
economista Richard Calderén realizaron tramites para el beneficio de la
comunidad antefia y en general de la provincia el sefior Yépez realiza un pedido
formal y personal al Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, luego de varios
estudios, el Ministerio de Educacion, Cultura, Deportes y Recreaciéon emite el

acuerdo ministerial N° 4121 con fecha de 20 de septiembre de 2001.

Se declara a la Fabrica Textil Imbabura y sus componentes “BIEN
PERTENECIENTE AL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION” se pretende, a
través del municipio garantizar la preservacion de este patrimonio cultural y por
ende implica el conseguir fondos econémicos para emprender proyectos de
mejora y utilizacién de las instalaciones es como surgen ideas de convertir a la
fabrica en museo, utilizar el aprovechamiento de la maquinaria y centro de
capacitaciones, cuando asume la alcaldia del cantén el economista Richard
Calderdn Saltos este decide tomar riendas en el asunto ante el descuido del IESS
y el Gobierno Municipal de Antonio Ante el 21 de diciembre del 2005, pone a
consideracion del IESS el proyecto denominado “Centro Cultural Productivo —
Fabrica Imbabura”; para la venta de dicho inmueble pero en el afo del 2007 el
alcalde del cantén solicita al INPC solicita una revision del lugar y vuelve a intentar
con el IESS para la venta del sitio que se encontraba en total abandono; el 18 de
septiembre del 2007 el Gobierno Municipal de Antonio Ante solicita al IESS se le
entregue las instalaciones de la Fabrica y su magquinaria puesto que el 2001 fue
declarada PATRIMONIO CULTURAL.

El espacio se conserva y se lo potencia como parte de un proyecto turistico
que prevé el aprovechamiento de la riqueza histérica, manufacturera,

gastrondmica y artistica de Antonio Ante.

Actualmente este Patrimonio pertenece a la empresa publica “Fabrica Imbabura”;
transformada en Museo y Centro Cultural la cual da un servicio para quienes
visitan este atractivo mediante un recorrido por todas las instalaciones como son:
sala histérico — cultural, sala de industria textil, sala interactiva de nuevas

tecnologias, sala de sindicalismo también con un restaurante llamado “Las
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Posadas” que brinda alimentacion para nacionales y extranjeros; en la plaza
cultural del sol varios artesanos de toda la provincia exhiben sus artesanias.

El turista al ingresar a las diferentes salas se transportan en el tiempo para
conocer y aprender de las épocas: aborigen, obrajes, arrieros y colonialismo del

sector en el marco del contexto nacional.

El visitante puede apreciar elementos museisticos con maquetas y
fundamentalmente equipos y maquinaria de inicios del siglo pasado que formaron
parte de la Fabrica Textil Imbabura, con guianza bilinglie, que le transportan en el
tiempo al visitante para conocer y aprender de las época de la gran industria textil
del cantén Antonio Ante, en el marco de la Fabrica y su contexto nacional.
Actualmente el “Taller de la innovacion”, area disefiada por la SENESCYT,
presenta la exposicion temporal "PASAJE DEMENTE". En este lugar, los visitantes
ingresan a una mini ciudad donde la Unica condicién es poner a prueba su cerebro
a través del juego e interactuar con la ciencia y la tecnologia en situaciones de su

diario vivir.

1.18. Turismo sostenible

Segun la OMT se definen varios criterios:
Las directrices para el desarrollo sostenible del turismo y las practicas de gestion
sostenible se aplican a todas las formas de turismo en todos los tipos de destinos,

incluidos el turismo de masas y los diversos segmentos turisticos.

Los principios de sostenibilidad se refieren a los aspectos medioambiental,
econdmico y sociocultural del desarrollo turistico, habiéndose de establecer un
equilibrio adecuado entre esas tres dimensiones para garantizar su sostenibilidad

a largo plazo.

Por lo tanto, el turismo sostenible debe:

1) Dar un uso oOptimo a los recursos medioambientales, que son un elemento
fundamental del desarrollo turistico, manteniendo los procesos ecolégicos

esenciales y ayudando a conservar los recursos naturales y la diversidad

biologica.
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2) Respetar la autenticidad sociocultural de las comunidades anfitrionas, conservar
sus activos culturales y arquitecténicos y sus valores tradicionales, y contribuir al

entendimiento y la tolerancia intercultural.

3) Asegurar unas actividades econdmicas viables a largo plazo, que reporten a
todos los agentes, unos beneficios socio-econdmicos bien distribuidos, entre los
gue se cuenten oportunidades de empleo estable y de obtencién de ingresos y
servicios sociales para las comunidades anfitrionas, y que contribuyan a la

reduccion de la pobreza.

El desarrollo sostenible del turismo exige la participacion informada de todos los
agentes relevantes, asi como un liderazgo politico firme para lograr una

colaboracién amplia y establecer un consenso.

El logro de un turismo sostenible es un proceso continuo y requiere un
seguimiento constante de sus incidencias, para introducir las medidas preventivas

0 correctivas que resulten necesarias.

1.19. Ruta Turistica

Segun Chan (1996), Arias Monica, Sepulveda Rocio. 2004: Plan de Desarrollo

Turistico; nos indica:

La Ruta turistica es una propuesta estandarizada de lugares y actividades a
realizar en una zona bajo régimen, tiempos y duracion de visitas flexibles. Son una
modalidad de los productos turisticos que basado en un itinerario previo facilita la

orientacién del pasajero en el destino.

También se define como caminos que se emplazan en zonas de gran valor
paisajistico o ambiental. En estas vias se consideran pardmetros de disefio
diferentes a los habituales, en aspectos como velocidad, radios de curvatura,
sefialética, incorporando miradores y zonas de estacionamiento seguros para los

usuarios
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1.20. Metodologia de disefio de una ruta turistica

Segun Morales (2000), Universidad Austral de chile, Facultad de ciencia
econdémicas y administrativas escuela de turismo, nos indican la metodologia

de disefio de una tura turistica:

El disefio de la ruta, dependera en parte del inventario de recursos naturales y
culturales existentes en la zona, ademas del tema o producto que se integrara en

la ruta. (En el presente proyecto Ruta de Turismo de Aventura)

Debe basarse ademas en el tipo de publico al cual se desea llegar, ya que esta
acercara a los visitantes a un entorno rural donde seran participes de situaciones
curiosas y eventos espectaculares ajenos a su cotidianeidad, protegiendo lugares
donde el transito de los visitantes podria causar erosion o dafiar especies

protegidas en peligro de extincion.

ETAPAS DE DISENO DE UNA RUTA.
Las siguientes etapas se refieren a la forma como todos los elementos que
integran la Ruta tematica son reunidos u ordenados bajo una serie de condiciones

y variables previas.

ETAPA 1 Los objetivos se determinan en funcién a:
DETERMINACION Determinacién temética: puede ser general
DE OBJETIVOS 0 especifica.

Definicién de estructura: se debe identificar
la duracién estimada, la zona a recorrer,
actividades a desarrollar, tipo y nivel de
servicios, alimentacion y transporte

reguerido, servicios complementarios.

Etapa 2 Relevamiento de area: enunciado del
diagramacion circuido, conocimiento histérico, cultural y

geografico del area de estudio

Etapa 3 Estructuracion del itinerario: Bosquejo de la
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Disefio de la ruta Ruta, define tiempos en Ruta, tiempos de

visita, tiempo libre, paradas atractivos

propios de la ruta

Fuente: Szmefewicz, 2003

CONSIDERACIONES PARA EL DISENO DE UNA RUTA.

a) Elegir un lugar adecuado para emplazar la ruta.

b) Realizar un inventario de los recursos del lugar.

c¢) Definir el largo del recorrido y seleccién de rasgos interpretativos:

Trabajar con los posibles tépicos y temas de la ruta.

Verificar los puntos de interés con relacion a un tema general.

Considerar el tiempo que disponen los visitantes para decidir el largo del recorrido.

Elegir los rasgos interpretativos que cubran suficientemente el tema.

Disefio de laruta:

a)
b)
c)
d)
e)
)
9)

Llevar a mapas el recurso interpretativo.

Dimensiones de la ruta.

Trazado del recorrido.

Disefio de atractivos (puentes rusticos, pasarelas, areas de descanso).
Plan del itinerario.

Construccion del itinerario:

Marcar el recorrido en el terreno.

Modalidad de utilizacion:

a)
b)
c)

d)

Guiado (preparacion de los guias, organizacion del trabajo, horarios
Publicidad).

Autoguiado (eleccién y disefio de los folletos, carteles, sistemas de audio,
recomendaciones a los usuarios).

Utilizacién mixta (con personal y autoguiado).

Mantenimiento:

a)
b)
<)
d)

Vigilar el mantenimiento para la seguridad del visitante.

Controlar impactos en el recurso y desgaste de infraestructura.

Prever el vandalismo e impactos intencionados.

Mantener los medios interpretativos en buen estado (carteles visibles,
folletos disponibles, etc.).
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CAPITULO II.- Diagnéstico de la Investigacion

2.1 Diagnéstico de la Investigacion

El turismo en Antonio Ante en especial de las parroquias de Atuntaqui
y Andrade Marin ha logrado establecer un reconocimiento a nivel local,
provincial y en menor medida a nivel nacional, gracias que posee
atractivos turisticos enfocados a la gastronomia y compras, por tal
motivo se pretende diagnosticar la realidad del turismo en dicho
cantbn para poder determinar las mejores estrategias para
potencializar la actividad turistica y diversificarla con una mayor gama

de ofertas turisticas.

2.2 Antecedentes

Ecuador es rico en patrimonio arqueoldgico y colonial. Existieron
culturas precolombinas que se remontan a mas de 6.000 afios A.C.
especialmente en la costa: Valdivia, Chorrera, Jama Coaque, Bahia y
La Tolita son las mas importantes, pues ha todo esto cabe recalcar
gue se quiere tomar seriamente una actuacion, gue por primera vez se
lleve adelante y que a través de la valoracion de su patrimonio, la
provincia de Imbabura se caracteriza por ser un destino turistico en el
gue confluyen turistas nacionales y extranjeros de variada procedencia
a lo largo de todo el afio. Este posicionamiento de destino se basa en
el potencial turistico natural y cultural de la provincia asi como en la

variada oferta y capacidad de servicios con los que cuenta.

En la ciudad de Atuntaqui la cultura tradicional de su gente es de las
mas significativas a nivel nacional; las festividades de fin de afio, la

Fabrica Imbabura, hoy “Patrimonio Cultural del Ecuador”.

Desde el punto central en el que nos basaremos es en reconocer que

Patrimonio Cultural, histérico, arqueoldgico es prueba del paso de los
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diversos pueblos y culturas que se han ubicado en el territorio nacional
y han aportado una serie de elementos culturales que se ha heredado
de generacién en generacion y que seguirdn transmitidos en esta
valiosa e interminable cadena de sucesion, a menos que la
irresponsabilidad de uno de los enlaces los destruya, por actos

equivocados.

En el cantén Antonio Ante, localizado en la parte central de la
provincia de Imbabura, que cuenta con varias parroquias pero las
cuales se mencionan a dos de ellas como son Atuntaqui y Andrade
Marin las principales ciudades; segun los historiadores Atuntaqui, se
compone de dos palabras Hatun, (grande) y Taqui, (tambor), es decir:
‘gran tambor'; otros lo identifica como 'tierra rica en verdad'; Gonzalez
Suarez rechaza esta acepcion y la traduce como 'granero grande'.
Otros lo llaman 'lugar de la posada' o 'pueblo cerrado fuertemente'.
Culturalmente hay mucho que dar a las parroquias tienen un potencial
turistico muy rescatable en lo que tiene mucho que ofrecer
histéricamente; las tolas, monumentos flnebres construidos por los
Atuntaqui, son un valioso aporte para el desarrollo del turismo:
Pailatola, Orozcotola y Pupotola son las representativas de mas de 12
mil tolas construidas en toda la provincia y de las cuales el mayor

numero de éstas estan en Antonio Ante.

La presente investigacion se desarrollo en la Provincia de Imbabura,
Canton Antonio Ante y sus parroquias, especificamente en Atuntaqui y

Andrade Marin.

2.30bjetivo del diagnostico
2.3.1 Objetivo General

Identificar la existencia de atractivos turisticos arqueoldgicos en las
parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin para realizar una ruta

turistica que potencialice el desarrollo turistico del canton.
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Objetivos especificos

Fundamentar tedricamente la investigacion para recopilar los datos
necesarios sobre los diferentes atractivos arqueologicos.

Identificar los atractivos declarados patrimonio cultural de las
parroquias Atuntaqui y Andrade Marin.

Determinar la ubicacién de los sitios arqueolégicos que posee las
parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin.

Disefiar una ruta Arqueoturistica en las parroquias para fortalecer

el turismo local.

2.4Variables Diagnhosticas

Para identificar de mejor manera la metodologia a ser utilizada se

desarrolla una serie de variables e indicadores que seran la base para

la construccion de la matriz Diagnostica.

241

Variables

Se determinan tomando en cuenta los objetivos especificos, los cuales

son la referencia para el desarrollo de la investigacion

24.2

Variable N° 1 Fundamento Tebrico
Variable N° 2 |dentificacion de atractivos
Variable N° 3 Ubicacion

Variable N° 4 Ruta Arqueoturistica

Indicadores

Para obtener informacion de cada variable (aspectos generales), se

volvié imprescindible encontrar o determinar los componentes o0 sub

aspectos que brindaran informacion para el conocimiento de la

variable, es decir se contara con los siguientes indicadores.
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Variable N°1 Fundamento Tedrico

Indicadores

Informacidn bibliogréafica de los atractivos arqueologicos
Informacidn turistica

Bases conceptuales de términos turisticos

Variable N° 2 Identificacién de atractivos
Indicadores

Atractivos

Clasificacion

Estado de conservacion

Variable N° 3 Ubicacién
Indicadores

Localidad

Parroquia

Direcciéon

Variable N° 4 Ruta Arqueoturistica
Indicadores

Tipo de turismo

Actividades

Alimentacion

Medios de transporte

Facilidades
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2.4. Matriz de relacién diagnostica

DISENO DE UNA RUTA ARQUEOTURISTICA EN LAS PARROQUIAS URBANAS DE ANDRADE MARIN Y ATUNTAQUI DEL
CANTON ANTONIO ANTE.

Con el proposito de visualizar y relacionar los objetivos e indicadores con las técnicas que se utilizara para captar la informacion

proporcionada, se presenta una Matriz en la que se interrelacionan todos los componentes mencionados anteriormente

Tabla N° 6 Matriz de Relacién Diagnostica

OBJETIVOS DEL VARIABLES INDICADORES TECNICAS FUENTE DE
DIAGNOSTICO VERIFICACION
e Recopilar los datos |1 Atractivos a) Fichas de inventarios | Bibliogréafico Libros
necesarios sobre los | arqueoldgicos turisticos Revistas
diferentes atractivos Folletos

arqueoldgicos.
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b) Informacion turistica Bibliografico Libros
c) Bases conceptuales de | Bibliografico Libros
términos turisticos Articulos
Web
e Identificar los atractivos | 2 Identificacion del a) Atractivos Bibliogréfico Libros
declarados  patrimonio | patrimonio  cultural Encuesta Turistas
cultural de las | existente Observacion autoridades
parroquias Atuntaqui y
Andrade Marin d) Clasificacion Bibliogréfico Técnicos
Encuesta
Observacion
e) Estado de conservacion | Bibliografico Técnicos
Encuesta Turistas

Observacion
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e Determinar la ubicacion | 3 Ubicacion a) Localidad Encuestas
de los sitios encuestas
arqueoldgicos que b) Parroquia
posee las parroquias de encuestas
Atuntaqui  y Andrade c) direccion
Marin.
e Disefiar una ruta | 4 Ruta a) Tipo de turismo encuestas Turistas
Arqueoturistica en las | Arqueoturistica
parroquias para b) Actividades encuestas Turistas
fortalecer el turismo local c) Alimentacion
d) Medios de transporte Encuestas Turistas
e) Facilidades Autoridades

Elaborado:SANTORUM, Carla 2015

41




Diagnostico de la investigacion

2.5. Mecanica Operativa

2.5.1. Metodologia

Para la presente investigacion se utilizara:

Investigacion bibliografica y documental:

La investigacion bibliografica constituye una excelente introduccion a todos los
otros tipos de investigacion, ademas de que constituye una necesaria primera
etapa de todas ellas, puesto que ésta proporciona el conocimiento de las
investigaciones ya existentes —teorias, hipotesis, experimentos, resultados,
instrumentos y técnicas usadas- acerca del tema o problema que el
investigador se propone investigar o resolver. (Alva Vigo, Heli. Metodologia de
la investigacion bibliografica — 2002)

Entendida como la busqueda de informacién en libros, folletos, tesis,
monografias y documentos en general que contenga la informaciéon sobre los
atractivos arqueoldégicos, utilizando para ello, procedimientos de recopilacion
que permitird obtener ideas, datos y materia prima para la construccion de la
fundamentacion tedrica, misma que servird de base para la elaboracion de los

instrumentos y la interpretacion de resultados que se obtengan.

Método Deductivo:

En este método se desciende de lo general a lo particular, de forma que
partiendo de enunciados de caracter universal y utilizando instrumentos
cientificos, se infieren enunciados particulares, pudiendo ser axiomatico-
deductivo cuando las premisas de partida la constituyen axiomas
(proposiciones no demostrables), o hipotético-deductivo si las premisas de

partida son hipotesis contrastables.

Cuando el cientifico comienza su trabajo en una teoria y a partir de ella,

aplicando razonamientos légico-deductivos, acaba ampliando precisando o
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corrigiendo dicha teoria, esta utilizando lo que se llama el método deductivo
Pereda (1987, pag. 41).

Este método se aplicaen la investigacion porque ayuda al proceso analitico
sintético que contienen las definiciones y conceptos de las cuales seextraen
conclusiones para la seleccion del tema y realizacion de la investigacion sobre

la base de afirmaciones presentadas en el marco teérico.

Método Inductivo:

El Método inductivo, cuando se emplea como instrumento de trabajo, es un
procedimiento en el que, comenzando por los datos, se acaba llegando a la
teoria. Por tanto, se asciende de lo particular a lo general.Siguiendo este
método, las investigaciones cientificas comienzan con la observacion de los
hechos, siguen con la formulacién de leyes universales acerca de estos hechos
por inferencia inductiva, y finalmente llegan de nuevo por medio de la
induccion, a las teorias.La contrastacion empirica es el criterio de los
indicativitas a la hora de evaluar una nueva teoria. La teoria es aceptada si se
prueba empiricamente o de lo contrario es rechazada.(Blaug—1985 — péag. -20).

Ayuda a conocer e identificar las historias y actividades de indoles culturales y
naturales, al igual que a la investigacion para analizar de lo particular a lo

general del levantamiento de informacién de los atractivos arqueolégicos.

Investigacion de campo:

Constituye un proceso sistematico, riguroso y racional de recoleccion,
tratamiento, analisis y presentacion de datos, basado en una estrategia de
recoleccion directa de la realidad de las informaciones necesarias para la
investigacion. (Alvarado Oyarce — 2004)

Se obtuvo la recopilacion de los diferentes puntos de conocimiento y sabidurias
sobre la importancia de los bienes patrimoniales que se encuentran en
Atuntaqui y Andrade Marin. Para el proceso de este trabajo se realiz6 a través
de encuestas dirigidas a los habitantes de las parroquias y entrevistas a los
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funcionarios del GAD de Antonio Ante y MINTUR zona 1 para obtener una

amplia informacion.

2.5.2. Informacién Primaria

La base de la investigacion fue el levantamiento de informacion bibliografia.

La encuesta

La encuesta es el instrumento utilizado para poder abarcar un mayor nimero

de fuentes de informacion, siendo aplicado a los turistas y moradores de las

parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin.

2.5.3. Informacién Secundaria

Para poder recopilar la informacion secundaria se utilizé investigaciones

bibliograficas, proyectos, tesis y estudios relacionados que orientaron el tema

central de la presente tesis.

2.5.4. Identificacion de la muestra

En la presente investigacion se ha determinado dos universos; el primero

corresponde a los moradores de las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin,

el segundo universo corresponde a los turistas nacionales y extranjeros que

visitan la provincia de Imbabura y en especial al canton Antonio Ante.

2.5.5. Determinacion de la Muestra

Para obtener la muestra de la presente investigacion sera necesario analizar el

criterio de algunas areas, es asi como se define tres universos generales que

definiran el problema de investigacion planteado; a continuacion se detalla los
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universos con su respectiva referencia o fuente de investigacion vy el resultado

de la muestra que se la obtiene mediante la férmula.

Ng?Z?
(N —1)e* 4+ o227

T =

En la formula anterior el significado y valores de los elementos que intervienen

en ella son:
n = Tamarfo de la muestra, nimero de unidades a determinarse.
N = Universo o Poblaciéon a estudiarse.

d = Varianza de la poblacién respecto a las principales caracteristicas que se
van a representar. Es un valor constante que equivale a 0.25, ya que la

desviacion tipica tomada como referencia es 0.5.
N- 1 = Correccion que se usa para muestras mayores a 30 unidades.
E = Limite aceptable de error de muestra que varia entre 0.01- 0.09 (1% y 9%).

Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza o nivel de significancia con lo
gue se va a realizar el tratamiento de estimacién. Es un valor constante que si

se lo toma en relacion al 95% equivale a 1.96.

UNIVERSO |

Ng?zZ*
(N—1)e?+ 5227

n:

n= 17.772(0,7)% (1,96)2

(A7.772-1)(0,07)% + (0,7)% (1,96)%

n=  17.772(0,49) (3,84)

(16.772)(0.0049) + (0,49)(3,84)

n=  17.772(1.88)
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(82.18)+ (1.88)

n=  33411.36

154.4984

n= 216 Muestra de Habitantes

UNIVERSO I

Ng?zZ*
(N—1)e?+ 5227

n:

n= 70.000(0,5)% (1,96)2

(70.000 -1)(0,09)% + (0,5)% (1,96)?

n=  70.000 (0,25) (3,84)

(69.999)(0.0081) + (0,25)(3,84)

n= 70.000 (0.96)

(566.9949) (0,96)

n= 67200

544.3122

n= 123, 45 Muestra de Turistas.

n= 123 encuestas.

2.5.6. Procesamiento de lainformacion
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El proceso de informacién se vara en una serie de herramientas que
faciliten la recopilacion de dados para luego ser tabulados y analizados

para facilitar su comprension.

Tabla N° 7 Poblacién y Muestra

POBLACION Y MUESTRA

UNIVERSO REFERENCIA POBLACION | MUESTRA | FUENTE DE INFORMACION
UNIVERSO | Habitantes 216 INEC 2010
Pobladores en eglgd de 17.772 encuestas
de las e”?'“r.”” hab.
parroquias criterio.
Atuntaqui y
Andrade
Marin.
UNIVERSO Il | Turistas que 70.000 123 GAD ANTONIO ANTE
Turistas V|S|tar1 al Turistas encuestas 2010
Cantén
Antonio Ante

Fuente: GAD Municipio de Antonio Ante e INEC

2.3. Tabulacion y andlisis de la informacién

La encuesta se la realizo en el mes de octubre del afios 2015 a un
segmento de la poblacion de Atuntaqui y Andrade Marin, con el propdsito
de recopilar la informacion suficientes sobre los recursos arqueoldgicos que
poseen estas parroquias y determinar la manera mas apropiada para

rescatarlos y promocionarlos.

Objetivo de la encuesta

La aplicacion de la encuesta a los universos tiene como objeto recopilar la
informacion necesaria para establecer las bases de la investigacion, por
medio a la cual se puede disefiar una propuesta que mejore la situacion
turistica de las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin con el disefio de

una Ruta Arqueoturistica.

Pregunta N° 1
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Cual es su género

Tabla N° 8 Género

GENERO FRECUENCIA PORCENTAJE

MASCULINO 79 37%
FEMENINO 137 63%
TOTAL 216 100%

Grafico N° 1 Género

Genero

= MASCULINO
H FEMENINO

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Andlisis:
La informacion recopilada en las parroquias de Atuntaqui y Andrade

Marin permiti6 deducir que el género femenino es el de mayor

porcentaje, mientras que el género masculino estad en menor porcentaje.

Pregunta N° 2
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Tabla N° 9 Edad
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EDAD FRECUENCIA PORCENTAJE
Entre 20 — 40 afos 32 15%
Entre 41 — 50 afios 107 49%
Entre 51 — 64 afios 62 29%
Mas de 65 afos 15 7%
TOTAL 216 100%
Gréfico N° 2 Edad
Edad

M Entre 20 — 40 afios
M Entre 41 — 50 afios
Entre 51 — 64 anos

B Mas de 65 afios

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente a la edad de las personas encuestadas se llegé a la conclusion

que el grupo de edad mas representativo es el que se encuentra entre los 41 a

50 afos de edad, seguido por el rango de 51 a 64 afios y dejando en un menor

porcentaje a los rangos de 20 a 40 afios de edad.
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Pregunta N° 3

Cudl es su nivel de instruccion

Tabla N° 10 Instruccién

EDUCACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Ninguna 12 6%

Primaria 35 16%
Secundaria 74 34%

Superior 75 35%
Capacitacion 20 9%

TOTAL 216 100%

Grafico N° 3 Instruccion

Instruccion

H Ninguna
M Primaria
 Secundaria
M Superior

m Capacitacion

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente al nivel de instruccion es notorio que los mayores porcentajes
son los de las personas con una formacién secundaria y superior, mientras que
en un menor porcentaje se encuentran las personas con una formacién
primaria, y al final se encuentran las personas con capacitacion y las personas

gue no poseen ninguna instruccion.
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Pregunta N° 4

Segun su opinidn por qué motivo es visitado el cantén Antonio Ante

Tabla N° 11 Motivacion

PERSPECTIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
Turismo arqueoldgico 16 7%

Turismo cultural 39 18%

Turismo de compras 92 43%

Turismo gastronémico 42 19%

Otros no relacionados al 27 13%

turismo

TOTAL 216 100%

Grafico N° 4 Motivacion

Motivacion
B Turismo arqueoldgico
M Turismo cultural

Turismo de compras

B Turismo gastronomico

m Otros no relacionados al
turismo

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

El principal motivo para visitar Antonio Ante es el turismo de compras, esto se
da porque no se ha diversificado la oferta turistica del cantén. Por esta razon,
se cree conveniente disefiar una ruta arqueoturistica para que las personas

gue visitan el cantdn conozcan otro tipo de atractivos.
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Pregunta N° 5

Conoce la existencia de atractivos turisticos en su parroquia

Tabla N° 12 Existencia de atractivos

PERSPECTIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 48 22%
No 168 78&
Total 216 100

Grafico N° 5 Existencia de atractivos

Existencia de atractivos

mSi

H No

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Andlisis:

La mayoria de personas encuestadas no conocen los atractivos turisticos que
ofrece el cantén Antonio Ante, esto se debe a la escasa promocion y publicidad
de otros atractivos turisticos que ofrece la zona, solo se enfoca en un tipo de

turismo que es el de compras.
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De la siguiente lista que atractivos turisticos que posee el cantén Antonio

Ante cual es el que mas llama su atencion?

Tabla N° 13 Atractivos mas populares

PERSPECTIVA FRECUENCIA PORCENTAJE Total
Sitios Naturales 75 13% 75
Sitios arqueolégicos 95 17% 95
(tolas)

Almacenes y fabricas 72 13% 72
Expendio de alimentos 135 23% 135
Todos los anteriores 198 34% 198

Gréfico N° 6 Atractivos mas populares

Atractivos mas populares

M Sitios Naturales

| Sitios arqueoldgicos
(tolas)
Almacenes y fabricas

B Expendio de alimentos

H Todos los anteriores

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente a los atractivos que mas llaman la atencién de los encuestados

se encuentra en primer lugar los expendios de alimentos, seguido por los sitios

auxolégicos y al final los sitios naturales.
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Pregunta N° 7

Conoce cual son los vestigios arqueoldgicos de su parroquia

Tabla N° 14 Vestigios arqueoldgicos

PERSPECTIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 139 64%
No 77 36%
Total 216 100%

Gréfico N° 7 Vestigios arqueoldgicos

Vestigios arqueoldgicos

mSi

H No

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

Luego de aplicada la presente pregunta se puede deducir que el mayor
porcentaje de personas encuestadas conocen cuales son los vestigios
arqueoldgicos de sus parroquias mientras que un pequefio porcentaje no saben

0 desconocen sobre el tema.
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Pregunta N° 8

Segun su opinién que le hace falta a las parroquias de Atuntaqui y

Andrade Marin para que sean un destino turistico

Tabla N° 15 Falencias

DESTINO TURISTICO FRECUENCIA PORCENTAJE
Promocion de los sitios 52 24%
arqueoloégicos

Creaciobn de una ruta 102 47%
arqueoloégica

Restauracion de los bienes 35 16%
Impulso de actividades 27 13%
culturales

TOTAL 216 100%

Grafico N° 8 Falencias

Falencias

B Promocion de los sitios
arqueoldgicos

H Creacion de una ruta
arqueologica

Restauracion de los
bienes

B Impulso de actividades
culturales

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente a que le haria falta a las parroquias de Atuntaqui y Andrade
Marin para qué sea considerada como un destino turistico en mayor nimero de
personas respondieron que el disefio de una ruta arqueoldgica seria de gran

ayuda para potencializar el turismo del Canton.
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Pregunta N° 9

Le gustaria que se realice una ruta de turismo arqueoldgico en su

parroquia

Tabla N° 16 Ruta de turismo arqueoldgico

PERSPECTIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 197 97%
No 19 9%
Total 216 1,06

Gréfico N° 9 Ruta de turismo arqueoldgico

Ruta de turismo arqueoldgico

m Si

H No

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:
Es claramente notorio que el mayor nimero de encuestados esta desacuerdo y

muestran su interés para que se realice una ruta de turismo arqueolégico en

sus parroquias
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ENCUESTA REALIZADA A LOS TURISTAS QUE VISITAN EL CANTON
ANTONIO ANTE
Pregunta N° 1

Cual es su género

Tabla N° 17 Género

DATOS INFORMATIVOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Masculino 41 33%
Femenino 82 67%
TOTAL 123 1

Gréfico N° 10 Género

Género

B Masculino

B Femenino

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente a la edad de los turistas que visitan las parroquias de Atuntaqui
y Andrade Marin se puede observar que la mayor parte de personas son de
género femenino mientras que en un porcentaje mucho menos son los turistas
de género masculino.
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Su edad se encuentra entre:

Tabla N° 18 Edad

Diagnostico de la investigacion

PROMEDIO EDAD FRECUENCIA PORCENTAJE
Entre 18 - 30 17 14%
Entre 31 - 40 39 32%
Entre 41 — 60 46 37%

Mas de 61 21 17%
TOTAL 123 100%
Grafico N° 11 Edad

Edad

M Entre 18- 30
M Entre 31-40
W Entre 41 - 60
H M3s de 61

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En el tema de la edad de los turistas es obvio que los turistas que mas visitan
las parroquias son personas de mediana edad que se encuentran en los rangos
de edad comprendido entre los 31 y 60 afos, mientras que los de menor edad
comprendido entre los 18 a 30 afios ocupan la ultima posicion.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 3

Cual es su procedencia

Tabla N° 19 Procedencia

PROCEDENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
Provincial 87 80%
Nacional 36 20%
TOTAL 123 1

Gréafico N° 12 Procedencia

Procedencia

M Provincial

H Nacional

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado; SANTORUM, Carla 2015

Analisis:
Es notoria la respuesta que se obtuvo la cual la mayoria de turistas que visitan
las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin, proceden de la misma Provincia

de Imbabura, mientras que un pequefio porcentaje de turistas prenden de
distintos lugares del pais.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 4

Cual es el motivo del viaje o visita

Tabla N° 20 Motivo

MOTIVACION DEL VIAJE FRECUENCIA PORCENTAJE

Turismo 46 37%
Compras 70 57%
Visita familiar 7 6%
Otros 0 0%
TOTAL 123 100%

Gréfico N° 13 Motivo

Motivo

0%

M Turismo
B Compras
Visita familiar

M| Otros

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:
La principal motivacion que tienen los turistas que visitan las parroquias de

Atuntaqui y Andrade Marin es para realizar compras en el mayor porcentaje,

mientras que realizar actividades turisticas se encuentra un porcentaje menor.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 5

Qué tipo de transporte utilizo para llegar a su destino

Tabla N° 21 Transporte

TRANSPORTE FRECUENCIA PORCENTAJE
Pablico 56 28%

Privado 67 72%

TOTAL 123 1

Gréfico N° 14 Transporte

Transporte

M Publico

M Privado

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente al tipo de transporte que utilizaron los turistas para llegar a su
destino, la respuesta se encuentra casi a la par, lo que demuestra que tanto el
transporte publico como el privado puede llegar a las parroquias de Atuntaqui y

Andrade Marin
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Pregunta N° 6

Ud. viaja con:

Tabla N° 22 Viaja con

PERSPECTIVA FRECUENCIA PORCENTAJE Total
Sitios Naturales 75 13% 75
ig:gz) arqueolégicos 95 17% 95
Almacenes y fabricas 72 47% 270
Expendio de alimentos 135 23% 135

Grafico N° 15 Viaja con

Atractivos mas populares

| Sitios Naturales
M Sitios arqueoldgicos
(tolas)

Almacenes y fabricas

B Expendio de alimentos

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

Al preguntar a los turistas que personas son las que les acompafian el mayor
porcentaje respondié que viaja acompafado de sus familias, y en porcentajes
mucho mejores se encuentran los turistas que viajan con amigos, parejas y

solos.

62



Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 7

En el altimo afio cuantas veces ha visitado las parroquias de Atuntaqui y

Andrade Marin

Tabla N° 23 NUmero de visitas

CUANTAS VECES FRECUENCIA PORCENTAJE

Unavez 6 5%
Dos veces 26 21%
Tres veces 67 54%
Mas de cuatro 24 20%
TOTAL 123 100%

Grafico N° 16 Numero de visitas

Numero de visitas

M Una vez
M Dos veces

Tres veces

B Mas de cuatro

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

La periodicidad de visitas que realizan a las parroquias de Atuntaqui y Andrade
Marin esta representada por turistas que en su mayoria visitan por tercera vez
las parroquias, mientas que en un porcentaje mucho menos se encuentran los

turistas que se visitan a la parroquia mas de cuatro veces en el ultimo afo.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 8

Cuanto tiempo dura su permanencia en estas parroquias

Tabla N° 24 Permanencia

CUANTO TIEMPO FRECUENCIA PORCENTAJE

Menos de 1 dia 48 39 %
1 dia 26 21 %
2 dias 41 33%
3 0 mas dias 8 7 %
TOTAL 123

Grafico N° 17 Permanencia

Permanencia

B Menos de 1 dia
m1dia
2 dias

M 3 0 mas dias

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo que respecta al tiempo que permanecen los turistas en las parroquias en
mayor porcentaje respondid que su estancia es menor a un dia, seguidos por
los que permanecen dos o un dia y al final con el menor porcentaje se

encuentran los turistas que permanecen en las parroquias mas de tres dias.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 9

Durante su viaje cual es el monto econdmico que ha gastado

Tabla N° 25 Gasto

MONTO GASTADO FRECUENCIA PORCENTAJE

Menos de 50 7 6%
51-100 33 27%
101 - 200 61 50%
201 - 300 18 14%
Mas de 301 4 3%
TOTAL 123 100%

Gréfico N° 18 Gasto

B Menos de 50
m51-100
101 - 200
W 201-300
H Mas de 301

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

Es obvio que el monto que mas gastan los turistas durante su visita se
encuentra entre los valores de 101 a 200 délares, seguido por un porcentaje
menor de turistas que gastan entre 51 a 100 ddllares en cada visita mientras
gue en un porcentaje mucho menor se encuentras los turistas que gastan mas

de 200 ddlares por visita.
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Pregunta N° 10

Que gastos son los mas representativos durante su visita

Tabla N° 26 Gastos Representativos

EN QUE HA GASTADO FRECUENCIA PORCENTAJE

Alojamiento 7 6%
Alimentacién 71 58%
Compras 42 34%
Otros 3 2%
TOTAL 123 100%

Gréfico N° 19 Gastos Representativos

Gastos Representativos
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B Alojamiento
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Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Andlisis:
El concepto que mas gastos representan para los turistas durante su visita es
lo que compete a la alimentacion en un porcentaje mayor, mientras que el

segundo gasto que mas representa es el que realiza por motivos de compras, y

al final se encuentran los gastos de alojamiento.
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Pregunta N° 11

Diagnostico de la investigacion

Que lugares ha visitado en las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin

Tabla N° 27 Lugares Visitados

LUGARES QUE HA VISITADO FRECUENCIA PORCENTAJE

Fabrica Imbabura 24 20%
Tolas 11 9%
Cerro Imbabura 5 4%
Estacion del tren 6 5%
Almacenes textiles 36 29%
Restaurants 16 13%
Parque central 25 20%
Otros 0 0%
TOTAL 123 100%

Grafico N° 20 Lugares Visitados

Lugares Visitados
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M Fabrica Imbabura
H Tolas

m Cerro Imbabura

M Estacion del tren
B Almacenes textiles
W Restaurants

Parque central

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo que se refiere a los lugares con mayor frecuencia visitados por los turistas

se puede deducir que el mayor porcentaje visita los almacenes textiles, seguido

por la fabrica Imbabura y el parque central, mientas que en un porcentaje

menor los turistas prefieren visitar las Tolas, restaurantes, la estacion del tren y

el cerro Imbabura.
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Pregunta N° 12

Como denomina Ud. a las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin

Tabla N° 28 Denominacion

DENOMINACION FRECUENCIA PORCENTAJE

ATUNTAQUI ANDRADE

Marin

Ciudad Turistica 28 17%
Ciudad Textil 61 59%
Ciudad Gastrondmica 34 24%
Total 123

Grafico N° 21 Denominacion

Denominacion

M Ciudad Turistica
M Ciudad Textil

Ciudad Gastrondmica

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente a como denominan a las parroquias de Atuntaqui y Andrade
Marin los turistas lo mencionan mas como una ciudad textil, mientras que en un
menor porcentaje es considerado como una ciudad gastronémica y al final

como un porcentaje menor como una ciudad turistica.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 13

Cudl de los siguientes atractivos turisticos le parece més llamativo

Tabla N° 29 Atractivo mas llamativo

Atractivos turisticos FRECUENCIA PORCENTAJE Total
Sitios arqueoldgicos 68 24% 68

(tolas)

Sitios naturales 13 5% 13

Fabrica Imbabura 92 32% 92

Fabricas y almacenes 112 39% 112
textiles

Grafico N° 22 Atractivo mas llamativo

Atractivo mas llamativo
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M Sitios arqueoldgicos
(tolas)

M Sitios naturales

Fabrica Imbabura

M Fabricas y amacenes
textiles

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo referente a los lugares que mas llaman la atencion a los turistas se

encuentra en primer lugar las fabricas y los almacenes textiles, seguidos por la

visita a la Fabrica Imbabura y los sitios arqueolégicos y al final con el

porcentaje menor los sitios naturales.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 14

Cbémo calificaria los servicios y facilidades turisticas de las parroquias

Tabla N° 30 Calificacion de los servicios y facilidades

Servicios y Excelente Bueno Malo
Facilidades
Alojamiento 25 12 86
Alimentacién 78 40 5
Guianza Turistica 123
Transporte 23 10 56
Informacion turistica. 9 16 98

Grafico N° 23 Calificacion de los servicios y facilidades
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Turistica turistica.

Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

En lo que respecta a como califican los servicios y facilidades turisticas se
puede observar que las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin aun presenta
algunas falencias en lo referente a la calidad de los servicios ofertados siendo
la alimentacion el servicio que mejor representa a las parroquias, pero
contradictoriamente los servicios de hospedaje, informacion turistica y guianza
son los servicios que poseen los menores porcentajes en lo que a calidad de

servicio se refiere.
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Diagnostico de la investigacion

Pregunta N° 15

Qué servicio turistico piensa que le hace falta incrementar o mejorar al

cantdén Antonio Ante

Tabla N° 31 Falencias

SERVICIOS FRECUENCIA PORCENTAJE

Guianza 62 34%
Informacién Turistica 56 58%
Sefalética 5 8%
Total 123

Gréafico N° 24 Falencias

Falencias
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B Informacidén Turistica
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Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

Segun el punto de vista de los turistas sobre los servicios turisticos que
deberian mejorar en las parroquias el mayor porcentaje esta representado por
el servicio de guianza, seguido por la informacién turistica, y en un porcentaje

menor la sefialética.
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Pregunta N° 16

Le gustaria recorrer y conocer los atractivos arqueoldgicos que poseen

estas parroquias

Tabla N° 32 atractivos arqueoldgicos

PERSPECTIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

Si 203 91%
No 20 9%
Total 223 1

Gréfico N° 25 atractivos arqueol6gicos

Atractivos arqueologicos
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Fuente: Encuesta Poblacién Antonio Ante 2015
Elaborado: SANTORUM, Carla 2015

Analisis:

Para finalizar la recopilacién de informacion se pregunté a los turistas si

desearian recorrer y conocer los atractivos arqueoldgicos de las parroquias de

Atuntaqui y Andrade Marin, a lo que se manifestaron en gran medida de forma
positiva y tan solo un reducido porcentaje no demostré interés.
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2.3. Matriz FODA

Tabla N° 33 Matriz FODA

Diagnostico de la investigacion

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

F1 Distancia corta entre atractivos

F2 Potencial histérico, cultural,
textil y gastronémico

F3 Facilidad para llegar de otras

O1 Recursos turisticos existentes y
reconocidos a nivel nacional
instituciones

02 Apertura con

educativas, profesionales y técnicos

provincias de turismo
O3 Colaboraciéon de la comunidad
DEBILIDADES AMENAZAS

D1 Falta de presupuesto para

fomentar proyectos turisticos

D2 Poco conocimiento vy
valorizacion por parte de la
poblacion hacia los recursos

turisticos arqueologicos
D3 Falta de preocupacion por las

autoridades

Al Direccionamiento de recursos
econémicos a distintas é&reas del
turismo

A2Abandono, deterioro y olvido de los
recursos turisticos arqueologicos de las
parroquias de Atuntaqui y Andrade
Marin

A3 Urbanizacion que cada vez avanza

dejando menos espacios verdes

Elaborado: SANTORUM, Carla 2015
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2.4.

Diagnostico de la investigacion

Estrategias FODA

2.4.1. Estrategia FO

F1:01 Las principales fortalezas y oportunidades del proyecto radican

en la existencia de atractivos turisticos y la cercania entre los mismos.

F2:03 Potencial histérico, cultural, textil y gastronémicoque posee el
cantén Antonio Ante presentan una gran oportunidad para ser
interpretados, ya que la informacion historia y el deseo de los pobladores

por colaborar es evidente

F3:02 Al presentarse el canton Antonio Ante en una ubicacion la cual
facilita su ingreso, es facil de encontrar el proyecto y la ruta, del mismo
modo se presenta una gran oportunidad para involucrar a instituciones y

profesionales que puedan aportar con su conocimiento y experiencia.

2.4.2. Estrategias FA

F2:A2 El abandono, deterioro y olvido de los recursos turisticos
arqueoldgicos de las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin, pueden
ser contrarrestados al revalorizar dichos atractivos, rescatando su
historia, leyenda, por medio del disefio de la ruta Argueoturistica que

promociones los vestigios arqueoldgicos.

F3:Al En la actualidad se puede observar que los recursos econémicos
son direccionados a distintas ares turisticas, pero tomando en cuenta los
beneficios que presenta el disefio de la ruta se puede re direccionar los

recursos a areas prioritarias.
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Diagnostico de la investigacion

2.4.3. Estrategias DO

D1:01 La falta de presupuesto puede ser compensada por los recursos
turisticos existentes y reconocidos a nivel nacional, dichos recursos son
una gran oportunidad para ser aprovechada para dinamizar la oferta

turistica.

2.4.4. Estrategias DA

D3:02 La falta de la preocupacion por las autoridades es una de las
caracteristicas que debe cambiar ya que esto esta provocando la

burocratizacion de los procesos cuando se realiza proyectos turisticos.

D1:Al Con el disefio de la ruta se pude motivar tanto a los pobladores
como a las autoridades para destinar parte del presupuesto a fomentar
la iniciativa turistica de rescatar y valorizar los atractivos turisticos

arqueoldgicos de las parroquias.

2.5. Problema diagnéstico

Al terminar el andlisis de las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin y con
ayuda del desarrollo de la matriz FODA se pudo concluir en el gran
potencial turistico, patrimonial, cultural y arqueoldgico que las parroquias
ofrecen, ademas tomando en cuenta que posee una carta de presentacion
muy conocida como es la Fabrica Textil Imbabura y sus innumerables
empresas y negocios textiles que ya son conocidos a nivel nacional que
llaman a atencién y motivan la visita de propios y extrafios, se presenta una
oportunidad para fomentar la actividad turistica y rescatar a los atractivos
turisticos menos conocidos y apreciados como es el caso de los atractivos

arqueoldgicos que posee las parroquias.
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2.6.

Diagnostico de la investigacion

Conclusiones del Diagnostico

Luego de finalizada la tabulacién y analisis de la encuentra aplicada a los

dos universos, Pobladores de los cantones de Atuntaqui y Andrade Marin y

a los turistas que visitan las mismas se llegé a la conclusion:

En lo que respecta al turismo arqueoldgico dentro de las parroquias un
gran porcentaje de encuestados conoce de su existencia, pero son muy
pocos los que los visitan o tienen un poco interés por visitarlos, esto
debido a la falta de informacién, conservacion, preocupacion por las
autoridades y en especial la falta de un paquete turistico que

promocione dichos atractivos.

El principal interés de los turistas de otras ciudades y provincias es la
visita a las fabricas, almacenes textiles, lo que demuestra que esa es la
carta de presentacion de las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin;
estos atractivos se los puede utilizar como enganche para formar parte
de un paquete turistico que en su conjunto guarde tantos los tractivos
gue mas llaman la atencion y conjugarlos los atractivos arqueoldgicos

gue posee el canton.

El mayor déficit que posee el cantdn es la falta de informacién turisticay
de sefaléticadesde el ingreso de la ciudad hasta los atractivos mas
representativos, esto perjudica al canton en todos los aspectos y no se

produce un progreso en la comunidad.

76



Descripcion del proceso de investigacion y presentacion de resultados

CAPITULO IIl.- Descripcion del proceso de investigacion y presentacion
de resultados

3.1. Introduccidn

En el presente capitulo se detalla el disefio de la propuesta, como respuesta al
problema diagnostico antes determinado. La propuesta Disefio de una Ruta
Arqueoturistica, se enfoca en potencializar y variar la oferta turistica en el
cantén Antonio Ante, dando a conocer y rescatando los recursos argueoldgicos

gue se encuentran en estado de abandono.

3.2. Tema
Disefio de una ruta Arqueoturistica, en las parroquias urbanas de Andrade

Marin y Atuntaqui del cantén Antonio Ante

3.2.1 Macro localizacion
Para comprender mejor la localizacion del proyecto definimos la macro y micro
localizacion desde un punto de vista general hasta llegar a un punto especifico

de la localizacién exacta de la ruta de turismo arqueoldgico

CONTINENTE: Sudamérica
PAIS: Ecuador

Grafico N° 26 Ubicacion del Ecuador en América de Sur
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Elaborado por: Carla Santorum
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3.2.2 Micro localizacion

REGION: Sierra
PROVINCIA: Imbabura
CANTON: Antonio Ante

PARROQUIAS: Atuntaqui y Andrade Marin

Gréfico N° 27 Ubicacion de la Provincia de Imbabura y el Cantén Antonio Ante
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Elaborado por: Carla Santorum

Limites del Cantén Antonio Ante:
NORTE: Urcuqui

SUR: Otavalo

ESTE: Ibarra

OESTE: Cotacachi

3.3 Propuestaadministrativa

3.3.1 Antecedentes

El Turismo es una actividad importante en el Ecuador, ocupando el tercer lugar
en la generacion de ingresos econdmicos no provenientes del petrdleo y la

exportacion de productos tradicionales.
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La provincia de Imbabura es considerada como uno de los principales destinos
turisticos dentro del pais, de hecho la provincia recibe aproximadamente el
25% del total de turistas que visitan el pais, siendo Colombia nuestro principal
mercado turistico emisor. En lo interno, nuestro principal mercado turistico es

Quito seguido de Guayaquil y la zona central del Ecuador.

En cuanto a la motivacion de visita turistica, el paisaje, la cultura (compra de
artesanias, gastronomia) y la diversion son las actividades que mayormente

generan desplazamientos hacia la provincia de Imbabura.

Tomando en cuenta lo antes mencionado es necesaria la realizacion de la
propuesta de Disefiar una Ruta Argueoturistica en las parroquias de Atuntaqui
y Andrade Marin, con el objeto de revalorizar los atractivos turisticos

arqueoldgicos que poseen dichas parroquias.

Esta propuesta permitira posicionar al canton Antonio Ante como un cantdén con

oferta diversa que no se limita tnicamente a los textil y gastronémico.

3.3.2 Objetivo general
e Rescatar y promocionar los atractivos arqueoldgicos de las parroquias
de Atuntaqui y Andrade Marin por medio del disefio de una ruta

Arqueoturistica.

3.3.3 Objetivo especificos
e Disefiar la ruta turistica en base a la informacion ordenada y
sistematizada
e Determinar estrategias de promocion y publicidad para el
posicionamiento de la empresa.
¢ Identificar los principales impactos que se presentaran al ejecutar el

proyecto
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3.4 Propuesta operativa

3.4.1 Diseio de laruta

Para realizar el disefio de la ruta se ha tomado en cuenta el siguiente
recorrido iniciando en la parroquia de Andrade Marin en la Orozcotola y
Pupotola para luego dirigirnos a la iglesia de Lourdes, siguiendo el
circuido hasta la estacion del tren y a pocos metros la Ex Fabrica
Imbabura, un poco después nos dirigimos a la parroquia de Atuntaqui
donde se visitara el parque central y la Iglesia Matriz, y para terminar en
la Pailatola ubicada en el barrio San Luis.

Grafico N° 28 Ruta
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Elaborado por: Carla Santorum
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3.4.2 ltinerario

Tabla N° 34 Itinerario

ITINERARIO

HORA | LUGAR ACTIVIDAD FOTO

09HO0O0 | Orozcotola vy | Inicio del recorrido
Pupotola Ejercicios de
Integracion

Relato de la
historia y leyenda

del lugar

10HOO | Iglesia de | Visita al templo y la
Lourdes gruta de la Virgen

de Lourdes

10H30 | Estaciéon  del | Historia de la

tren estacibn 'y  su
rescate
11HO0O0 | Fabrica Recorrido de las
Imbabura instalaciones
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13HO0O0 | Lo Nuestro Almuerzo

14H30 | Parque Recorrido del lugar
Antonio José
de Sucre e | Visitaala lglesia
Iglesia matriz
Santa Martha | Degustacion de los
tipicos helados de

crema

15H00 | Pailatola Historia de la

Pailatola

Expresiones
ancestrales

(danzas vy ritos)

Elaborado por: Carla Santorum

3.4.3 Descripcion de los atractivos

e Atractivo N° 1 Orozcotola y Pupotola: Sitios de gran valor
arqueoldgico por tradicion oral se cree que en la tola Pupotola ubicada
inmediatamente al este de la Orozcotola esta enterrada la princesa
Paccha. Se encuentra junto a la anterior tiene una altura de 30m. Base
mayor y menor 120 y 110 metros de longitud la plataforma mide 75m y

70m. Esta tola es mas pequeiia y fue construida por los TONTAQUIS,
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antiguos pobladores de la zona; es el sepulcro de la reina Pacha, hija del
reina Cacha. (DIARIO LA HORA; SABADO, 5 DE FEBRERO DE 2011)

Atractivo N° 2Iglesia de Lourdes Andrade Marin. Ubicado en Andrade
Marin en este atractivo atrae gran cantidad de visitantes todos los
domingos por las misas que se realizan en este lugar y también se
pueden apreciar algunos Bienes Patrimoniales como la Pileta Bautismal,

la virgen dolorosa.

Atractivo N° 3Estacion del tren: este sitio de vital importancia para el
desarrollo del cantén, ya que marcé el inicio de la industrializacién, por
este medio se podia transportar enormes cantidades de materias primas
como el algodén, y enviar los productos elaborados en la Fabrica

Imbabura a todo el pais.

Atractivo N° 4 Fabrica Imbabura: Declarada en 2001 como Patrimonio
Cultural Industrial del Pais, ser& el punto de encuentro y bienvenida de
los turistas, en este lugar se pude apreciar verdaderos tesoros de la
historia de Antonio Ante de su época como gran referente textil del norte
del Ecuador.

Uno de los lugares icono que reflejan la historia del canton Antonio Ante
es la Fabrica Imbabura, que nacio el 6 de mayo de 1924, cuando se
colocé la primera piedra para su construccion. Esta factoria fue el eje
econdémico del pais y del cantdbn desde 1926 hasta los afios 70,
aproximadamente.

En el lugar un museo con cuatro areas, un centro de convenciones, un
teatro, un centro de fomento productivo y un restaurante moderno son el

atractivo de alrededor de 200 visitantes cada dia.
En la historia del lugar y que también se explica en el recorrido de entre

una hora y media destaca cuando el 1 de julio de 1965, los trabajadores

-en su mayoria arrieros- por problemas con la jornada laboral y
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autoritarismo, capturaron a José Vilagelit, administrador de la fabrica y

lo mataron.
Fuente: EL MUSEO FABRICA TEXTIL IMBABURA, disponible en:

http://www.fabricaimbabura.gob.ec/index.php/servicios-blog/museo.

Atractivo N° 5 Parque Antonio José de Sucre e Iglesia Santa Martha:
de origen colonial, en su altar mayor se venera la imagen del sagrado
corazén de Jesus, denominado santuario por la devocion que profesa el

pueblo catdlico al santo sepulcro.

Atractivo N° 6 Pailatola: En el reinado de HualcopoDuchicela, Shyri
XIV después de ser vencido por Tupac — Yupanqui en Atuntaqui,
Hualcopo dejo el Reino a su hijo Cacha llegando a construir un palacio
real, situado en la cima de Pailatola donde a la vez, se instalé un centro
poblado. Consecutivamente fue conquistado por los Incas del Perq,
cuando ya se habia formado el Reino de Quito. Afios mas tarde
Sebastian de Benalcazar conquisto el reino, los cacicazgos de Tontaqui,
Otavalo, Cotacachi se agregaron a la Real Audiencia de Quito. Pailatola
lleva su nombre debido a que tiene un ahondamiento en su cima
formando un crater en la parte central, con una rampa al lado sur de la
tola. Es una piramide en forma de “T”, de 80 metros en la base, 50
metros en el plano superior y 22 metros de altura; en la cuspide hay una
depresion semejante a un crater de 40metros de diametro; del medio del
lado sur nace una rampa de 12 metros de largo y de 25 metros de ancho
en la base que termina junto a un riachuelo.Pailatola contiene
aproximadamente unos 104.800 metros cubicos de relleno de tierra,
excluyendo la depresion de su cima, por lo tanto 200 obreros podrian
excavar y transportar 104.800 metros cubicos necesarios para el relleno
de Pailatola en 595.45 dias — hombres esto indica que el enorme
monticulo de tierra, pudo haber sido construida en menos de 2 afios de
5 horas consecutivas con 200 obreros y a una distancia de 100 metros.
(ARAGON, Gustavo J., Monografia contemporanea del Cantén Antonio
Ante, Atuntaqui, 2008).
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3.4.4 Determinacién del precio de la Ruta
Para determinar el precio que generard la visita y recorrido por los
distintos Atractivos; ademas de las facilidades turisticas se detallan los
siguientes costos, tomando en cuenta que el paquete esta dirigido para

grupos de 10 turistas:

Tabla N° 35 Precios de la ruta

DETALLE VALOR
Transporte (Buseta) 10,00
Ingreso a la Fabrica Imbabura 4,00
Almuerzo 5,00
Helados de Crema 0.60
Guia 6,00
Gastos de gestion 2,56
TOTAL: 28,16

Realizado por: Carla Santorum

3.5 Propuesta promocional
Para el proceso de promocion y difusiébn de la propuesta se a determinado

como principales medio de socializacion:

e Diptico

El disefio del Diptico contara de informacion relevante del cantdon Antonio
ante, asi como de los recursos turisticos con los que cuenta; este material
publicitario servirdA como un instrumento de comunicacion que dara a

conocer a las personas el potencial turistico que posee el canton.
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Gréfico N° 29 Portada del Diptico
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Elaborado por: Carla Santorum
Grafico N° 31 Contraportada del diptico
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Logotipo
Es una imagen simple que perdure en la memoria y produzca el efecto
que al mirarlo se lo relaciones directamente con la Ruta de

Arqueoturistica.

Gréfico N° 32 Logotipo

i

LA RUTA DE LA REALEZA

Elaborado por: Carla Santérum

Eslogan

Sera una frase caracteristica que resalte la razon de ser, el objetivo de la
Ruta y el servicio que esta brindando.

El mercado objetivo para promocionar la Ruta seran turistas de distintos
lugares de la provincia siendo el mercado meta visitantes de otras

provincias del Ecuador y visitantes extranjeros.

Grafico N° 33 Eslogan

LA RUTA DE LA REALEZA

Descubriendo nuestras raices

a través del tiempo

Elaborado por: Carla Santorum
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Alianzas estratégicas

Las estrategias y los canales de difusién, tomando en cuenta el alcance

y el costo que representa la publicidad, se toma en cuenta los medios

tecnolégicos como el Internet y las redes sociales, debido a la gran

amplitud y gran numero de personas a las cuales puede llegar la

informacion.
Tabla N° 39 Alianzas Estratégicas
INSTITUCION MOTIVO OBJETIVO
Hotel Panamericano Desarrollo del proyecto | Dar a conocer el
Hosteria Pueblo Viejo producira un paquete turistico, en

movimiento de
personas, sera
necesario contar con el

servicio de alojamiento

las empresas de
hospedaje y al mismo

tiempo captar clientes

Instituciones educativas de

la provincia de Imbabura

Educar y concientizar a
los estudiantes de las
distintas  instituciones
educativas de la

provincia de Imbabura

Mantener vivos los
atractivos
arqueoldgicos
ancestrales para que

perduren en el tiempo.

Municipio de Antonio Ante

Fomentar la actividad

turistica, dinamizando
la oferta de paquetes y
nuevas alternativas de

desarrollo econémico.

Con ayuda del
Municipio difundir a
nuevos mercado el

paquete turistico.

Elaborado por: Carla Santorum
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3.5Propuesta econémica

3.5.1. Recursos humanos

Tabla N° 36 Recurso Humano

Recurso Humano

Detalle Valor
Administrador 400
Guia 354
Total Mensual 754
Total Afio 9048
3.5.2. Recursos tecnolégicos
Tabla N° 37 Recurso tecnol6gico
Implementos Tecnoldgicos

Detalle cantidad | P.U. | Valor
Computador 2| 450 900
Impresora 1| 350 350
Equipo de sonido 1| 350 350
Amplificador 1| 250 250
Microfonos 2 35 70
lluminacion 1| 500 500
Televisor 1| 400 400

TOTAL 2720
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3.5.3. Material publicitario

Tabla N° 38 Material publicitario

Material Publicitario

Detalle Valor

Disefio de banners 100

Disefio de papeleria publicitaria 80

Impresion de papeleria publicitaria 150

Disefio de Logotipo 50
TOTAL 380

Tabla N2 39 Total de presupuesto econémico

TOTAL PROPUESTA ECONOMICA

Recurso Humano 9048

Implementos Tecnoldgicos 2720

Material Publicitario 380
TOTAL 12148

Se puede concluir que el total necesario para ejecutar la propuesta es de

12148 ddélares americanos los mismos que seran financiados por la gestion del

autor.
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CAPITULO IV.- Anélisis de Impactos

4.1. Introduccion

En el presente punto se detallan los principales impactos que afectaran al
realizar la Ruta de turismo arqueoldgico, para lo cual se efectia un analisis con
escalas positivas y negativas dependiendo del impacto provocara a los
indicadores establecidos los cuales son: econdémico, social cultural, turistico,

educativo y ambiental.

Para determinar técnicamente los valores representativos de los impactos se
establece una tabla de valoracién de impactos que va desde -3 negativo hasta

3 positivo.

NIVEL IMPACTO INTERPRETACION
-3 Alto Negativo
-2 Medio Negativo
-1 Bajo Negativo
0 No hay Impacto
1 Bajo Positivo
2 Medio Positivo
3 Alto Positivo

Al final se realiza una evaluacion o analisis global o general del impacto total
del proyecto; para ello se utiliza una matriz en la que horizontalmente se
encuentran los niveles de impactos de cada area y verticalmente las areas

analizadas.

Este nivel de impacto global o general es igual a la sumatoria de los valores de

impacto dividido para el nimero de areas.
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3.6. Impacto Econdémico

INDICADOR NIVEL DE IMPACTO -3 |2 (-1 |0 |1 |2 3
-Ingresos X
-Micro empresas X
-Financiamiento X
-Fuente de trabajo X
Inversiones Extrangeras ONGs X

Fuentes de empleo

Estabilidad laboral

TOTAL 8 |3

Sumatoria = 11
Nivel de Impacto Econémico = 11 / 5
NI =22

El proyecto posee un Impacto Econémico Medio Positivo

ANALISIS:

En lo referente a los impactos econdmicos que generara el proyecto se puede
constatar que por efecto la realizacion de la Ruta se dinamizarq la actividad
econdmica, generando nuevos ingresos econémicos referentes a la actividad turistica

gue beneficiar4 a la comunidad de las parroquias de Andrade Marin y Atuntaqui.
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Anélisis de Impactos

3.7. Impacto Social Cultural

Indicador Nivel de Impacto -3 |2 |-1 |0 |1 |2 |3
-Convivencia X
-Participacién de la comunidad X
-Seguridad X
-Integracion y vinculacion X
-Precervar la cultura X
-Comunicacion X
-Trabajo en equipo X
TOTAL 8 9

Sumatoria = 17
Nivel de Impacto Socio-Cultural = 17 / 7
NI =2.43

El proyecto posee un Impacto Social Medio Positivo

ANALISIS.

El principal efecto que se evidenciara en los pobladores de las parroquias antes
mencionadas sera el rescate y la revalorizacion de los atractivos arqueoldgicos

gue poseen con un valor patrimonial motivo de orgullo histdrico.
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3.8. Impacto Turistico

INDICADOR NIVEL DE IMPACTO 3 |2 |-1 |0 |1 2 3
-Sustentabilidad X
-Visitas Nacionales X

-Visitas Extranjeros X
-Alianzas Estratégicas X
-Nuevo Productos Turisticos X
TOTAL 1 2 9

Sumatoria = 12

Nivel de Impacto Turistico = 12 / 5

NI =2.4

El proyecto posee un Impacto Turistico Medio Positivo

Analisis:
El impacto turistico con un valor positivo dinamizara la actividad, ofertando

nuevas alternativas que estaran a disposicion de los turistas y visitantes de la

provincia y en especial del cantén Antonio Ante
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3.9. Impacto Educativo

Indicador Nivel de Impacto -3 (-2 |-1 |0 |1 |2 |3
-Fuentes bibliografia de consulta X
-Pasantias X
-Postgrados X

-Practicas profesionales X
-Alianzas estratégicas X

TOTAL 4 9

Sumatoria = 13
Nivel de Impacto Educativo = 1/ 5
NI =2.6

El proyecto posee un Impacto Educativo Medio Positivo

ANALISIS:;

En el aspecto educativo la principal motivacion sera socializar la riqueza
historia que posee el cantdon Antonio Ante, para que los nifios preserven el

conocimiento ancestral y los vestigios arqueoldgicos que poseen.
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3.10. Impacto Ambiental

Indicador Nivel de Impacto -3 |-2 |-1 (0 |1 |2 |3
-Flora X
-Fauna X
-Paisaje X
-Oxigeno X
-Suelo X

-Agua X

-Reciclaje X
-Energia X
TOTAL 2 2 15

Sumatoria = 19
Nivel de Impacto Ambiental = 19 / 8
NI =2.37

El proyecto posee un Impacto Ambiental Medio Positivo

Andlisis:

Ya que el presente proyecto tiene un sentido de conservacion, se tratara de
minimizar al maximo el impacto que se genere en el ambiente, por medio de
educacion al turista para no dafar el medio y conservarlo para futuras

generaciones.
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3.11. Impacto general del Proyecto

Anélisis de Impactos

Indicador Nivel de Impacto 3 -2 |-1 |0 |1 |2 3
e Socio-cultural 243
e Econdmico 29
e Educativa 26
e Turistica 24
e Ambiental 2 37
TOTAL

Sumatoria = 12

Nivel de Impacto General = 12 / 5

NI =2.40

El proyecto posee un Impacto General Medio Positivo

Analisis:

Tomando en cuenta lo analizado con anterioridad se pude llegar a la conclusién

que la ejecucion del proyecto beneficiara a distintos sectores como el

econdémico, socio — cultural, educativo, ambiental y turistico, fortaleciendo el

progreso y desarrollo de la comunidad, fomentando la actividad turistica en el

cantdbn mediante la diversificacion de ofertas y redistribuyendo la economia

generada en esta actividad.

97




Conclusiones

CONCLUSIONES

Luego de realizar la investigacion se logr6 identificar la existencia de
atractivos turisticos arqueoldgicos en las parroquias de Atuntaqui y
Andrade Marin, con lo cual se pudo realizar el Disefio de la Ruta turistica

en dichas parroquias.

Durante la recopilacion de informacion para estructurar el primer capitulo
se fundamento tedricamente los datos necesarios sobre los diferentes

atractivos arqueoldgicos.

Por medio de del trabajo de campo, observacién directa e investigacion
bibliografica se logré identificar los atractivos declarados patrimonio

cultural de las parroquias Atuntaqui y Andrade Marin.

Una vez visitados los atractivos se pudo determinar la ubicacion de los
sitios arqueoldgicos que posee las parroquias de Atuntaqui y Andrade

Marin.
Para finalizar la investigacion se desarroll6 una propuesta la cual

consiste en Disefiar una ruta Arqueoturistica en las parroquias para

fortalecer el turismo local.
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RECOMENDACIONES

El canton Antonio Ante cuenta con un variado numero de atractivos
turisticos, entre los cuales se identifico los atractivos arqueologicos, los
mMiSmos que se encuentran en un estado de abandono, por este motivo
es recomendado dar un seguimiento a la presente investigacion con el
fin de rescatar dichos atractivos y promocionarlos por medio de la Ruta

de arqueoturismo.

Del mismo modo al desarrollar la investigaciéon se logré recopilar la
informacion necesaria; para lo cual es recomendado realizar una

actualizacion de los datos de dichos atractivos.

Es recomendado difundir la informacibn sobre los atractivos
arqueoldgicos que posee el cantdbn Antonio Ante, ya que los propios
pobladores presentan un nivel bajo de conocimiento sobre estos
atractivos y en especial informar a los turistas que visitan las parroquias

de Atuntaqui y Andrade Marin.

Es recomendado socializar el proyecto con las autoridades locales y del
ministerio de Turismo para que con su ayuda se pueda incrementar la
sefalética necesaria para facilitar el acceso y reconocimiento de la

ubicacion de dichos atractivos arqueoldégicos.
Es necesario efectuar el proyecto ya que con su ejecucion se fortalecera

la imagen turistica del canton Antonio Ante y en especial de las

parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin.
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ANEXOS

Anexo N° 1 Recopilacion fotografica de los atractivos que

componen la Ruta Arqueoturistica

Fabrica Textil Imbabura
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Estacion del tren Ecuador

-

Estacion del tren Ecuador

103



Iglesia de Lourdes Andrade Marin

Orozco y Pupo tola
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Iglesia Santa Martha de Atuntaqui
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Paila Tola

A MNNRE!

\I!wam l‘“l\

Paila Tola
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Paradero Lo Nuestro

Anexo NO© 2 Levantamiento de Informacion
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Levantamiento de Informacion
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Anexo N° 3 ENCUESTA DIRIGIDA A LOS POBLADORES DE LAS
PARROQUIAS DE ATUNTAQUI Y ANDRADE MARIN

1. Cual es su género
Masculino
Femenino

2. Su edad se encuentra entre

Entre 20 - 40 afos

Entre 41 - 50 afos

Entre 51 - 64 anos

Mas de 65 afnos

3. Cual es su nivel de instruccion

Ninguna

Primaria

Secundaria

Superior

Capacitacion
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4. Segun su opinion por qué motivo es visitado el cantén Antonio
Ante

Turismo arqueoldgico

Turismo cultural

Turismo de compras

Turismo gastrondémico

Otros no relacionados al turismo

5. Conoce la existencia de atractivos turisticos en su parroquia

Si

No

6. De la siguiente lista que atractivos turisticos posee el cantdn
Antonio Ante?

Sitios Naturales

Sitios arqueoldgicos (tolas)

Almacenes y fabricas

Expendio de alimentos

Todos los anteriores

7. Conoce cual son los vestigios arqueoldgicos de su parroquia

Si

No
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8. Segun su opinion que le hace falta a las parroquias de

Atuntaqui y Andrade Marin para que sean un destino turistico

Promocién de los sitios arqueoldgicos

Creacién de una ruta arqueoldgica

Restauracion de los bienes

Impulso de actividades culturales

9. Le gustaria que se realice un ruta de turismo arqueoldgico en

su parroquia

Si

No

Anexo N° 4 EN CUESTA A LOS TURISTAS

1. Cual es su género

Masculino

Femenino

2. Su edad se encuentra entre

Entre 18 - 30

Entre 31 - 40

Entre 41 - 60

Mas de 61
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Cual es su procedencia

Provincial

Nacional

Cual es el motivo del viaje o visita

Turismo

Compras

Visita familiar

Otros

Qué tipo de transporte utilizo para llegar a su destino

Publico

Privado

Ud. viaja con:

Solo

Amigos

Familia

Pareja
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7.

En el Gltimo afno cuantas veces ha visitado las parroquias de

Atuntaqui y Andrade Marin

10.

Una vez

Dos veces

Tres veces

Mas de cuatro

Cuanto tiempo dura su permanencia en estas parroquias

Menos de 1 dia

1 dia

2 dias

3 0 mas dias

Durante sus viajes cual es el monto econémico que ha gastado

Menos de 50

51 -100

101 - 200

201 - 300

Mas de 301

Que gastos son los mas representativos durante su visita

Alojamiento

Alimentacion

Compras

Otros
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11. Que lugares a visitado en las parroquias de Atuntaqui y

Andrade Marin

Fabrica Imbabura

Tolas

Cerro Imbabura

Estacion del tren

Almacenes textiles

Restaurants

Parque central

Otros

12. Como denomina Ud. a las parroquias de Atuntaqui y Andrade
Marin

Ciudad Turistica

Ciudad Textil

Ciudad Gastronomica

13. Cual de los siguientes atractivos turisticos le parece mas

llamativo

Sitios arqueoldgicos (tolas)

Sitios naturales

Fabrica Imbabura

Fabricas y almacenes textiles
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14. Como calificaria los servicios y facilidades turisticas de las

parroquias

Alojamiento

Alimentacion

Guianza Turistica

Transporte

Informacion turistica.

15. Qué servicio turistico piensa que le hace falta incrementar o

mejorar al canton Antonio Ante

Guianza

Informacion Turistica

Senalética

16. Le gustaria recorrer y conocer los atractivos arqueolégicos

que poseen estas parroquias

Si

No
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Anexo N° 5 Plan de proyecto de Grado
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1. NOMBRE DEL PROYECTO
DISENO DE UNA RUTA ARQUEOTURISTICA EN LAS PARROQUIAS
URBANAS DE ANDRADE MARIN Y ATUNTAQUI DEL CANTON
ANTONIO ANTE

2. ANTECEDENTES

Cuna de Duchicelas y Caras, escenario de la sangrienta lucha en la que
muriera Cacha sucediéndole su hija Pacha. Sus campos multicolores
fueron el lugar de verano del Inca o Emperador y su séquito. Ubicado en
el centro de Imbabura y rodeado de un hermoso paisaje interandino, a
120 Km. al norte de la Capital del Ecuador, Quito.

Es el Cantén de menor extension territorial, que significan el 1.8% de la

Provincia, pero su poblacién representa el 10.5% de Imbabura.

El cantdon Antonio Ante se encuentra ubicado en la provincia de
Imbabura, cuenta con una poblacion de 45.184 habitantes (Proyeccién
poblacional del dltimo censo de poblacién y aplicando la tasa de

crecimiento poblacional de la Agenda 21).

Las parroquias que lo conforman estan divididas en: Urbanas: Atuntaqui

y Andrade Marin y Rurales: San Roque, Chaltura, Imbaya y Natabuela.

Desde los inicios del siglo XX, la historia de Antonio Ante se ha escrito
junto a la "Fabrica Imbabura", que fuera sin lugar a duda, el centro
industrial mas importante de todos cuantos se han establecido en el
canton y la provincia. Fue una de las 15 industrias que en la década de
los 30 se crearon en el Ecuador. La fabrica, fundada el 6 de mayo de
1924, se convierte en el eje del desarrollo econdmico de Atuntaqui y de
Andrade Marin, sustento primordial de sus habitantes y centro del
comercio del hilo y telas de algodon de la mejor calidad en el pais y sur

de Colombia.
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En la actualidad, Atuntaqui ha logrado en forma rapida el reconocimiento
y posicionamiento en el pais como la mejor alternativa para realizar
turismo. Esto le ha valido para que sea catalogado como centro
industrial de la moda; las ferias industriales y artesanales constituyen
una vitrina de la produccion textil, donde se expone al visitante variedad

de articulos en diferente calidad y disefio.

La afluencia de visitante es muy elevada en el fin de semana y aun mas
en la expo feria que se realiza afio tras afio, esta exposicion de
productos textiles es una gran vitrina que muestra el potencial industrial,

textil de Atuntaqui.

JUSTIFICACION

Antonio Ante es un cantdn con una gran riqueza histérica, por ser la
ciudad origen de la industria textil en el Ecuador, con la fabrica Imbabura

gue dejo como legado la industria textil en el canton.

Atuntaqui y Andrade Marin cuentan con una riqueza cultural con
atractivos turisticos arqueolégicos muy significativos como el museo

Fabrica Imbabura y las tres tolas: Pailatola, Orozcotola y Pupotola.

Todos estos aspectos importantes forman parte de la historia, cultura,

tradiciones y patrimonio del cantén.

La mayor actividad que se realiza en la parroquia de Atuntaqui es el
turismo de compras por la cantidad de fabricas y almacenes que existen,
no existe una diversificacion en las actividades que se pueden realizar
en el cantdén, esto se da por falta de conocimiento y de interés por parte

de las entidades del canton.

El disefio de una ruta turistica-arqueoldgica permitira diversificar la
actividad econémica en la zona, permitiendo que los turistas conozcan
los atractivos existentes y la gente del territorio revalorice el patrimonio

arqueoldgico que tiene el canton.

Un proyecto de turismo arqueoldgico como el que en esta investigacion

se presenta puede resultar beneficioso para el cantén, ya que no
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cuentacon una oferta turistica consolidada y que, mediante la
diversificacion y especializacion, puede llegar a convertirse en un destino
turistico atractivo, pudiendo asi contribuir a un mayor desarrollo

econdmico.

Tanto el patrimonio cultural en general, como el patrimonio arqueoldgico
en particular, tienen el potencial suficiente para poder atraer un mayor
flujo de visitantes a través de una correcta gestion y planificacién de los
recursos, teniendo siempre en cuenta la capacidad de carga de los
mismos, ya que un exceso en el numero de las visitas recibidas podria
causar el deterioro de los recursos y, en consecuencia, su cierre al

publico.

Sin embargo, hay que considerar los efectos positivos que tendria para
el canton, destacandose la creacion de nuevos puestos de empleo y la
posibilidad de atraer visitantes durante todo el afio, lo cual daria lugar a
una mayor demanda de servicios, de manera que también se podria
contribuir a la reduccién del nimero de desempleados que afecta, en

mayor medida, al sector servicios.

OBJETIVOS

Identificar la existencia de atractivos turisticos arqueoldgicos en las
parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin para realizar una ruta turistica

gue potencialice el desarrollo turistico del cantén.

Objetivos especificos

Fundamentar tedricamente la investigacion para recopilar los datos
necesarios sobre los diferentes atractivos arqueologicos.
Identificar los atractivos declarados patrimonio cultural de las parroquias

Atuntaqui y Andrade Marin.
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Determinar la ubicacion de los sitios arqueoldgicos que posee las
parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin.
Disefiar una ruta Arqueoturistica en las parroquias para fortalecer el

turismo local.

IDEA A DEFENDER
El disefio de una ruta turistica-arqueoldgica permitird el desarrollo del

turismo en el cantén Antonio Ante.

PRINCIPALES IMPACTOS

MARCO DE REFERENCIA

7.1 Marco teérico

La ICOMOS (1999) expone la interaccion dinamica que existe entre
turismo y patrimonio cultural, siendo el turismo cultural una de las
actividades de mayor crecimiento en los Ultimos tiempos.

El turismo cultural comienza a desarrollarse a partir de la década de
los ochenta y las principales motivaciones de viaje son “la visita a
lugares que destacan por su riqueza patrimonial, principalmente
monumental y artistica, y por las costumbres, las tradiciones y la
idiosincrasia de su gente.” (Crespi y Planells, 2003: 15)
A pesar de la dificultad que atafie aportar un marco tedrico sobre el
turismo cultural debido, especialmente, a la proliferacion de
investigaciones y definiciones que ya se han aportado con
anterioridad, en la presente investigacion se tendrd como base y
referencia a la Organizacion Mundial de Turismo (a partir de ahora,
OMT).

Partiendo de la base de que el patrimonio cultural esta formado por
una serie de bienes, materiales e inmateriales, dentro de los que se
encuentran también los bienes arqueologicos, se puede decir, por lo
tanto, que el turismo arqueoldgico o arqueoturismo es una de las
modalidades existentes dentro del turismo cultural (Manzato, 2007;
Solsona y Rico, 2014).

No obstante, se considera necesario realizar una breve definicién
sobre el concepto de arqueologia, siendo considerado por los
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autores y de manera muy abreviada, una disciplina que estudia los
procesos sociales a través de los restos materiales. Asi, para el caso
de las sociedades ya desaparecidas, como las prehistéricas, es la
tnica forma de poder hacer un analisis social, ademas de ser una
manera de transmitir nuevos conocimientos, tanto sobre las
sociedades desaparecidas como sobre las que aun existen.

Entonces, se afirma que la arqueologia, junto con otras disciplinas,
genera conocimiento antropolégico e histérico (Barreiro, 2012),
siendo el patrimonio arqueolégico una forma de generar
conocimiento sobre las costumbres y la historia de los pueblos
(Dominguez, 2007), un simbolo de identidad de un territorio,
integrandose en su cultura (Ferrer y Vives-Ferrandiz, 2014) y
funcionando como un recurso turistico que provoca el interés en los
visitantes por querer conocerlo a través de un adecuado proceso de
divulgacién (Garcia y De la Calle, 2010).
Centrando la investigacibn en el turismo arqueoldgico parece
aconsejable acercase también a la definicibn de esta tipologia
turistica. Segun las Actas de las Il Jornadas de Desarrollo Rural y
Sostenibilidad, celebradas en el municipio de Iniesta (Cuenca), los
dias 25 y 26 de marzo de 2011, méas concretamente segun el
relatorio realizado por la Profesora Doctora Maria del Carmen
Poyato Holgado, titulado El turismo y el patrimonio como motor de
desarrollo rural, el concepto de turismo arqueolégico o
arqueoturismo hace referencia a los viajes realizados por viajeros
gue buscan en los conjuntos y yacimientos arqueoldgicos, ya sean
histéricos o prehistoricos, conocer los lugares que fueron ocupados
por culturas antiguas y poder disfrutar de experiencias Unicas en
esos lugares en relacion con la arqueologia.

Por tanto, consiste en el desplazamiento de visitantes a los
denominados sitios arqueoldgicos, donde se pueden encontrar los
restos materiales de culturas antiguas que son susceptibles de ser
visitados (Manzato, 2007), presentando actividades, productos y
servicios culturales y turisticos con la arqueologia como principal
interés (Solsona y Rico, 2014) asi como su motivacién por el pasado
(Poyato, 2011).

De esta forma, el arqueoturismo necesita unas instalaciones
especificas que ayuden a los visitantes a tener una mejor
comprension de los restos arqueoldgicos, recalcando ademas la
necesidad de este tipo de turismo para servir como un medio
educativo a través del descubrimiento de nuevas experiencias. Por
este motivo, son fundamentales la correcta interpretacion y la
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presentacion de este tipo de bienes culturales, para asi captar la
atencion y el interés del visitante, integrando los recursos
arqueoldgicos dentro de las rutas incluidas en el turismo cultural.

No obstante, el arqueoturismo se singulariza al ayudar
especialmente a ofrecer una experiencia mas completa y
satisfactoria al propio turista y tratar aspectos sobre los origenes del
territorio, asi como diferenciarse y conseguir un mejor
posicionamiento en el mercado turistico y, en definitiva, contribuir en
el desarrollo local.
Pero para poder llevar a cabo una explotacion turistica de restos
arqueoldgicos es necesario desarrollar una adecuada programacion
y gestion, al igual que para cualquier otro tipo de bien cultural,
teniendo en cuenta, principalmente, la capacidad de carga, es decir,
que el nimero maximo de visitantes que ese espacio puede acoger
no se vea superado para evitar asi dafios en esa area (Garcia y De
la Calle, 2012; Paula, 2010). Esta programacion debera integrar los
recursos naturales y culturales, promoviendo el desarrollo sostenible
y equilibrado de tal manera que no resulte agresiva para los recursos
en cuestion.

7.2 Marco conceptual

Turismo

Segun la OMT (2007) El turismo es un fenémeno social, cultural y
econdémico relacionado con el movimiento de las personas a lugares
gue se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por
motivos personales o de negocios/profesionales. Estas personas se
denominan visitantes (que  pueden  ser turistas o excursionistas;
residentes 0 no residentes) y el turismo tiene que ver con sus

actividades, de las cuales algunas implican un gasto turistico.

Turismo arqueoldgico

Elturismo arqueoldgico esta ligado a sitios arqueoldgicos,
yacimientos, museos que exhiben muestras arqueoldgicas,
monumentos y edificios que forman parte del patrimonio historico-

cultural que se encuentran en una region. El patrimonio arqueoldgico
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de un pueblo constituye un recurso cultural muy importante que es
imprescindible para su identificacion y estimacion social.
En el arqueoturismo (también es llamado asi) existen paquetes
turisticos que ofrece la posibilidad de participar en excavaciones
arqueoldgicas y asi compartir con los expertos la vivencia de una
intervencion arqueoldgica, los turistas pueden descubrir la
arqueologia y hacer turismo al mismo tiempo.

(http://www.inforural.com/turismo/cultural/arqueologico/)

Atractivos turisticos

Los atractivos turisticos son valores propios existentes, natural,
cultural o de sitio, que motivan la concurrencia de una poblacién
forAnea susceptible a ser dispuesto y/o acondicionadas
especificamente para su adquisiciébn y/o usufructo recreacional
directo.

(http://www.datatur.sectur.gob.mx/SitePages/Glosario.aspx)

Infraestructura turistica
La infraestructura turistica comprende las obras basicas,
generalmente de acciébn estatal, en materia de accesos,
comunicaciones, abastecimientos de agua, eliminacion de desechos,
puertos, aeropuertos, etc.

(http://www.datatur.sectur.gob.mx/SitePages/Glosario.aspx)

Oferta turistica

La oferta turistica comprende el conjunto de bienes y servicios
capaces de facilitar la comercializacién del producto turistico a fin de
satisfacer la demanda de los visitantes. Por lo tanto, el mismo
debera cumplir con las siguientes condiciones para establecerse
como oferta turistica: Vender bienes y servicios que por sus
caracteristicas sean demandados en su mayoria por turistas.

(http://www.datatur.sectur.gob.mx/SitePages/Glosario.aspx)
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Patrimonio cultural

El patrimonio cultural comprende tres elementos:

Los monumentos: obras arquitectonicas, de escultura o de pintura
monumental, elementos o estructuras de caracter arqueoldgico,
inscripciones, cavernas y grupos de elementos, que tengan un valor
universal excepcional desde el punto de vista de la historia, del arte
o de la ciencia.

Los conjuntos: grupos de construcciones, aisladas o reunidas, cuya
arquitectura, unidad e integracion en el paisaje les dé un valor
universal excepcional desde el punto de vista de la historia, del arte
o de la ciencia.

Los lugares: obras del hombre u obras conjuntas del hombre y la
naturaleza asi como las zonas incluidos los lugares arqueolégicos
qgue tengan un valor universal excepcional desde el punto de vista
histérico, estético, etnolégico o antropoldgico.

(http://www.datatur.sectur.gob.mx/SitePages/Glosario.aspx)

8. ORGANIZACION METODOLOGICA
Lo fundamental para definir las estrategias metodoldgicas es saber la
poblacion del lugar donde se va a realizar el proyecto y por ende tener la
muestra, ya que estos elementos definen los sujetos sobre cuales se

realiza el estudio.

Modalidad de la investigacion

La investigacion a emplear es cuantitativa porque se realizara el
levantamiento de datos de fuentes directas, aplicadas a moradores del
sector y personas en contacto con los turistas y establecimientos que
brindan servicio turistico.

Tipo de investigacion:

1. Investigacion de campo
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Permitira determinar los factores socioecondmicos que influyen en
el desarrollo turistico de las parroquias urbanas del canton
Antonio Ante.

2. Investigacion bibliografica
La investigacion ayudard para la estructuracion del marco tedérico
a través de la obtencion de informacion apoyada en fuentes
bibliograficas.

Métodos:

1. Método inductivo - deductivo
Con la ayuda del método inductivo deductivo se analiza las
causas Yy efectos de un problema para aportar con la solucion del
mismo mediante una propuesta.

2. Método analitico- sintético
El método analitico sintético es muy util en la realizaciéon del
marco teorico debido a que se analiza la informacion de diversos
autores sobre los diferentes temas pertinentes para sintetizarla en
un solo concepto y para el mismo fin, que es obtener la
informacion necesaria y Gtil para desarrollar la propuesta.

3. Método sistémico
Permitira mantener un orden logico en el desarrollo del trabajo
investigativo, estructurando la propuesta de una manera
secuenciada.

Técnicas:

1. Encuesta

Se va a aplicar a moradores del sector y personas en contacto

con los turistas establecimientos que brindan servicio turistico,
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ademas a los turistas para definir la mejor manera de desarrollar

la imagen turistica y mejorar la afluencia turistica hacia los

sectores de Andrade Marin y Atuntaqui.

Instrumentos

1. Cuestionario

Conjunto de preguntas que se presenta a una persona para

obtener sus respuestas. Es un plan formalizado para recolectar

datos de los encuestados. Un conjunto de preguntas respecto a

una o mas variables a medir, el cual va a constar de preguntas

cerradas.

El cuestionario se integré por preguntas abiertas y cerradas; las

preguntas cerradas cuenta con diferentes respuestas previamente

delimitadas, con el objetivo de facilitar a los entrevistados sus

respuestas.

. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

TIEMPO

ACTIVIDADES

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

1. Marco tedrico

2. Adquisicion de
bibliografia

3. Andlisis y sintesis de la

informacion

4. Aplicacion de los
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instrumentos

5. Tabulacion de la X | X | X

informacion

6. Andlisis de la informacion X

7. Propuesta X

8. Impactos X

10.RECURSOS

a. Humanos: Costos
-Investigadora 100,00
Subtotal
100,00
b. Materiales
-Camara fotografica 250,00
-Insumos de papeleria 100,00
-Impresiones 50,00
Subtotal
400,00
c. Otros:
-Movilizacion 30,00
Subtotal
30,00
Subtotal: 530,00
+ 15 % DE IMPREVISTOS 79,50
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TOTAL 609,50

11.FINANCAMIENTO

El proyecto sera autofinanciado por la autora.

12.FUENTES DE INFORMACION
Baloglu, S.
2010 Imagenes de destinos turisticos, Ridgden, Chile,
Hernandez, R.
2006Metodologia de la investigacion, Interamericana Editores,
México.
Lawson, G.
2011 Desarrollo turistico y recreacional, Lemat, Espafa.
Ubidia, J.
1994 Tradicion Histérica Aborigen de “Andrade Marin”,

Corporacion Imbabura, Ecuador.

Leira, J., Caamaiio, I.,, Trasmonte, P. (2013). El patrimonio como
atractivo turistico. Un caso de estudio sobre el arqueoturismo en el
municipio de Carnota, Galicia. Revisado el 28 de julio del 2015 desde

internet: http://www.eumed.net/rev/turydes/17/arqueoturismo.html

13.ANEXOS
1. Cuestionarios de encuestas a moradores de las parroquias de
Atuntaqui y Andrade Marin.
2. Encuestas a turistas que visitan el canton Antonio Ante en especial a
las parroquias de Atuntaqui y Andrade Marin.
3. Fotos
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